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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国宾馆酒店业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/wentibangong/2690926909.html

报告价格：电子版: 5600元    纸介版：6100元    电子和纸介版: 6600

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介中国酒店行业在2005-2006年度开始实质性的增长，全面扭亏为盈。从中国饭店业
整体业绩看，无论是住宿率还是平均房价保持了持续增长的势头。统计结果显示，所有五星
级饭店的平均房价达到人民币806元，四星级饭店为人民币436元，三星级饭店为人民币268
元，经济型酒店为人民币180元。就住宿率而言，三星、四星和五星级饭店的平均住宿率在
69%到70%之间，经济型酒店的住宿率达到了92%。各层级饭店的平均每房间收益依次为，
五星级饭店人民币552元，四星级饭店人民币305元，三星级饭店人民币186元，经济型酒店
人民币165元，前三者分别比2004年增长了11%、9%和20%。估计2007年、2008年酒店行
业效益增长的局面还会维持，2008年以后必然下滑，但是不会滑到谷底。还有一个上海的
世博会，上海世博会之后，酒店行业就会进入新的谷底。也就意味着，酒店全行业从2006
年到2010年大体上有五年的增长空间。 酒店需求增长很快，大概每年都有10%以上的增长
水平。整体饭店市场的客源结构仍维持稳定。商务客源仍是饭店需求的主体，在五星、四星
、三星和经济型酒店总需求中所占的比例分别为48%、49%、40%和46%。五星级饭店的国
内客源所占比例比变化不大，但四星级饭店市场的国内客源比例却发生了较大的变化，国内
管理及自行管理的四星级饭店的国内客源占总体客源的比例分别下降了10%和7%。2008年
全球将有1079家新酒店开业,可提供客房131517间。除去人口的变化对其他房地产业的影响
，这表明在2008年，酒店数量毛增长率为2.8%。中国酒店业发展速度全球居首。整个亚太
地区酒店业建设规模相当大，其中将近半数发生在中国。2006年亚洲的建设项目有386个，
共包括111285个房间，其中68%是四星级以上的酒店。这些项目中的188家位于中国，占整
个亚洲的48%，共有71967个房间,其中四星级以上的酒店有134家。未来的3-5年，中国经
济型酒店业进入快速发展的黄金季节，市场规模在1500亿元左右，以如家、锦江之星为代
表的经济型酒店第一梯队以及以莫泰168和7天为代表的第二梯队，将会在他们已经扩张的
版图上继续深耕细作，使得网点的布局更加密集，而经济型酒店作为资源型产业，这个行业
的后来者将会进入残酷的优胜劣汰阶段。巨额资本流向亚洲，特别是中国，而且这种速度会
在未来10年保持平稳。预计到2020年，中国将成为全球最大的旅游目的地。2008年的北京
奥运会和2010年的上海世博会，都给酒店业发展带来了巨大推动力。调研显示，绝大多数
酒店都预计在奥运会之前建成。2006上半年到2007年北京将有103家酒店开张。 本研究咨
询报告内容丰富翔实，引用大量基础信息和统计数据，运用图、表等分析工具，结合相关的
经济学理论，对国际酒店业和我国酒店业的发展现状、消费状况、酒店业的竞争情况等进行
了分析，重点对商务酒店、旅游度假酒店、经济型酒店、产权式酒店、绿色酒店进行了透彻
的分析。最后对我国酒店业发展的主要趋势进行了科学的预测，揭示了宾馆酒店行业新的发
展机会，以及当前面临问题的解决方案，是宾馆酒店、经营宾馆酒店的相关企业和单位及旅
游开发企业等准确了解目前中国宾馆酒店市场发展动态，把握宾馆酒店的消费现状和趋势、
制定市场发展策略的重要决策参考依据。目 录CONTENTS第一部分
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行业发展现状分析第一章 宾馆酒店产业的概念及投资特性 1第一节
宾馆酒店业的概念与分类 1一、宾馆酒店的定义 1二、宾馆酒店的分类 1第二节
宾馆酒店业的性质和特点 5一、现代宾馆酒店的基本性质 5二、现代宾馆酒店的基本特点
5第三节 宾馆酒店业的投资特性 8一、赢利性与成长性 8二、酒店的周期性
9三、要素的密集性 10四、宾馆酒店业壁垒研究 11第二章 关联产业分析 17第一节
旅游业现状与酒店业发展 17一、2006年我国旅游业运行态势 17二、旅游业发展趋势
22三、“奥运经济”对旅游酒店行业的促进 23四、“十一五”旅游收入及预测
29五、旅游业复苏，酒店业发展空间巨大 30第二节 餐饮业发展现状及对酒店业的影响
32一、2005-2006年我国餐饮业的现状 32二、餐饮业对宾馆酒店业的影响
41三、酒店餐饮经营竞争策略分析 43第三节 会展业与酒店业互动发展情况
45一、2005-2006年中国会展业发展现状与前景展望 45二、会展与酒店业互动关系
52三、会展与酒店业互动发展支撑体系 53四、会展与酒店业互动发展模式
55五、我国实现会展与酒店互动发展的对策 57第三章 全球宾馆酒店业分析 60第一节
全球宾馆酒店业现状 60一、全球饭店业概况 60二、全球酒店行业挑战
67三、国际饭店业当前趋势 69第二节 2006-2008年全球宾馆酒店业预测 71第三节
美国宾馆酒店业分析 75一、2006-2007年美国酒店业盈利分析
75二、美国经营经济型酒店分析 75第四章 中国酒店业市场发展情况 79第一节
中国宾馆酒店业发展现状分析 79一、旅游饭店业发展进程 79二、旅游饭店业发展现状
81三、我国饭店管理公司与国际饭店管理集团之比较
85四、我国饭店业发展及行业管理面临的挑战 91第二节 中国酒店业市场特点
93一、中国酒店业发展速度全球居首 93二、中国酒店业数字化尚处发展期
95三、经济型酒店成支柱 95第三节 中国旅游酒店市场新格局 96一、行业效益提高
96二、行业规模扩张 98三、行业分工形成 100四、行业创新发展 103五、酒店集团强化
106六、多元化态势形成 108七、改制全面进行 110八、科技推动发展 111第二部分
行业市场分析第五章 中国宾馆酒店行业市场分析 115第一节 行业市场细分
115一、商务型酒店 116二、经济型酒店 117三、会议/会展酒店 119四、旅游度假酒店
123五、青年旅舍类酒店 123六、公寓式酒店 125七、产权式酒店 128八、分时度假酒店
131第二节 行业市场结构分析 134一、消费市场结构 134二、2006年行业市场领先者
135三、行业集中度 136第三节 消费选择与消费趋势分析
137一、游客对住宿设施的选择调查分析 137二、游客的旅行目的
141三、入境旅游消费结构状况的分析 142四、消费者对住宿、餐饮的评价
147五、旅游的休闲市场与饭店的度假业态 150第六章 其他类型酒店业的现状 158第一节
商务酒店 158一、商务旅游概述 158二、我国商务酒店的现状 158三、商务酒店的前景
160第二节 度假酒店 161第三节 分时度假酒店在中国的发展
164一、我国分时度假的四种经营者 164二、我国分时度假市场存在的问题
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164三、我国开展的分时度假网络本土化实践的特点 166四、我国分时度假酒店的前景
166第四节 度假酒店发展趋势分析 167一、旅游市场需求特点 167二、度假旅游需求特点
168三、度假地的酒店供给 169四、国内酒店需要解决的问题 170第五节
经济型酒店的现状分析和发展机会 171一、经济型酒店现状
171二、中国经济型酒店的地域布局 177三、中国经济型酒店市场需求分析
178四、中外品牌争抢经济型酒店市场 179五、中国经济型酒店存在的问题
182六、经济型酒店管理与趋势预测 184七、经济型酒店经营路径与发展趋势
195八、经济型酒店投资分析 197第七章 部分城市宾馆酒店业分析 203第一节 北京
203一、2005-2006年北京旅游发展现状与“十一五”趋势 203二、北京酒店业的现状
210三、北京酒店市场需求 218四、北京酒店业的奥运机遇 221第二节 上海
224一、2005-2006年上海旅游的发展 224二、上海饭店业的现状概述
227三、上海酒店供求现状分析 231四、2007-2009年上海酒店供应趋势
237五、上海酒店的世博会机遇 240六、上海经济型酒店前景 241第三节 深圳
243一、2006年深圳旅游的发展 243二、深圳酒店业的现状 265三、深圳酒店业供需分析
268第四节 武汉 270一、武汉酒店发展现状 270二、武汉酒店市场分析
273三、武汉酒店公寓市场分析 275四、武汉酒店发展趋势 278第五节 西安
278一、西安酒店业走势分析 278二、西安外资酒店生存现状与可持续发展
281三、西安经济型酒店前景可观 287第三部分 行业竞争分析第八章
中国宾馆酒店业的行业格局 289第一节 行业竞争结构分析 289一、盈利分布高度不均衡
289二、行业中现有企业的竞争 289三、不同类型酒店的竞争格局
298四、京沪酒店业竞争加剧 300第二节 构建酒店业核心竞争力 303一、酒店业的任务
303二、酒店业的核心竞争力 303三、以人为本--提升酒店的核心竞争力 303第三节
行业成本与赢利分析 306一、行业赢利集中于两个热点
306二、酒店行业的成本、定价和收入 308第四节 饭店企业基于盈利细分的竞争战略
311一、顾客盈利细分理论综述 311二、盈利型顾客群体的特征
312三、基于盈利特征细分顾客的竞争战略 314第五节 我国饭店业市场竞争动向
317一、从注重委托管理转向对饭店业的直接投资
317二、外资借助城市改造进入饭店延伸行业
317三、目标市场从中心城市转向度假风景区及二级城市
318四、从单一的地面战转向空间战-收购网络预定系统 319第九章
宾馆酒店业优势企业分析 321第一节 国际酒店集团 321一、六洲集团(即巴斯集团)
321二、希尔顿 323三、万豪 326四、香格里拉 329第二节 主要内资酒店
332一、湖南华天大酒店股份有限公司 332二、上海锦江国际酒店发展股份有限公司
347三、广州市东方宾馆股份有限公司 374四、金陵国际饭店管理公司
385五、深圳新都酒店股份有限公司 389第四部分 行业发展趋势与发展策略分析第十章
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宾馆酒店业发展的主要趋势 393第一节 WTO对宾馆酒店行业的影响 393第二节
酒店业的发展趋势及预测 394一、旅游饭店业新局面及未来发展走势
394二、宾馆酒店业竞争走向 396三、2020年世界酒店业发展趋势预测 404第三节
我国酒店行业外包服务的发展趋势 406一、外包服务概念的采用
406二、高新技术普及率不够 406三、高质量专业公司缺乏 407四、外包服务的收费
407五、外包服务的管理 408第四节 饭店业未来发展趋势
408一、饭店服务产品向功能化方面发展 408二、管理手段向智能化、现代化发展
409三、饭店服务向个性化发展 410四、饭店人力资源开发和用工制度向社会化方向发展
411五、饭店环境向绿色化方向发展 412第五节 酒店业电子分销的发展趋势
413一、酒店业电子分销现状 413二、酒店分销渠道的发展方向
415三、分销系统中的营销管理变革 416四、酒店与分销中介的博弈 417第六节
电子商务化趋势 417一、我国酒店业电子商务的现状 418二、电子商务，变革酒店管理
419三、电子商务在酒店中的运用 420第十一章 宾馆酒店业发展的主要策略 422第一节
中国宾馆酒店业的优势劣势分析 422一、中国酒店的比较优势 422二、外资酒店的优势
423第二节 提升竞争力的主要策略 425一、注重酒店设计，突出经营特色
425二、管理的专业化与创新策略 433三、特许经营与连锁经营策略 439第三节
中国绿色酒店的发展策略 441一、问题和障碍 442二、发展思路
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