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一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国酒店业经营调查与投资分析报告》涵盖行业最新数据，市
场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮
助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本
行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市
场调研分析。
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酒店行业信息化问题分析 16.4 酒店信息化的发展趋势 16.4.1 酒店业信息化将升级 16.4.2
酒店信息化的三种趋势 16.4.3 三五年内酒店信息化应用将达高峰 16.4.4
酒店业电子分销的发展走向第十七章 酒店业竞争分析 17.1 酒店业竞争概况 17.1.1
新标准搅动中国酒店业竞争 17.1.2 中国豪华酒店业进入新竞争时代 17.1.3
个性化服务成为酒店业竞争的焦点 17.2 中外酒店业的比较分析及对策 17.2.1
中外酒店的比较优势 17.2.2 中国酒店应对国际竞争的对策分析 17.3 酒店业竞争力分析
17.3.1 现代酒店业的市场竞争力 17.3.2 酒店文化有利于增强酒店竞争力 17.3.3
中国酒店业的核心竞争力 17.3.4 小型精品酒店的核心竞争力 17.3.5
以人为本来构建酒店业核心竞争力 17.4 提升竞争力的主要策略 17.4.1
注重酒店设计突出经营特色 17.4.2 管理的专业化与创新策略 17.4.3 人力资源开发策略
17.4.4 特许经营与连锁经营策略 17.4.5 开发新市场新产品的策略 17.5
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酒店业集群发展提升行业竞争力 17.5.1 集群理论研究概述 17.5.2 酒店业集群 17.5.3
酒店业集群优势与竞争力提升解析第十八章 酒店业投资分析 18.1 酒店业的投资特性 18.1.1
赢利性与成长性 18.1.2 酒店的周期性 18.1.3 要素的密集性 18.2 酒店业投资现状 18.2.1
中国酒店业吸引投资的五大优势 18.2.2 中国酒店业投资机会分析 18.2.3
国际资本再掀中国酒店业投资狂潮 18.2.4 酒店地产成房地产投资新热点 18.3
西部市场蕴藏巨大机遇 18.3.1 旅游与商务是西部开发的重点 18.3.2
西部市场前景吸引酒店业投资 18.3.3 西部资源开发现状与策略 18.4 酒店业投资风险及建议
18.4.1 酒店业面对的法律纠纷 18.4.2 酒店法律风险的影响因素及规避措施 18.4.3
酒店地产投资的建议 18.4.4 酒店投资前期策划的因素分析第十九章
酒店业发展的主要趋势分析 19.1 世界酒店业发展预测 19.1.1 酒店业的总体发展走向 19.1.2
21世纪全球酒店业发展趋势展望 19.1.3 全球酒店格局预测 19.2 中国酒店业的发展趋势
19.2.1 2007年中国酒店业趋势展望 19.2.2 未来中国酒店业将出现的现象 19.2.3
中国酒店业未来发展趋势分析 19.2.4 中国酒店地产发展趋势分析 19.2.5
酒店的IT发展战略分析 19.3 中国未来酒店业具体发展方向 19.3.1 集团化与品牌化发展
19.3.2 绿色健康化发展 19.3.3 智能化发展 19.3.4 数字化发展 21.3.5 创新化发展第二十章
酒店业酒店统计数据（不单卖此章） 20.1
国内主要酒店集团名录（含地址、星级、规模架构、经营模式、产权性质、信息化程度）
20.2 主要省区排名前20的酒店统计（不含直辖市） 20.3 直辖市市酒店统计数据

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/wentibangong/2679426794.html
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