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一、报告简介

观研报告网发布的《中国购物中心行业市场调研与投资价值分析报告(2014-2018)》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/baihuo/176726176726.html
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二、报告目录及图表目录

根据发达国家零售业态的演变历程，人均GDP
增长对零售子业态变迁起着决定性作用。一般而言，人均GDP 达到2,000 至3,000
美元是购物中心逐渐繁荣的时期。如作为全球购物中心发源地的美国，萌芽期是20
世纪20-30 年代，在50 年代人均GDP 达到2,000美元后，购物中心业态在1950-1965
年获得了快速发展。2006 年，我国人均GDP 首次超过2,000
美元，经济发展水平已经达到了购物中心快速发展所需的条件。

1990 年代中后期，香港房地产巨头将购物中心业态引入内地。三家最早的购物中心均
坐落在上海，分别为：华润臵地1997年开出的时代广场、嘉里建设1997
年开出的嘉里不夜城、和记黄埔1998 年开出的梅龙镇广场。

2006 年之前，购物中心处于探索发展期：亚洲最大的购物中心开发商凯德商用进入中
国，万达集团成立。此时期开出的主要的购物中心包括：香港九龙仓开发的大上海时代广场
、太古地产开发的上海中信泰富广场、百联与世茂合作的上海百联世茂国际广场、世纪金源
在北京开出的金源时代购物中心、龙湖集团在重庆开出的北城天街、菲律宾SM
集团在厦门开出的SM 城市广场。

2006 年至2010 年，国内外商业地产商纷纷开始进入中国进行购物中心开发。2010 年
，政府对住宅开发进行调控，房地产开发资金进一步向商业地产涌入，购物中心迎来了高速
建设期。根据商业地产2 年左右的开发周期，2012 年-2015
年购物中心将迎来集中开业期，预计每年开业数量达300 家左右，到2015
年购物中心数量将超过4000 家。

中国报告网发布的《中国购物中心行业市场调研与投资价值分析报告(2014-2018)》。
首先介绍了购物中心行业的概念以及全球购物中心发展现状，接着分析了中国购物中心行业
发展环境，然后对中国购物中心行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国购物中
心行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国购物中心行业有个系统的了解或者想投资该行
业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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4.1.1 购物中心产业链简介
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6.3.5 广州购物中心发展分析
6.3.6 珠海购物中心发展分析
6.4 其他地区
6.4.1 天津
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6.4.4 烟台
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7.1.3 按定位档次分类
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9.4.3 市场环境风险
9.4.4 其他风险
第十章 2014-2018年中国购物中心发展趋势及前景
10.1 购物中心发展前景展望
10.1.1 中国开发购物中心发展潜力分析
10.1.2 三四线市场购物中心前景乐观
10.1.3 2015年中国购物中心发展展望
10.1.4 2014-2018年中国购物中心预测分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

10.2 购物中心未来发展趋势
10.2.1 未来发展方向
10.2.2 未来商业模式
10.2.3 开发趋势
10.2.4 将步入精细化管理时代
图表目录：（部分）
图表：美国1930-70 年代人均GDP 水平（单位：美元）
图表：中国2000 年以来人均GDP 水平（单位：美元）
图表：传统零售门店和购物中心对比
图表：不同开业阶段各业态占比变化趋势（按店铺数量）
图表：购物中心休闲娱乐业态占比（按店铺数量）
图表：各国购物中心销售额占零售总额比重对比
图表：日本各业态占零售总额比重变化趋势
图表：上海梅龙镇广场、厦门SM 广场、重庆北城天街
图表：2002-2015年我国购物中心数量发展趋势（单位：家）
图表：2010 年以来中国房地产调控政策一览
图表：住宅地产商发展购物中心概况
图表：主要一、二线城市购物中心面积2012 至2015 年增长率
图表：分地区投资相邻两月累计同比增速
图表：2012-2013年10月固定资产投资（不含农户）同比增速
图表：2012-2013年10月固定资产投资到位资金同比增速
图表：2013年1-10月份固定资产投资（不含农户）主要数据
图表：2012年10月-2013年10月全国居民消费价格涨跌幅
图表：2012年10月-2013年10月鲜菜与鲜果价格变动情况
图表：2013年10月份居民消费价格分类别同比涨跌幅
图表：2013年10月份居民消费价格分类别环比涨跌幅
图表：2013年10月居民消费价格主要数据
图表：2012年10月-2013年10月规模以上工业增加值同比增长速度
图表：2013年10月份规模以上工业生产主要数据
图表：2012年10月-2013年10月发电量日均产量及同比增速
图表：2012-2013年10月全国房地产投资开发增速
图表：2012-2013年10月全国房地产开发企业土地购置面积增速
图表：2012-2013年10月全国商品房销售面积及销售额统计
图表：2012-2013年10月全国房地产开发企业本年到位资金增速
图表：2013年1-10月份全国房地产开发和销售情况



观研报告网 www.chinabaogao.com

图表：2013年1-10月份东中西部地区房地产开发投资情况
图表：2013年1-10月份东中西部地区房地产销售情况
图表：中国制造业PMI指数走势图
特别说明：中国报告网所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行
年份对报告质量不会有任何影响，并有助于降低企事业单位投资风险。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/baihuo/176726176726.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

{$url}
http://www.tcpdf.org

