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一、报告简介

观研报告网发布的《2021年中国被芯行业分析报告-市场运营态势与发展动向研究》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/546581546581.html
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二、报告目录及图表目录

被芯按照材质分类主要可以分为羊毛、棉花、羊毛、蚕丝、驼绒和纤维被芯，其中羽绒
、羊毛、驼绒和蚕丝属于动物蛋白质纤维，有着良好的保温性；棉花使用最多为植物纤维；
纤维被芯填充物为化学纤维。
被芯种类
分类
填充物
特征
羽绒被
鹅绒和鸭绒
羽绒是一种动物性蛋白质纤维，比棉花(植物性纤维素)保温性高，且羽绒毯状纤维上密布千
万个三角形的细小气孔，能随气温变化而收缩膨胀，产生调温功能，可吸收人体散发流动的
热气，隔绝外界冷空气的入侵。
棉花被
棉花
棉花作为传统的保暧材料，由于棉纤维细度较细有天然卷曲，截面有中腔，所以保暧性较好
，是使用最多的被子。
羊毛被
羊毛（绒）
羊毛纤维具有良好的卷曲特点，因此羊毛的保温性是不容置疑的。而羊毛又具有很好的悬垂
性，因此贴身性好。
蚕丝被
蚕丝
因蚕在生长过程中不能碰农药等化学物品，因此蚕丝被应该是“绿色”环保的被子。
驼绒被
驼绒
真正的“驼绒”是取自于骆驼腹部的绒毛，因产量有限，其珍贵程度仅次于山羊绒。由于驼绒
纤维为中空竹节状结构造，有利于空气的储存，驼绒被有着极佳的保暖性和透气性，适於专
业生产驼绒被。
纤维被
化学纤维
价格适中，纤维孔数越多其保暧性、弹性、透气性也就越好。资料来源：观研天下整理

目前，我国被芯行业上游原材料主要是棉花、植物纤维、化学纤维、动物纤维等，下游
渠道为商场超市、品牌专卖店、贸易批发、电商平台等。
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被芯行业产业链 资料来源：观研天下整理
家纺行业进入壁垒较低，同质化较严重，市场集中度相对较低，差异化定位尤为重要，

被芯是家纺行业中最重要的组成部分。根据数据显示，2014-2019年我国家纺行业市场规模
由1796.1亿元增长到2310.3亿元，较2018年同比增长4.84%；2020年我国家纺行业市场规
模达到2437.2亿元。
2014-2020年我国家纺行业市场规模及增速 数据来源：观研天下整理
       一、 供应商的议价能力

供应商议价能力是指供应商讨价还价的行为和程度,他们可能通过提价或降低所购产品
或服务,以此向某个产业中的企业施加压力。被芯行业的原材料为棉花植物纤维以及化学纤
维，相对来说议价能力较弱，但行业中原材料动物皮毛相对稀缺，所以相对来说议价能力较
高。

我国是全球第二大原棉生产国，其产量占全球的23.83%。而在我国种植业中，棉花也
是仅次于粮食的大宗农产品。根据数据显示，2020年我国棉花单位面积产量为1864.5公斤/
公顷，同比增长5.7%；棉花整体产量为591.0万吨，同比增长0.4%。
2014-2020年我国棉花单位面积产量及增速 数据来源：观研天下整理
2014-2020年我国棉花产量及增速 数据来源：观研天下整理
       二、 购买者的议价能力

被芯行业最终消费者多是个体消费行为，没有抗衡被芯产品零售价格体系的能力，在一
定的范围内，消费者都是被动的价格接受者。而且不同企业产品同质化比较严重，这使得消
费者在选定认可某一品牌消费后，有一定的消费惯性，不会因为价格的合理变动而改变原有
的消费习惯，因此消费者的议价能力较低。
       三、 新进入者的威胁

根据数据显示，2018年全年新增5.3万家企业，2019年新增9.4万家企业，同比增长77.3
%。2020年1月至今（2020.5.8），共新增家纺企业3.0万家。
2014-2020年1-5月我国家纺行业相关企业注册量 数据来源：观研天下整理

根据数据显示，我国家纺企业主要以江浙为代表的长江三角洲和珠江三角洲企业数量较
多，分布在江苏南通、浙江余杭、嘉兴桐乡、深圳等地。
2020年1-5月我国部分城市家纺企业注册量 数据来源：观研天下整理
       四、 替代品的威胁

目前被芯行业的产品本身并无外在的替代品威胁，行业主要体现为各种被芯产品内部不
同材料和工艺产品之间的替代威胁。在被芯使用方面南北方人群有不同表现，北方人显然更
偏爱棉花被，棉花被使用占比高达55.4%，对于其他材质的被芯选择相对较少；而南方人被
芯种类使用较多，棉花被、蚕丝被和羽绒被使用占比均超过50%。
2020年我国南北地区使用被芯情况统计 数据来源：观研天下整理
       五、 同业竞争者的竞争程度
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我国被芯生产上市公司主要为罗莱、富安娜、梦洁和水星家纺，其中2016-2019年罗莱
和富安娜毛利率处于行业前列，2019年罗莱和富安娜毛利率分别为45.21%、50.73%，在行
业中品牌效应明显。（TJL）
2016-2019年我国被芯行业主要企业毛利率对比情况
年份
罗莱毛利率
富安娜毛利率
梦洁毛利率
水星家纺毛利率
2016年
47.90%
48.80%
19.00%
34.40%
2017年
45.34%
48.87%
39.73%
34.08%
2018年
未公开
47.74%
39.91%
33.86%
2019年
45.21%
50.73%
43.22%
36.29%数据来源：观研天下整理
我国被芯行业主要企业概述
企业名称
概述
罗莱生活科技股份有限公司
罗莱生活科技股份有限公司于2002年05月23日成立，公司经营范围包括：生产销售家用纺
织品、酒店纺织品、鞋帽；批发天然植物纤维编织工艺品、刺绣工艺品、地毯、挂毯、床垫
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、凉席、服装、日用化学品、玩具、照明用蜡烛和灯芯、厨具、洁具、文具用品、微电脑枕
（垫）、电热毯、箱包、家居用品及相关配件、装饰品、工艺品（文物除外）、婴幼儿用品
（不含婴幼儿配方奶粉）、灯具、帐篷、家具、化工产品（不含危险化学品）、机电设备、
食品、化妆品、墙纸、电子产品、音频视频设备、家用电器、新型电子仪表元器件、计算机
嵌入式设备、（不涉及国营贸易管理商品，涉及配额、许可证管理商品的，按国家有关规定
办理申请等。
富安娜家居用品股份有限公司
创立于1994年8月，是一家集先进的研发设计中心、现代化的生产基地、健全的营销服务体
系和高效的物流配送体系于一体的具有强大综合实力的知名家纺企业。富安娜公司以“创造
美好睡眠生活，打造百年家居品牌”为经营理念，拥有高贵、典雅、浪漫的“富安娜”，精致、
温馨、时尚的“馨而乐”及尊贵、奢华的顶级品牌“VERSAI”
——“维莎”。近年来，富安娜一直处于高速成长中，年平均增长率超过30%。
湖南梦洁家纺股份有限公司
始于1956年，专注高品质床上用品65年。梦洁100%精选全球原料与设计，累计获得729项
专利，连续11年高端床上用品全国销量领先(2009年-2019年)，获多国政要、企业家、国际
巨星青睐，德国、英国、瑞士等全球七国权威产品品质认证，被英国皇室城堡LeedsCastle
、上海汤臣一品等众多高端住宅采纳定制。梦洁拥有顶级原料的优选挑选权，选用奢侈品级
6A级蚕丝、“棉中黄金”GIZA45埃及长绒棉等。
上海水星家用纺织品股份有限公司
是水星控股集团下属主要成员企业，也是中国现代家纺业的重要奠基者。经过十多年的发展
，已快速成为集研发、设计、生产、销售于一体，专注于家用纺织品行业的专业化、多品牌
企业，公司生产、销售、渠道规模及综合实力居行业前三，2009年通过上海市高新技术企
业评审，2017年成功登陆上海证券交易所。公司坐落于上海奉贤综合工业开发区，下辖上
海百丽丝家纺有限公司、上海水星电子商务有限公司、河北水星家用纺织品有限公司、浙江
星贵纺织品有限公司、上海水星家纺海安有限公司、上海水星家纺海门有限公司等，拥有“
水星”、“百丽丝”两大著名家纺品牌。资料来源：观研天下整理

观研报告网发布的《2021年中国被芯行业分析报告-市场运营态势与发展动向研究》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争
格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是
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全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息
咨询机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行
业协会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信
、中国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分
析法、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分
析师对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发
展方向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。

【目录大纲】
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二、中国被芯行业市场集中度分析
第三节 中国被芯行业存在的问题
第四节 中国被芯行业解决问题的策略分析
第五节 中国被芯行业钻石模型分析
一、生产要素
二、需求条件
三、支援与相关产业
四、企业战略、结构与竞争状态
五、政府的作用



观研报告网 www.chinabaogao.com

第七章 2017-2021年中国被芯行业需求特点与动态分析
第一节 中国被芯行业消费市场动态情况
第二节 中国被芯行业消费市场特点分析
一、需求偏好
二、价格偏好
三、品牌偏好
四、其他偏好
第三节 被芯行业成本结构分析
第四节 被芯行业价格影响因素分析
一、供需因素
二、成本因素
三、渠道因素
四、其他因素
第五节 中国被芯行业价格现状分析
第六节 中国被芯行业平均价格走势预测
一、中国被芯行业价格影响因素
二、中国被芯行业平均价格走势预测
三、中国被芯行业平均价格增速预测

第八章 2017-2021年中国被芯行业区域市场现状分析
第一节 中国被芯行业区域市场规模分布
第二节 中国华东地区被芯市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区被芯市场规模分析
四、华东地区被芯市场规模预测
第三节 华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区被芯市场规模分析
四、华中地区被芯市场规模预测
第四节 华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区被芯市场规模分析
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四、华南地区被芯市场规模预测

第九章 2017-2021年中国被芯行业竞争情况
第一节 中国被芯行业竞争结构分析（波特五力模型）
一、现有企业间竞争
二、潜在进入者分析
三、替代品威胁分析
四、供应商议价能力
五、客户议价能力
第二节 中国被芯行业SCP分析
一、理论介绍
二、SCP范式
三、SCP分析框架
第三节 中国被芯行业竞争环境分析（PEST）
一、政策环境
二、经济环境
三、社会环境
四、技术环境

第十章 被芯行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优劣势分析
第二节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
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第三节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第四节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第五节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析

第十一章 2021-2026年中国被芯行业发展前景分析与预测
第一节 中国被芯行业未来发展前景分析
一、被芯行业国内投资环境分析
二、中国被芯行业市场机会分析
三、中国被芯行业投资增速预测
第二节 中国被芯行业未来发展趋势预测
第三节 中国被芯行业市场发展预测
一、中国被芯行业市场规模预测
二、中国被芯行业市场规模增速预测
三、中国被芯行业产值规模预测
四、中国被芯行业产值增速预测
五、中国被芯行业供需情况预测
第四节 中国被芯行业盈利走势预测
一、中国被芯行业毛利润同比增速预测
二、中国被芯行业利润总额同比增速预测

第十二章 2021-2026年中国被芯行业投资风险与营销分析
第一节 被芯行业投资风险分析
一、被芯行业政策风险分析
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二、被芯行业技术风险分析
三、被芯行业竞争风险分析
四、被芯行业其他风险分析
第二节 被芯行业应对策略
一、把握国家投资的契机
二、竞争性战略联盟的实施
三、企业自身应对策略

第十三章 2021-2026年中国被芯行业发展战略及规划建议
第一节 中国被芯行业品牌战略分析
一、被芯企业品牌的重要性
二、被芯企业实施品牌战略的意义
三、被芯企业品牌的现状分析
四、被芯企业的品牌战略
五、被芯品牌战略管理的策略
第二节 中国被芯行业市场的重点客户战略实施
一、实施重点客户战略的必要性
二、合理确立重点客户
三、对重点客户的营销策略
四、强化重点客户的管理
五、实施重点客户战略要重点解决的问题
第三节 中国被芯行业战略综合规划分析
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划

第十四章 2021-2026年中国被芯行业发展策略及投资建议
第一节 中国被芯行业产品策略分析
一、服务产品开发策略
二、市场细分策略
三、目标市场的选择
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第二节 中国被芯行业营销渠道策略
一、被芯行业渠道选择策略
二、被芯行业营销策略
第三节 中国被芯行业价格策略
第四节 观研天下行业分析师投资建议
一、中国被芯行业重点投资区域分析
二、中国被芯行业重点投资产品分析

图表详见报告正文······

更多好文每日分享，欢迎关注公众号

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/546581546581.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

{$url}
http://www.tcpdf.org

