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二、报告目录及图表目录

博物馆，是征集、典藏和研究代表自然和人类文化遗产的实物的场所，也是为人们提
供知识、教育及欣赏服务的场所。博物馆的发展不仅与当地经济如公共配套设施、政府财政
支持等息息相关，还可以制造就业岗位，拉动旅游业及周边经济的发展。

博物馆按不同的分类方式可以划分为多种类型，如按收藏分类可以划分为综合博物馆
、考古博物馆、艺术博物馆、历史博物馆、民族博物馆等；按管理分类可以分为政府博物馆
、地方博物馆、大学博物馆等。目前我国博物馆主要以综合性博物馆和历史类博物馆为主，
起占比分别为36.28%和35.27%。
博物馆分类
分类方式
主要种类
按收藏分类
综合博物馆、考古博物馆、艺术博物馆、历史博物馆、民族博物馆、自然历史博物馆、科学
博物馆、地质博物馆、工业博物馆、军事博物馆、“非物质遗产" 博物馆
按管理分类
政府博物馆、地方博物馆、大学博物馆、军队博物馆、独立/慈善基金会博物馆、企业博物
馆、私人博物馆
按服务地域分类
国家博物馆、区域博物馆、生态博物馆、 城市博物馆、地方博物馆
按观众分类
综合性博物馆、教育性博物馆、专业性博物馆
按藏品展出方式分类
传统型博物馆、历史建筑博物馆、户外博物馆、互动博物馆资料来源：公开资料整理
中国博物馆类型结构占比
数据来源：中国博物馆协会

2019年我国国家博物馆共开放285天，入馆观众参观量为739万人次，全年男性观众数
量为3,106,417人次，占比46.85%；女性观众数量达到3,524,142人次，占比53.15%。
2019年中国博物馆观众性别分布
数据来源：中国博物馆协会（LSM）【报告大纲】
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