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一、报告简介

观研报告网发布的《中国古玩产业商业模式深度调研与未来投资环境研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/226332226332.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500
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特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

{$url}


观研报告网 www.chinabaogao.com

二、报告目录及图表目录

古玩，又称文物、骨著等，被视做人类文明和历史的缩影，融合了历史学、方志学、金
石学、博物学、鉴定学及科技史学等知识内涵。经历无数朝代起伏变迁，藏玩之风依然不衰
，甚而更热。其中自有无穷魅力与独到乐趣。

在民国时候，古玩的真正含义，如果以瓷器为例的话，古玩指的是官窑中的特殊品种，
或称之为御窑，自古以来，陶瓷分为三大类，官窑、民窑、御窑，也有的过去，过去书里说
的客货，就指当时的民窑。古书里有一句话，官窑有别于民窑，官窑有别于御窑。御窑的解
释有两种，一种是指常见官窑之中质量上乘的作品，过去烧造官窑通常一个品种上百件，完
美无瑕的是皇室御用，品相一般的下一级使用，或者赏赐，百余件官窑作品中品相前十名的
是御窑。另一种御窑的解释是官窑中极为特殊的品种，比如说常见的乾隆赏瓶。官窑里的特
殊御窑，有可能在一朝当中只做一件，比如说珐琅彩的瓷器，比如说北京市文物公司从香港
拍卖回来的六方套瓶，那件瓷瓶可以完完全全体现出皇家的富贵气。当时我想工匠制作时候
的意思是说皇家品牌就要体现出皇家奢侈的生活，但内心作为皇帝还不要忘了清正廉洁，所
以，中间的套瓶是青花的。这类的瓷器都被称之为御窑，在民国的时候只有御窑才被称之为
古玩。

中国报告网发布的《中国古玩产业商业模式深度调研与未来投资环境研究报告》内容严
谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发
展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决
策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。
报告大纲：
第一章古玩行业发展概况
第一节产品发展概况
一、古玩概述
（一）古玩的定义
（二）古玩的价值
（三）古玩行话介绍
二、古玩的分类
（一）陶瓷
（二）书画
（三）玉器
（四）杂项
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三、古玩的保养
四、古玩的魅力
第二节古玩行业宏观经济环境分析
一、2013年中国GDP增长情况分析
二、2013年全社会消费品零售总额
三、2013年城乡居民收入增长分析
四、中国宏观经济发展趋势预测分析
第三节古玩行业政策环境分析
一、中国艺术品市场主要法规
二、《文物保护法》及其实施条例
三、《文物艺术品拍卖规程》分析
四、国家文物局等规范古玩旧货市场
第四节古玩行业社会环境分析
一、中国人口环境分析
二、中国文化环境分析
三、中国高净值人群分析
四、中国富豪阶层分析
五、中国中产阶级分析
第二章2012年中国古玩行业市场发展分析
第一节中国古玩市场发展总况
一、中国古玩市场产生的历史条件
二、中国古玩收藏市场兴起的原因
三、中国古玩市场的四次发展高峰
四、中国古玩市场的发展现状分析
五、中国古玩市场的发展特点分析
（一）成交量和规模不断扩大
（二）拥有良好的市场交易基础
（三）投资者专业知识不断增强
（四）专业机构开始介入古玩市场
第二节中国古玩市场发展状况
一、中国古玩市场消费群体分析
二、中国古玩市场供需矛盾突出
三、古玩艺术品的价值和价格形成
四、古玩市场价格影响因素及走势
第三节中国古玩市场发展存在的问题
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一、造假现象严重赝品盛行
二、法规滞后市场标准缺失
三、艺术品投资结构不合理
四、古玩市场管理监管不到位
五、古玩艺术品鉴定制度不规范
第四节中国古玩市场发展的对策建议
一、健全和完善相关法律法规
二、规范古玩艺术品市场管理
三、惩处造假现象净化古玩市场
四、规范鉴定机构培养专业人才
五、培育发展古玩艺术品文化产业
六、进一步发展和完善拍卖市场
第三章中国古玩交易及收藏市场分析
第一节中国古玩市场交易品种分析
一、书画类
二、宝石类
三、杂件类
四、青铜陶瓷
五、家具木制品
第二节中国古玩收藏投资市场分析
一、古玩的消费性质分析
二、古玩收藏的难点分析
三、古玩行业的行规介绍
四、古玩投资的特性分析
五、古玩投资者存在的问题
六、古玩投资须注意的问题
七、古玩消费者投资技巧分析
第三节中国古玩市场交易方式分析
一、地摊式经营模式分析
二、市场式店铺模式分析
三、拍卖行经营模式分析
四、低端古玩市场的地位及作用
第四节古玩拍卖市场发展情况分析
一、中国文物艺术品拍卖业发展概况
二、文物艺术品拍卖市场的贡献分析
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三、2012年文物艺术品拍卖市场分析
四、古董瓷器拍卖市场发展情况分析
五、当前古玩拍卖市场亟待解决的问题
第四章古玩鉴定市场发展状况分析
第一节古玩鉴定概述
一、古董鉴定定义
二、古董鉴定目的
三、古董鉴定内容
（一）辨伪
（二）断代
（三）评价
四、古董鉴定方法
（一）分类法
（二）比较法
（三）甄别法
第二节古玩鉴定机构及人员分析
一、文物定级标准分析
（一）一级文物
（二）二级文物
（三）三级文物
（四）一般文物
二、鉴定机构类型分析
三、鉴定人员组成分析
四、文物鉴定人才市场
第三节古玩鉴定市场发展现状分析
一、假货充斥古玩市场
二、鉴定行业存在问题
（一）行业缺乏诚信
（二）鉴定标准缺失
（三）话语权不对称
三、鉴定行业问题根源
（一）缺乏监督机制
（二）缺乏准入机制
（三）缺乏责任追究制度
四、鉴定行业对策建议
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（一）加强宣传引导
（二）严格市场准入
（三）强化执法监管
（四）修订法律法规
第四节古玩鉴定市场发展动态
一、艺术品鉴定管理试点
二、文物鉴定究竟谁说了算
三、古玩市场急需加强监管
第五章古玩市场竞争及营销策略分析
第一节古玩市场竞争情况分析
一、场地竞争
二、价格竞争
三、古玩市场走向成熟
第二节古玩市场经营手段分析
一、会馆式
二、展览式
三、博物馆式
四、经营新模式
第三节古玩市场营销策略分析
一、严格筛选高门槛招商
二、确保真货如假包退
三、经营古玩超脱谋生
四、诚信是魂品牌是核
第六章中国古玩行业区域市场发展分析
第一节古玩市场区域发展概况
第二节北京古玩市场分析
一、北京古玩市场基本概况
二、北京主要古玩片区分析
三、北京市主要古玩城分析
四、北京古玩市场进入洗牌期
五、北京市古玩市场投资环境分析
第三节上海古玩市场分析
一、上海古玩市场基本概况
二、上海主要古玩片区分析
三、上海市主要古玩城分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

四、上海市古玩市场发展状况分析
第七章古玩主要企业竞争力分析
第一节北京古玩城有限公司
一、企业基本情况介绍
二、主要业务经营范围
三、企业活动展会介绍
四、古玩城特色经营分析
第二节上海云洲古玩艺术市场经营管理有限公司
一、企业基本情况介绍
二、主要业务经营范围
三、企业活动展会介绍
四、古玩城馆内布局分析
第三节上海鑫隆国际古董展览服务有限公司
一、企业基本情况介绍
二、主要业务经营范围
三、企业活动展会介绍
第八章2015-2020年中国古玩行业发展趋势与投资前景分析
第一节2015-2020年中国古玩行业发展前景分析
一、古玩行业发展前景
二、古玩市场空间分析
三、古玩收藏发展趋势分析
（一）专题收藏成为收藏主流
（二）珍品收藏越来越受重视
（三）以藏品养藏品成为一种投资
（四）注重藏品研究将成为时尚
（五）古玩市场与拍卖会平稳发展
（六）古玩投资的金融化趋势
四、古玩行业未来趋势展望
第二节2015-2020年中国古玩行业投资机会分析
一、古玩投资成为投资必选项目
二、未来古玩杂项蕴藏投资机遇
三、高端古玩藏品升值空间大
第三节2015-2020年中国古玩行业投资风险分析
一、政策法规风险
二、操作失误风险
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三、价格风险分析
四、投机性风险
第四节2015-2020年古玩行业投资策略及建议
第九章古玩企业投融资战略规划分析
第一节古玩企业发展战略规划背景意义
一、企业转型升级的需要
二、企业做大做强的需要
三、企业可持续发展需要
第二节古玩企业发展战略规划的制定原则
一、科学性
二、实践性
三、前瞻性
四、创新性
五、全面性
六、动态性
第三节古玩企业战略规划制定依据
一、国家产业政策
二、行业发展规律
三、企业资源与能力
四、可预期的战略定位
第四节古玩企业战略规划策略分析
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、区域战略规划
四、竞争战略规划
图表详见正文⋯⋯
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