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争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

目前智能音箱已经成为了发展速度最快的消费者科技，超过了AR、VR和可穿戴设备的
市场份额增长速度。国内的几大电商和互联网巨头纷纷推出自家的智能音箱品牌，抢占市场
份额。
智能音箱功能
功能
现状
语音交互体验
目前国内推出的智能音箱也在语音交互方面也进行了更加深入的研究，提升了智能音箱对于
自然语义的理解。
有声资源播放
音箱作为一种播放载体，自然离不开内容的支撑，而对于智能音箱来说，内容不再仅仅只是
音乐一种，而是包括各类有声资源。
智能家居控制
智能音箱已经能够控制基本的智能家居设备，就像一个万能的语音遥控器，可以控制灯光、
窗帘、电视、空调、洗衣机、电饭煲等智能家居设备。
生活O2O服务
生活服务也是智能音箱非常重要的一方面功能，可以通过与支付宝口碑、滴滴出行等第三方
应用的合作，提供查询周边、餐厅促销信息、路况、火车、机票、酒店等信息。
生活小工具
目前智能音箱已经拥有非常丰富的功能了，但是对于智能音箱整体的行业来说，智能音箱依
然处于初级阶段，最常用的功能还是听音乐，其他方面还需要进一步的完善，才能真正应用
于日常生活。
资料来源：安全生产监督管理局

智能音箱产业链上的上游核心是芯片、麦克风及语音交互系统；中游核心是方案商；
下游则是终端厂商。2017年，布局智能音箱行业的终端厂商不断涌入市场，产业链之间的
合作加强，智能音箱产能显著提升，2017年智能音箱销售量的剧增足以体现。
智能音箱产业链
产业链
领域
上游
提供元器件/零部件、系统、软件
中游
解决方案、硬件厂商
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下游
提供智能音箱给消费者
资料来源：安全生产监督管理局

智能音响极大拓展了传统音响的能力范畴，根据用户购买智能音响原因的调研显示，
听音乐仍然是首要目的，占比高达 90%，其中控制智能家居设备占比 48%，替代老旧音响
占比 36%。

用户购买智能音箱原因 
数据来源：互联网

2016年中国智能音箱的销量仅为6万台，而在2017年，销量突破150万台，达到165万
台，同比增长2650%。随着今年下半年购物季的频频到来，中国智能音箱市场也将迎来销量
增长的爆发期，预计在2018年中国智能音箱的销量将突破500万台。

2015-2018E年中国智能音箱销量 
数据来源: 安全生产监督管理局

根据数据显示，截至2018年上半年我国智能音箱附带的相关应用控制软件的用户量达
到1121万人，规模不断攀升，智能音箱行业渗透率不断扩大。

2018年1-6月中国智能音箱app用户量及渗透率情况 
数据来源:安全生产监督管理局

前期智能音箱附带的相关应用控制软件的用户主要分布在二线城市以上，但在2018年
上半年后期，三线城市以下的用户量有轻微上升，说明群众对智能音箱的认知度可能得到了
提升。

2018年上半年中国智能音箱各城市用户渗透率情况 
数据来源：安全生产监督管理局（GYTLNJP） 【报告大纲】
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第一节 智能音箱概念阐释
一、智能音箱的定义
二、智能音箱的分类
三、智能音箱的工作原理
四、智能音箱的发展历程
第二节 智能音箱发展优势
一、智能音箱的特性
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【简介】

中国报告网是观研天下集团旗下打造的业内资深行业分析报告、市场深度调研报告提
供商与综合行业信息门户。《2019年中国智能音箱行业分析报告-行业深度调研与前景评估
预测》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内
容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制
定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布
的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从
宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
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本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价
格数据主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型
分析法、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深
分析师对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的
发展方向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/yinxiang/396319396319.html
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