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一、报告简介

观研报告网发布的《2007-2008年中国基本型乘用车市场渠道研究报告》涵盖行业最新数据
，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图
表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策
略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心
对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进
行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

摘要 《2007-2008年中国基本型乘用车市场渠道研究报告》首先从整个行业解读来2007年
的汽车产销情况，并分厂商介绍了2007年国内产销前十的品牌销售情况。第二部分按照人
均GDP、人均可支配收入、城市道路长度、城市公交车数量等与基本型乘用车相关的重点
指标对国内的31个省市区域市场进行区域类别划分及评分，并对介绍国内10个城市的基本
型乘用车市场现状及对城市车市做SWOT分析其前景。第三部分首先总结了目前国内厂商的
渠道分地域分布特征，然后分别分厂商介绍其各自的渠道分布并突出其优势区域。最后一部
分综合第二、三部分的市场竞争强度、市场大小、区域的品牌（厂商）偏好程度、区域的保
健因素得分对车市的区域市场进行评分为厂商进行渠道拓展提供参考，并对基本型乘用车渠
道变革进行相关分析。中国汽车工业正经历着一个快速的发展的时期。据中国汽车工业协会
的统计，中国的基本型乘用车的产量从2002年的109.08万辆增长到2007年的495万辆，增
长了385.92万辆，年复合增长率为35.33%。图表
2002-2007年中国基本型乘用车产量（单位：万辆）信息来源：中国汽车工业协会；整理：
中国基本型乘用车渠道也有明显的区域特点。以深圳车市为例，深圳2004年的基本乘用车
市场为6.73万辆，到2007年增长到13.13万辆，年复合增长率为24.95%。深圳汽车消费者影
响因素前三位是价格35%,,安全性26%，品牌20%,而关于油耗方面深圳消费者相对于其它城
市如北京、上海、成都、广州而言表现的比较漠视，只占了4%。关于信息收集渠道而言深
圳消费者表现着自己的特点，排在前三的分别是到4S店看车占33%、通过有经验朋友的介
绍占27%以及试乘经历12%。图表
2005-2007年深圳轿车销量前十厂家情况单位：辆信息来源：深圳车行网研究中心整理目前
国内共有三万多家汽车经销商，4S店占了其三分之一以上。就不完全统计了国内的二十一
家基本呈用车生产厂商的分品牌或厂商的按照省市区域的经销商网点共7604家。根据国内
厂商经销网点区域的分布数据，我们可以发现关于基本型乘用车的渠道特点：特点一、乘用
车的经销商分布，过于集中于经济发达的省市区域；特点二、21家乘用车生产厂商的销售网
络可以按照省市区域的相似性进行五类划分。第一、二类别的厂商品牌在经济发达地区网络
分布较弱，而第三、四、五类别相对而言在经济发达地区较强；特点三、乘用车生产厂商与
区域经销商之间的选择存在着明显的差异；特点四、经济落后地区的市场竞争程度明显高于
经济发达地区。图表 广东、山东、江苏等8重点经济省市的基本乘用车经销商的百分比
信息来源：研究中心正文目录 第一章 2003-2007年中国基本型乘用车市场产销分析 61.1
2003-2007年中国基本型乘用车产量分析 71.2 2003-2007年中国基本型乘用车销量分析
81.3 2005-2007年中国基本型乘用车销量前十名企业分析 101.3.1 一汽大众
111.3.2上海大众 121.3.3上海通用 131.3.4奇瑞 141.3.5一汽丰田 151.3.6 东风日产
161.3.7广州本田 161.3.8 吉利 171.3.9 长安福特 181.3.10 神龙 19第二章
2007年中国基本型乘用车销售重点区域分析 212.1 中国基本型乘用车市场的划分分析
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212.1.1 基本型乘用车市场划分的依据 212.1.2 基本型乘用车市场区域类别的划分与分析
222.2 国内重点基本型乘用车城市市场分析 272.2.1 北京 272.2.2 上海 322.2.3 广州 352.2.4
深圳 392.2.5 成都 432.2.6 重庆 472.2.7 东莞 492.2.8 海口 512.2.9 福州 532.2.10 天津
55第三章 2007年中国基本型乘用车销售渠道分析 583.1 中国汽车的销售渠道总体分析
583.2 国内汽车渠道的特点分析 603.3 主要汽车厂商分销渠道分析 703.3.1一汽大众
703.3.2一汽丰田 723.3.3上海大众 743.3.4 神龙汽车 773.3.5 上汽通用 793.3.6 东风日产
813.3.7 长安福特 833.3.8 奇瑞 853.3.9 吉利汽车 873.3.10 广州本田 893.3.11 北京现代
913.3.12 广东丰田 933.3.13 上海汽车 953.3.14 海南马自达 973.3.15 东南汽车 993.3.16
东风起亚悦达 1013.3.17 天津一汽 1033.3.18 比亚迪汽车 1053.3.19 华晨金杯 1073.3.20
长安汽车 1093.3.21 长安铃木 1113.3.22 南汽雅途 113第四章 汽车生产厂商渠道趋势分析
1164.1基本型乘用车区域市场渠道拓展策略分析 1164.2汽车销售渠道变革分析 122
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