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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国医疗美容行业专项调研与发展趋势分析报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/yiliaoqixie/296230296230.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

{$url}


观研报告网 www.chinabaogao.com

二、报告目录及图表目录

当前年轻一代对于自身形象的重视以及不俗的消费能力使得医疗美容市场愈加繁荣,医
疗美容用户整形目的不全然相同，女性用户更多的是为了获得周围人的认可，而男性用户主
要是为了完善自我。 

 
资料来源：中国报告网整理

医疗美容用户呈现出“年轻化、高收入、高学历”的特征。61%的用户集中于 25-35 岁，
小于 25 岁的用户占比 24%，同比增长 5%。88%的用户月收入 5000 以上，另外94%的用
户具有专科及以上学历。 

年轻的用户更加倾向于超前消费。在使用更美 app 医疗美容分期服务的客户中，90 后
用户占比 74%，80 后占比 23%，70 后占比 3%。在赴海外整形方面，95 后表现得最为积
极，74%的 95 后更愿意去海外整形。 
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医疗美容市场未来增速强劲 2016 更美医疗美容白皮书显示，中国医疗美容市场规
模预计达 7963 亿，医疗美容市场年增长率接近 20%，预计到 2019 年将破万亿，达到 13,7
60 亿。中国正规医疗美容疗程量于 2016 年预估达 250 万例，站稳全球第三大市场，与全
球第二的巴西(252 万例)差距甚小。 

 
数据来源：中国报告网整理
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