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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年宁波房地产行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2009年上半年，宁波住宅市场供销缺口拉大，供销比低位运行，2009年下半年市场仅有7
400套预售未备案房源，约为96万平方米，而下半年的市场供应量也在8000套左右，且以90
平米户型产品为主；成交量相比同期大幅上涨120%，半年即完成去年一年的任务，涨势明
显。成交量经过一个阶段的震荡后，开始上涨，并在5月份达到顶峰后开始出现下行，整个
市场呈现倒V状态。成交均价表现则相对振荡，即在成交结构的变动下整体成交均价的呈现
涨跌状态。2009年6月，宁波一手商品住宅市场成交均价为12311元/㎡，环比上涨23.5%，
达到了一年来的新高点。尽管成交量下滑，但受到市场利好的影响下出现的各楼盘的价格调
整，促使各板块在主流项目的带动下纷纷进入价格重构。从成交结构来看，09年上半年市区
供应量与上年同期相比减少14.3%，表现为中心项目和郊区项目相与争锋，同时，受9.27新
政影响，首次置业的产品比例一直处于高位，该类客户在很长一段时间里成为市场的中坚购
买力量；从统计看，90-125平米的首次改善型产品市场份额相对平稳，其中120平米左右的
产品也是宁波改善型需求最为旺盛的产品；125-180平米的再次改善型产品和180平米以上
的高端多改型产品市场份额有有所放大，但整体比例相对平稳。

2009年7月宁波市六区共出让住宅、商业土地公告6宗，宁波市区共有土地公告14宗，合
计出让面积达到了647203平方米，与6月份的出让总数及土地面积相比（6月份出让土地公
告6宗，合计出让土地面积约为274483平方米），土地供应量环比增加了372720平方米。
出让土地面积最大的为东钱湖度假区，仅有茶亭村地块住宅用地出让公告1宗，但单幅面积
就达到329088平方米；鄞州区共有住宅、商业土地出让公告5宗，面积约为116746平方米
；江北区有住宅与商业用地出让公告4宗，面积约为128589平方米；海曙区有住宅与商业用
地出让公告2宗，面积约为39237平方米；江东区有商务金融用地出让公告2宗，面积约为33
543平方米，由于上半年市场存量去化速度较快，政府在后期土地推出节奏上，也加快了步
伐。09年6月份宁波市六区共成交住宅、商住及商业用地9宗，合计成交面积约为365668.5
平方米，与6月份成交数量相比（6月份成交土地9宗，合计成交面积为267441.34平方米）
，本月土地成交面积环比增加了98227.15平方米。从土地成交区域看，本月市区成交土地
分布在在鄞州区、高新区、镇海区与东钱湖度假区。镇海区成交面积最多，共成交商住用地
4幅，合计成交面积约为145767.4平方米，其中，以镇海中汇纺织公司地块的单幅面积最大
，为66827平方米；而宁波高新区梅墟新城南区地块的楼面价最高，达到了8170元/平米，
成为了该区域的新地王，由宁波金杰（金地）房地产竞得，鄞州区共成交商住用地2幅，合
计面积约为71720.36平方米。

2009年7月，市五区（北仑区未计入），共有6个楼盘新推了住宅，从开盘方式来看，大
部分项目为加推房源，也有新盘内部认购的，合计套数有727套，环比减少了223套；推出
面积约有87103.01平方米；环比减少了16529.89平方米，减少幅度达到15.95%。7月，从
新推房源的区域看，分布在高新区、鄞州区、江北区与江北北区，其中高新区的ATR蓝海推
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出量最高，达到417套（56121.39平方米），其他均为前期已售的楼盘进行后续的加推，而
且在推出的量上可以看到，除蓝海外均没有超过1万平米的推量，由于上半年去化速度较快
，而下半年在后续供应量不足的背景下，开发商们均采取的少量推盘，把销售节奏放缓。从
预售的价格来看，除颐合名苑二期的价格在10000元/平米以下，其他楼盘价格均在11500元/
平米以上；ART蓝海的第二次开盘均价甚至超出第一次均价2000元/平米，而这前后就发生
在1个月之内。从销售情况来看，除ART蓝海在内部开盘后，能保持在80-90%的销售率，而
其他楼盘的销售并不能保持以往的热销态势。8月份，市面上可供应的依然楼盘较少，前期
热销的住宅项目也进入了供应低谷，众多房产商开始琢磨，是不是应该抓住这个空档期，但
从各方面渠道了解得知，还是有较多的楼盘不会在8、9月份上市，主要是一方面，在上半年
供销两旺的背景下，使后续产品还来不及进入销售阶段，新供应量形成断档；另一方面，上
半年的市场已经满足了许多消费需求，开发商对于后期的需求量也持谨慎态度；由于价格方
面也达到了一定高度，对后期销售也将产生抑止作用。8月份，有三个知名楼盘进行加推，
分别是盛世天城、江南一品以及青林湾，总预推体量达到了近10万平方米。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国
务院发展研究中心、中国房地产协会、宁波市统计局、宁波市国土资源局、宁波市房产管理
局、宁波市房地产经纪协会、宁波房地产业协会及国内外相关报刊杂志的基础信息，全面分
析了宁波市房地产行业发展的宏观形势、政策、行业总体水平、市场供求现状、市场结构特
征。报告汇集了宁波及宁波主要片区的房地产开发、商品房交易价格、销售和空置状况等重
要经济指标；报告涵盖了房地产开发、商品房销售、各主要类型物业、片区房地产、房地产
需求规模、房地产政策与住房金融、行业竞争态势以及发展趋势等重要板块的内容；深度分
析了宁波土地供给市场、住宅市场的供求状况、价格走势、住房消费状况与需求特征以及房
地产开发企业的竞争态势；为宁波房地产商在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及
时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的
市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
目 录
CONTENTS
第一部分 行业发展现状
第一章 全球房地产市场发展分析
第一节 2008-2009年世界房地产市场分析
一、2008年世界房地产市场分析
二、金融危机下世界房地产业发展分析
三、2009年世界房地产“主心骨”探讨
四、2009年上半年全球房地产市场交易情况
五、2009年全球房地产市场分析与预测
六、全球房地产市场“触底”探讨



观研报告网 www.chinabaogao.com

第二节 世界房地产对世界经济复苏的重要意义
第三节 中美房地产市场发展对世界的影响分析
一、中美房地产对各资源供应国的影响
二、中美房地产对世界经济发展的影响
三、中国房地产对各行业的影响
四、2009年中国房地产市场对全球经济复苏的影响
五、美国房地产对全球经济的影响及预测
第二章 我国房地产市场发展分析
第一节 中国房地产供需分析
一、住房潜在需求分析
二、我国购置未开发土地情况
三、我国房地产价格情况
四、我国房地产市场调整分析
五、我国房地产购买力的外部抽离解析
第二节 2008年房地产市场运行分析
一、2008年中国房地产市场整体情况
二、2008年中国房地产市场热点问题
三、2008年房地产开发完成情况
四、2008年商品房销售和空置情况
五、2008年房地产开发企业资金来源情况
六、2008年全国房地产开发景气指数
七、2008年四季度企业景气指数分析
第三节 2008年我国大中城市房屋市场销售价格指数
一、2008年1季度全国70个大中城市房屋销售价格指数
二、2008年2季度全国70个大中城市房屋销售价格指数
三、2008年3季度全国70个大中城市房屋销售价格指数
四、2008年4季度全国70个大中城市房屋销售价格指数
第四节 2009年上半年全国房地产市场运行情况
一、2009年上半年房地产开发完成情况
二、2009年上半年商品房销售情况
三、2009年上半年房地产开发企业资金来源情况
四、2009年上半年全国房地产开发景气指数
第五节 2009年我国大中城市房屋市场销售价格指数
一、2009年1季度全国70个大中城市房屋销售价格情况
二、2009年2季度全国70个大中城市房屋销售价格情况



观研报告网 www.chinabaogao.com

三、2009年上半年全国70个大中城市房屋销售价格情况
第六节 2009年中国房地产市场发展分析
一、2008-2009年中国房地产行业发展概述
二、2009年中国房地产全行业发展形势
三、2009年我国房地产调整空间情况
四、2009年中国房地产市场调控分析
五、2009年中国房地产市场发展的关键
第七节 2009年房地产市场形势分析与影响因素
一、2009年我国房地产市场形势分析
二、影响2009年房地产市场走势的因素分析
三、我国房地产政策建议
第八节 金融危机对中国房地产市场影响分析
一、经济危机对房地产市场的影响
二、金融危机对中国楼市外资投资的影响
三、金融危机对中国住房消费能力的影响
四、金融危机对中国房地产企业融资的影响
第三章 宁波房地产行业发展分析
第二节 宁波土地市场分析
一、2008年土地市场状况
二、2009年1季度土地市场状况
三、2009年2季度土地市场状况
四、2009年上半年土地市场状况
第二节 宁波房地产住宅市场发展现况
一、社会经济环境
二、商品房市场
三、商品住宅市场
四、商品住宅区域市场
第三节 2009年宁波房地产消费者调查
一、房地产消费者对现时楼价的评价
二、房地产消费者对下半年楼价走势预期
三、房地产消费者预期楼价走势分析
四、房地产消费者购房计划调查
五、房地产消费者中主导消费群体
六、房地产消费者中购买主力群体
七、房地产消费者二次购房情况调查



观研报告网 www.chinabaogao.com

八、房地产消费者购房首选区域
九、房地产消费者购房心理价位区间
十、房地产消费者的消费信心调查
第四章 宁波房地产市场分析
第一节 2008-2009年宁波房地产市场分析
一、2008年1季度宁波房地产市场分析
二、2008年2季度宁波房地产市场分析
三、2008年3季度宁波房地产市场分析
四、2008年4季度宁波房地产市场分析
五、2009年上半年宁波房地产市场分析
第二节 2008-2009年宁波房地产新盘分析
一、2008年宁波市新开盘项目分析
二、2009年1季度宁波市新开盘项目分析
三、2009年2季度宁波市新开盘项目分析
四、2009年7月宁波市新开盘项目分析
五、2009年8月宁波市新开盘项目分析
第三节 2008-2009年宁波二手房市场分析
一、2008年宁波二手房市场状况
二、2009年1季度宁波二手房市场状况
三、2009年2季度宁波二手房市场状况
四、2009年7月宁波二手房市场状况
五、2009年8月宁波二手房市场状况
第四节 2008-2009年宁波写字楼市场分析
一、2008年宁波写字楼发展状况
二、2009年1季度宁波写字楼发展状况
三、2009年2季度宁波写字楼发展状况
四、2009年7月宁波写字楼发展状况
五、2009年8月宁波写字楼发展状况
第五章 2008-2009年中国宁波房地产行业供需分析
第一节 2008-2009年供给分析及预测
一、2008-2009年供给总量分析及预测
二、2008-2009年供给结构分析及预测
第二节 2008-2009年需求分析及预测
一、2008-2009年需求总量分析及预测
二、2008-2009年需求结构分析及预测



观研报告网 www.chinabaogao.com

第三节 2008-2009年供需平衡分析及预测
一、2008-2009年供需平衡分析
二、2009-2010年供需平衡预测
第四节 2008-2009年价格分析及预测
一、2008-2009年价格分析
二、2009-2010年价格预测
第二部分 行业竞争格局
第六章 宁波房地产行业竞争分析
第一节 2009年我国房地产竞争分析
一、2009年房地产市场竞争形势分析
二、2009年房地产竞争性的供给市场分析
三、2009年我国房地产市场增加竞争的必要性
第二节 2009年宁波房地产竞争分析
一、2008年宁波房地产市场竞争情况分析
二、2009年宁波房地产竞争性的供给市场
三、2009年宁波房地产市场竞争形势分析
第三节 2008-2009年中国宁波房地产行业竞争分析及预测
一、2008-2009年集中度分析及预测
二、2008-2009年SWOT分析及预测
三、2008-2009年进入退出状况分析及预测
四、2008-2009年替代品分析及预测
五、2008-2009年生命周期分析及预测
第七章 宁波房地产企业竞争策略分析
第一节 宁波房地产市场竞争策略分析
一、2009年宁波房地产市场增长潜力分析
二、2009年宁波房地产主要潜力品种分析
三、现有宁波房地产竞争策略分析
四、宁波房地产潜力品种竞争策略选择
五、典型企业产品竞争策略分析
第二节 宁波房地产企业竞争策略分析
一、金融危机对宁波房地产行业竞争格局的影响
二、金融危机后宁波房地产行业竞争格局的变化
三、2009-2012年我国宁波房地产市场竞争趋势
四、2009-2012年宁波房地产行业竞争格局展望
五、2009-2012年宁波房地产行业竞争策略分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

六、2009-2012年宁波房地产企业竞争策略分析
第八章 宁波房地产重点企业竞争分析
第一节 雅戈尔置业
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第二节 银亿房产
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第三节 奥克斯置业
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第四节 宁波华润
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第五节 宁波世茂
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第六节 宁波中海
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第七节 兴普房产
一、企业概况
二、竞争优势分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第八节 宁房股份
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第九节 迪赛置业
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第十节 维科置业
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第三部分 行业前景预测
第九章 宁波房地产行业发展趋势分析
第一节 我国房地产市场走势分析
一、全国房地产市场总体形势
二、全国一二三线城市房地产市场形势
三、我国房地产主要区域市场形势
四、2009-2012年我国房地产市场走势
第二节 房地产业发展趋势与预测
一、我国房地产发展前景
二、我国房地产市场未来趋势的判断
三、2009年中国房地产市场预测
四、2009-2012年我国房地产市场预测
第三节 2009-2012年宁波房地产市场趋势分析
一、2008-2009年宁波房地产市场趋势总结
二、2009-2012年宁波房地产发展趋势分析
三、2009-2012年宁波房地产市场发展空间
四、2009-2012年宁波房地产产业政策趋向
五、2009-2012年宁波房地产价格走势分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

第十章 未来宁波房地产行业发展预测
第一节 2009-2012年全国房地产市场预测
一、2009-2012年全国房地产市场结构预测
二、2009-2012年全国房地产市场需求前景
三、2009-2012年全国房地产市场价格预测
第二节 2009-2012年宁波房地产市场预测
一、2009-2012年宁波房地产市场结构预测
二、2009-2012年宁波房地产市场需求前景
三、2009-2012年宁波房地产市场价格预测
四、2009-2012年宁波房地产行业集中度预测
第四部分 投资战略研究
第十一章 中国房地产行业投融资与并购分析
第一节 中国房地产行业投融资与并购背景分析
一、房地产市场进入退出门槛分析
二、宏观政策规范完善房地产市场
三、一线城市房地产市场情况分析
四、二三线城市房地产的需求分析
第二节 中国房地产行业投融资与并购现状分析
一、金融与房地产结合发展模式
二、房地产投资情况分析
三、外资进入房地产市场的特征
四、外资关注重点
第三节 中国房地产行业投融资与并购趋势分析
一、宏观调控对房地产市场影响趋势
二、海外房地产投资基金市场影响力趋势
第四节 中国房地产行业投融资与并购案例比较
一、业外资本投融资与并购案例分析
二、国际资本投融资与并购案例分析
三、业内企业投融资与并购案例分析
第十二章 宁波房地产行业投资现状分析
第一节 2008年宁波房地产行业投资情况分析
一、2008年总体投资及结构
二、2008年投资规模情况
三、2008年投资增速情况
四、2008年分行业投资分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

五、2008年分地区投资分析
六、2008年外商投资情况
第二节 2009年上半年宁波房地产行业投资情况分析
一、2009年上半年总体投资及结构
二、2009年上半年投资规模情况
三、2009年上半年投资增速情况
四、2009年上半年分行业投资分析
五、2009年上半年分地区投资分析
六、2009年上半年外商投资情况
第十三章 宁波房地产行业投资环境分析
第一节 经济发展环境分析
一、2008-2009年我国宏观经济运行情况
二、2009-2012年我国宏观经济形势分析
三、2009-2012年投资趋势及其影响预测
第二节 政策法规环境分析
一、2009年宁波房地产行业政策环境
二、2009年国内宏观政策对其影响
三、2009年行业产业政策对其影响
第三节 社会发展环境分析
一、国内社会环境发展现状
二、2009年社会环境发展分析
三、2009-2012年社会环境对行业的影响分析
第十四章 宁波房地产行业投资机会与风险
第一节 宁波房地产行业投资效益分析
一、2008-2009年宁波房地产行业投资状况分析
二、2009-2012年宁波房地产行业投资效益分析
三、2009-2012年宁波房地产行业投资趋势预测
四、2009-2012年宁波房地产行业的投资方向
五、2009-2012年宁波房地产行业投资的建议
六、新进入者应注意的障碍因素分析
第二节 影响宁波房地产行业发展的主要因素
一、2009-2012年影响宁波房地产行业运行的有利因素分析
二、2009-2012年影响宁波房地产行业运行的稳定因素分析
三、2009-2012年影响宁波房地产行业运行的不利因素分析
四、2009-2012年我国宁波房地产行业发展面临的挑战分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

五、2009-2012年我国宁波房地产行业发展面临的机遇分析
第三节 宁波房地产行业投资风险及控制策略分析
一、2009-2012年宁波房地产行业市场风险及控制策略
二、2009-2012年宁波房地产行业政策风险及控制策略
三、2009-2012年宁波房地产行业经营风险及控制策略
四、2009-2012年宁波房地产同业竞争风险及控制策略
五、2009-2012年宁波房地产行业其他风险及控制策略
第十五章 宁波房地产行业投资战略研究
第一节 宁波房地产行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对宁波房地产品牌的战略思考
一、企业品牌的重要性
二、宁波房地产实施品牌战略的意义
三、宁波房地产企业品牌的现状分析
四、宁波房地产企业的品牌战略
五、宁波房地产品牌战略管理的策略
第三节 宁波房地产行业投资战略研究
一、2009年房地产行业投资战略
二、2009年宁波房地产行业投资战略
三、2009-2012年宁波房地产行业投资战略
四、2009-2012年细分行业投资战略
图表目录
图表：2008年1-12月全国房地产开发投资完成情况
图表：2008年1-12月东部地区房地产开发投资完成情况
图表：2008年1-12月中部地区房地产开发投资完成情况
图表：2008年1-12月西部地区房地产开发投资完成情况
图表：2008年1-12月全国商品房销售情况
图表：2008年1-12月东部地区商品房销售情况
图表：2008年1-12月中部地区商品房销售情况



观研报告网 www.chinabaogao.com

图表：2008年1-12月西部地区商品房销售情况
图表：2009年1-6月全国房地产开发投资完成情况
图表：2009年1-6月东部地区房地产开发投资完成情况
图表：2009年1-6月中部地区房地产开发投资完成情况
图表：2009年1-6月西部地区房地产开发投资完成情况
图表：2009年1-6月全国商品房销售情况
图表：2009年1-6月东部地区商品房销售情况
图表：2009年1-6月中部地区商品房销售情况
图表：2009年1-6月西部地区商品房销售情况
图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）



观研报告网 www.chinabaogao.com

图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）



观研报告网 www.chinabaogao.com

图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
图表：宁波市消费者购房的原因
图表：宁波市消费者对购房方式选择
图表：宁波市消费者目前居住情况
图表：2009年宁波市消费者购房计划
图表：宁波市消费者购房选择的房款支付方式
图表：宁波市消费者一直未购房的原因
图表：宁波市消费者选房容易受影响的因素
图表：宁波市购房消费者的收入情况
图表：宁波市消费者购房的价位选择
图表：2009年宁波市有购房计划的消费者所占比例
图表：2009年宁波市准备二次购房的消费者所占比例
图表：宁波市消费者购房用途
图表：2009年宁波市消费者购房选择的区域
图表：宁波市消费者购房选择的居住环线位置
图表：2009年宁波市消费者准备购买何种类型的房屋
图表：2009年宁波市购房消费者能够接受的价格范围



观研报告网 www.chinabaogao.com

图表：2009年宁波市购房消费者预测宁波整体房价走势
图表：2009年宁波市购房消费者家庭月收入状况
图表：2009年宁波市消费者影响购房的原因
图表：2009年宁波市购房消费者容易受哪些项目选择的影响
图表：2009年宁波市消费者选择购房付款方式情况
图表：2008年宁波楼盘销售排行榜
图表：2009年宁波市主城区新发预售证
图表：2009年1-8月宁波市主城区商品房供需套数
图表：2009年1-8月宁波市主城区商品房供需面积
图表：2009年1-8月宁波市主城区商品房户均面积
图表：2009年8月1-10日宁波各种物业房源销售情况
图表：2009年8月1-10日宁波各行政区成交情况
图表：2009年8月1-10日宁波各城区成交情况
图表：2009年8月1-10日宁波市各行政区二手房成交量
图表：2009年8月1-10日宁波市主城区新开楼盘一览
图表：2009年8月1-10日宁波市各行政区开盘情况
图表：2009年8月1-10日宁波主城区新开楼盘价格情况
图表：2009年8月1-10日宁波郊区新开楼盘
图表：2009年8月1-10日宁波市媒体广告开盘信息投放情况
图表：2009年1-6月宁波市二手房成交量走势图
图表：2009年1-6月宁波市各区域二手房成交均价走势图
图表：2009年1-6月宁波市各环线间二手房成交量分布图
图表：2009年1-6月宁波市二手房买卖交易套型分布图
图表：2009年1-6月宁波市二手房购买人群年龄分布图

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/fangdichang/6616866168.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

{$url}
http://www.tcpdf.org

