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一、报告简介
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，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

         三、结论与讨论
         （一）农村未成年人的网络认知和网络行为中表现出积极因素和消极因素

互联网在农村未成年人中实现了较高的普及率， 这一主体在面对互联网时也表现出一
定的判断力。调查结果显示， 农村未成年人关于网络对身体健康、学习成绩带来的影响具
有理性的认识， 即无论是在判断网络本身会带来的影响， 还是在判断网络行为中已经产生
的影响， 以及家长对待其上网的顾虑上，都表明其已经认识到或是发现网络给自身的健康
、学习成绩带来的负面作用。

同时， 农村未成年人对网站内容的需求偏向于求知型， 而并非单一的娱乐型内容。在
评价青少年专有网站所具有的主要功能时， 23. 41% 的调查对象选择了课程辅导， 其次是
益智游戏， 所占百分比为18. 58%。选择知识答疑和课件下载的也占有较高的百分比， 分
别为13. 24% 和13. 40%。这在一定程度上说明农村未成年人对青少年专有网站侧重于网站
的知识性和信息量， 期待从娱乐中获得更多的启发。

对”学习成绩” 和”最近半年是否上网” 进行相关分析时发现， 两者的相关性为0. 025，
属于正相关关系， 显著性结果为0. 334。这说明学习成绩和上网之间存在一定的相关性，
但这种相关性并不显著。而在网络行为中， 农村未成年人表现出了一定的非理性因素。在
农村未成年人的网络行为中， 排在前三项的内容分别为玩游戏（ 19. 90%）、听音乐（ 19.
61%） 和其他（14. 47%）， 并且其上网的主要目的是娱乐休闲， 而学习处于次要位置。
而认为网络会”影响成绩”的农村未成年人占比位于前三。这说明农村未成年人对互联网的利
弊有一定的理性认识， 他们在具体的上网过程中受到非理性的影响， 逐渐侧重于网络所带
来的娱乐性， 而非知识性。
表：未成年人学习成绩和是否上网的相关性
         （二）家庭对农村未成年人运用互联网产生的影响

家庭是未成年人成长的第一环境和潜在作用场， 也是农村未成年人上网的主要场所，
因此农村未成年人使用互联网受到家庭环境的影响。依据调查结果， 将”你与父母的感情交
流状况”、”对自己家庭满意状态”、”和谁生活在一起的时间最多” 这三个问题分别与”你大概
多长时间上一次网”、”你每次上网大概用多长时间” 进行相关分析。分析发现， 农村未成年
人与父母感情交流状况如何， 对自己的家庭是否满意， 以及和谁生活在一起的时间最多，
都与上网时长没有相关性。而这三个问题与上网频率呈现出相关性。农村未成年人与父母感
情交流状况和对自己家庭的满意状态， 与上网频率呈现显著相关性， 即与父母感情越好，
每周上网的次数越少， 每次上网的时间越短。而与谁生活在一起时间长与上网频率的显著
性为0. 065， 这说明农村未成年人与谁居住， 对自身上网的频率影响不大。这在一定程度
上说明， 农村未成年人的家庭环境， 即父母与子女之间关系的和谐程度， 以及父母之间的
和谐程度， 对未成年人上网时长和上网频率影响较大， 而这种良好的家庭氛围并不因是否
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与父母一同居住而受影响。
表：“与父母感情交流状况”、”对自己家庭满意状态”、”和谁生活在一起的时间多” 与上网频
率时长的相关性 
         说明：指在0. 01 水平（双侧） 上显著相关。
         四、对策建议

农村未成年人运用网络的普及程度、熟练程度， 以及对网络运用的认知度远超出社会
所想象的状态。即网络在农村未成年人中已经达到较高的普及程度， 在与父母的网络技能
的比较上， 农村未成年人实现了对父母网络技能的”反社会化”， 对网络内容的娱乐与求知
需求并存。但同时我们也应注意到， 本调查抽取了部分省、市、自治区作为调查对象， 虽
然在一定程度上代表当前农村未成年人运用互联网的状态， 但受样本量的限制， 代表性还
需要进一步的讨论。同时， 虽然父母在网络技术上对农村未成年人的指导较少，但家庭环
境对未成年人上网程度有着显著影响， 家庭作为社会化的第一场所发挥着重要的作用。家
庭关系的和睦程度对农村未成年人上网时长和上网频率存在着显著影响， 并且父母对待子
女上网的态度， 直接决定着未成年人是否能够上网。农村未成年人在上网过程中， 虽然对
青少年专有网站具有学习型倾向， 但依旧存在着上网娱乐时间过长的问题， 产生了过度娱
乐的后果，对个体的身体健康和学习成绩产生了负面影响。面对这些问题， 我们所要做的
并不是减少未成年人与网络的接触， 而是研究如何使网络有利于孩子的健康发展。
         （一）树立青少年专有网站家长小帮手的形象

青少年专有网站应具有知识性和娱乐性， 而并非一定要具有门户网站的新闻性和信息
性。对于农村未成年人来说， 上网的主要目的在于娱乐放松和获得信息， 而青少年相关部
门或组织的计划或工作进程并不是他们所关注的内容。

他们的关注点往往在具有动画性质、游戏特质的内容上。同时， 各地相关的青少年专
有网站应根据当地的教学内容和教材在网站上设立相关答疑和授课的版块， 并要有一定的
趣味性。与此同时， 在青少年的专有网站也应设立家长版块， 就家长在上网过程中已经或
可能出现的问题进行解答。同时可以以此为平台向家长介绍与未成年人进行网络互动的知识
， 以帮助其了解子女的上网内容， 进而引导其网络行为。
         （二）注重家庭对农村未成年人上网的影响

通常来说， 决定未成年人是否上网的决定性因素在于硬件条件， 例如家庭是否具有上
网设备， 村落是否具有网络电缆， 学校或家庭附近是否具有网吧。而软环境对农村未成年
人上网具有潜在且显著的影响， 家庭成员关系和谐、家庭氛围良好往往会减少未成年人上
网的时长与频率。父母是孩子人生道路上的第一任老师。虽然家庭关系不能对未成年人上网
产生直接的、立竿见影的影响， 但往往会对未成年人的上网时间、内容， 以及是否会产生
网瘾有着潜移默化的影响。马斯洛的需要层次理论认为， 人满足高级需要比满足低级需要
更能获得积极而持久的心理体验， 人的幸福感源于各种心理需要的满足。在农村地区， 家
庭往往是三代同堂， 在第一代和第二代之间教育理念不同， 尤其是在看待互联网上三代人
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也许会形成不同的观点。这就需要三代人相互沟通、相互理解， 找准彼此的”契合点”。
         （三）注重多元主体因素对农村未成年人上网的引导作用

与城市未成年人相比， 农村未成年人接触网络较晚， 但对网络依旧存在着防卫而又好
奇的心理。一方面， 他们明白上网带来的最大危害在于”耽误学习” 和”玩游戏、聊天上瘾”，
并认为只有坏孩子才会上网； 另一方面， 他们又会在有机会的情况下选择上网。因此， 需
要学校、家庭、政府给予未成年人一定的引导。有学者将未成年人运用网络划入政府公共治
理的范围， 即以政府引导为主体， 依靠家庭、学校、社会各方面的共同参与， 通过网上、
网下多种渠道来协同治理。对农村未成年人的引导， 首先在于对政府和相关部门上网内容
的介绍， 依赖网站建设和宣传手段， 扩大青少年的专有网站的应用范围；其次， 相关机构
可以动画、游戏等形式将长期沉溺于网络的危害， 以及网络的娱乐、益趣、知识功能以及
正确的使用方法介绍给未成年人， 以一种统一的或是结合地方特色的形式将适合于未成年
人的内容推荐给他们， 增强其网络信息的获取能力。最后， 学校应开设活泼、生动的教学
网络课程， 使未成年人能从课程中获得上网技能。国内的课程设置缺乏对学校上网的鼓励
， 并且也没有为学生提供较好的上网环境。在1998 年， 美国已经开始大力倡导在中小学普
及计算机和网络技术， 并为此支出了19 亿美元的教育补贴。他们的目标是， 每一个中学教
室应有五台联网的计算机， 小学和幼儿园有三台。美国学校每班约15 ～20 人， 因此大约4
～5 人使用一台计算机。这样的教学意识和对待互联网的态度值得我们借鉴。

观研天下发布的《2018年中国互联网市场分析报告-行业运营态势与投资前景研究》内
容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前
景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心
等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论
到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府
部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投
资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的
重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价
格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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7.1.1 企业概况
7.1.2 竞争优势分析
7.1.3 2016-2017年经营状况
7.1.4 2018-2024年投资前景
7.2 百度公司
7.2.1 企业概况
7.2.2 竞争优势分析
7.2.3 2016-2017年经营状况
7.2.4 2018-2024年投资前景
7.3 谷歌公司
7.3.1 企业概况
7.3.2 竞争优势分析
7.3.3 2016-2017年经营状况
7.3.4 2018-2024年投资前景
7.4 阿里巴巴网络有限公司
7.4.1 企业概况
7.4.2 竞争优势分析
7.4.3 2016-2017年经营状况
7.4.4 2018-2024年投资前景
7.5 腾讯公司
7.5.1 企业概况
7.5.2 竞争优势分析
7.5.3 2016-2017年经营状况
7.5.4 2018-2024年投资前景
7.6 分众传媒集团
7.6.1 企业概况
7.6.2 竞争优势分析
7.6.3 2016-2017年经营状况
7.6.4 2018-2024年投资前景
7.7 盛大集团
7.7.1 企业概况
7.7.2 竞争优势分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

7.7.3 2016-2017年经营状况
7.7.4 2018-2024年投资前景
7.8 神州数码控股有限公司
7.8.1 企业概况
7.8.2 竞争优势分析
7.8.3 2016-2017年经营状况
7.8.4 2018-2024年投资前景
7.9 搜狐公司
7.9.1 企业概况
7.9.2 竞争优势分析
7.9.3 2016-2017年经营状况
7.9.4 2018-2024年投资前景
7.10 网易公司 
7.10.1 企业概况 
7.10.2 竞争优势分析 
7.10.3 2016-2017年经营状况
7.10.4 2018-2024年投资前景

第八章 互联网行业发展趋势分析
8.1 中国互联网行业发展趋势
8.1.1 2017年中国互联网营销模式发展趋势分析
8.1.2 2017年互联网中文域名使用分析
8.1.3 中国互联网国家战略趋势分析
8.1.3 中国互联网发展趋势分析
8.1.4 互联网服务融合趋势分析
8.2 移动互联网发展趋势
8.2.1 移动互联网智能终端融合趋势
8.2.2 未来移动互联网业务前景分析
8.2.3 未来移动互联网发展趋势分析
8.2.4 2017年移动互联网发展新趋势分析
8.3 web2.0产业发展趋向
8.3.1 金融危机引导Web2.0变革走向分析
8.3.2 MID发展对web2.0发展趋势影响
8.3.3 Web2.0时代网络技术发展趋势
8.4 搜索引擎发展趋势



观研报告网 www.chinabaogao.com
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