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一、报告简介

观研报告网发布的《2021年中国卡车市场分析报告-行业竞争格局与运营规划研究》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

卡车又称作载货汽车，一般称作货车，指主要用于运送货物的汽车，有时也指可以牵引
其他车辆的汽车，属于商用车辆类别。一般可依照车的重量分为重型和轻型两种。绝大部分
货车都以柴油引擎作为动力来源，但有部分轻型货车使用汽油、石油气或者天然气。卡车按
承载吨位分为微型卡车、轻型卡车、中型卡车、重型卡车、超重型卡车。
卡车的分类 资料来源：观研天下整理

从1960年4月第一辆国产重型载货汽车在济南汽车制造厂试制成以来，中国重型货车历
经50余年风雨，中国重型货车从无到有，从弱到强，历经3个发展阶段。
卡车发展历程 资料来源：观研天下整理

卡车产业的上游是原材料（钢铁、有色金属以及石化等）、汽车零部件（橡胶、机械、
电子、纺织、玻璃等），下游应用为零售、运输、物流等方面。
卡车行业产业链 资料来源：观研天下整理

根据数据显示，我国卡车产量逐步递增，由2015年273.5万辆增长至2020年的423.9万
辆，同比增长13.46%。
2015-2020年我国卡车产量及增速 数据来源：观研天下整理
       一、 供应商的议价能力

供应商讨价还价能力指的是供应商提高投入价格或通过降低投入和服务的品质来增加产
业成本的能力。目前，我国卡车行业供应商主要是的是原材料（钢铁、有色金属以及石化等
）、汽车零部件（橡胶、机械、电子、纺织、玻璃等）等生产厂家。其中，机械和电子由于
生产厂家数量较少，其议价能力较强，而原材料以及纺织玻璃发展时间较早，生产厂家数量
众多，其议价能力较弱。

根据数据显示，2014-2020年我国钢材产量总体呈波动增长的趋势，2019年突破12亿吨
大关，达到12.05亿吨，同比增长8.95%。截止至2020年我国钢材产量13.2489亿吨；同比
增长7.7%。
2014-2020年我国钢材产量及增速 数据来源：观研天下整理
       二、 购买者的议价能力

一般来说，购买者主要通过其压价与要求提供较高的产品或服务质量的能力，来影响行
业中现有企业的盈利能力。目前卡车已经被广泛应用于生活。下游客户多为消费者，随着产
品不断升级，购买者的议价能力也会不断降低。

根据数据显示，2016-2018年我国卡车销量量逐步递增，由2016年296.33万辆增长至20
18年的375.81万辆，同比增长11.31%；2019年1-9月销量达到万辆，同比下降2.65%。
2016-2019年1-9月我国卡车销量及增速 数据来源：观研天下整理
       三、 新进入者的威胁

根据数据显示，近10年我国汽车制造相关企业注册量呈波动增长趋势。2014年增长率



观研报告网 www.chinabaogao.com

出现小高峰，同比增长41%，注册量达2.2万家。2020年注册量和增长率均为近10年来最高
，共新增9.87万家，同比增长100%。
2014-2020年我国汽车制造相关企业注册量及增速 数据来源：观研天下整理

从地域上来看，我国汽车制造相关企业数量排名前三的省份分别是浙江、江苏以及山东
，数量分别为8.33万家、5.71万家和3.58万家。
2021年H1汽车制造相关企业地域分布TOP10 数据来源：观研天下整理
       四、 替代品的威胁

两个处于同行业或不同行业中的企业，可能会由于所生产的产品是互为替代品，从而在
它们之间产生相互竞争行为，这种源自于替代品的竞争会以各种形式影响行业中现有企业的
竞争战略。严格的意义上来讲，每件产品都会有相应的替代品，卡车可以间接的被铁路货运
所替代。它们都是同样的经营模式来吸引消费者，但相比之下卡车的使用费率具有更高的性
价比，所以不易被代替。

根据数据显示，2015-2020年我国铁路货运总发送量呈先下降后上升的趋势。2015年至
2016年期间，铁路货运量有所下跌，2020年全国铁路货运总发送量完成45.52亿吨，同比增
长3.2%。
2015-2020年我国铁路货运总发送量 数据来源：观研天下整理
       五、 同业竞争者的竞争程度

从卡车市场企业竞争格局米看，销量TOP10企业市场集中度为69.6%，相较于2019年
同期提升了2.7个百分点，企业集中度略有上升。2020年1-8月，卡车市场共有703个企业实
现销售，每个企业平均销量为3894辆，排名前9位的企业销量均超过10万辆，其中北汽福田
销量为35.5万辆，一汽集团销量为30.7万辆，份额分别为13.0%和11.2%。（TJL）
2020年1-8月我国卡车销量TOP10企业 数据来源：观研天下整理
我国卡车行业主要企业概述
企业名称
概述
北汽福田
北汽福田汽车股份有限公司（简称福田汽车），是一家跨地区、跨行业、跨所有制的国有控
股上市公司。总部位于北京市昌平区，现有资产近861多亿元，品牌价值达1685.92亿元，
员工近4万人，是一个以北京为管理中心，在京、津、鲁、冀、湘、鄂、辽、粤、新等9个省
市区拥有整车和零部件事业部，研发分支机构分布在中国大陆、日本、德国、中国台湾等国
家和地区的大型企业集团。福田汽车是中国汽车行业自主品牌和自主创新的中坚力量。现已
经形成了集整车制造、核心零部件、汽车金融、车联网、福田电商为一体的汽车生态体系。
其中，商用车业务，涵盖整车及服务、汽车智能互联应用两大业务，整车覆盖卡车、客车、
商务汽车等5大业务单元，欧曼、欧马可、奥铃、欧辉、图雅诺等15个产品品牌。
一汽集团
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中国第一汽车集团有限公司（简称一汽集团，中国一汽或一汽,英文名称为FAW），位于中
国吉林省长春市绿园区，前身为第一汽车制造厂，由毛泽东主席亲笔题写厂名，饶斌创建，
于1953年7月15日奠基。经过六十多年的发展，中国一汽已成为年产销300万辆级的国有大
型汽车企业集团，产销总量始终位列行业第一阵营。业务领域包括汽车的研发、生产、销售
、物流、服务、汽车零部件、金融服务、汽车保险、移动出行等
上汽通用五菱
2002年11月18日正式挂牌成立的上汽通用五菱汽车股份有限公司（英文缩写SGMW），是
由上海汽车集团股份有限公司、美国通用汽车公司、广西汽车集团有限公司（原柳州五菱汽
车有限责任公司）三方共同组建的大型中外合资汽车公司，其前身可以追溯到1958年成立
的柳州动力机械厂。公司在国内拥有柳州河西总部、柳州宝骏基地、青岛分公司和重庆分公
司四大制造基地，形成南北联动、东西呼应的发展格局。公司占地89.2万平方米，现有在岗
员工20000多人，拥有以冲压、车身、涂装、总装为主体的现代化生产车间，并形成了微型
商用车和微型乘用车两大产品系列的生产格局。随着公司对股东三方优秀资源的集成与不断
优化，产品产销量每年均以较大幅度提升。2004年，上汽通用五菱产销双双突破23.5万辆
，产值达70亿元人民币。2005年，最终实现全年生产340088辆，销售337188辆，销售同比
增长43%，创造了历史新高。上汽通用五菱共有2800家经销店和2800家售后服务网点密集
分布在全国的29个省市自治区。
中国重汽
中国重型汽车集团有限公司（简称“中国重汽”）的前身是济南汽车制造总厂，始建于1930年
，是我国重型汽车工业的摇篮。中国重汽曾在1960年生产制造了中国第一辆重型汽车——
黄河牌JN150八吨载货汽车，结束了我国不能生产重型汽车的历史。目前，中国重汽拥有黄
河、汕德卡、豪沃等全系列商用汽车品牌，是我国重卡行业驱动形式和功率覆盖最全的企业
，已成为我国最大的重型汽车生产基地，为我国重型汽车工业发展、国家经济建设做出了突
出贡献。产品出口110多个国家和地区，连续15年保持全国重卡行业出口首位。
东风汽车
东风汽车股份有限公司（股票代码：600006，股票简称：东风汽车）是由东风汽车公司于1
998年独家发起，将其下属轻型车厂、柴油发动机厂、铸造三厂为主体的与轻型商用车和柴
油发动机有关的资产和业务进行重组，采取社会募集方式设立的股份有限公司，1999年7月
27日在上海证券交易所挂牌上市。公司经营范围为：汽车（小轿车除外）、汽车发动机及零
部件、铸件的开发、设计、生产、销售；机械加工、汽车修理及技术咨询服务。
长安汽车
重庆长安汽车股份有限公司，简称长安汽车。在重庆、北京、河北、合肥、意大利都灵、日
本横滨、英国伯明翰、美国底特律和德国慕尼黑建立“六国九地”各有侧重的全球协同研发格
局。2014年，长安系中国品牌汽车产销累计突破1000万辆，成为第一家跨入“千万俱乐部”的
中国品牌。2018年4月，长安汽车正式对外发布第三次创业-
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创新创业计划，以打造世界一流汽车企业为目标，向智能出行科技公司转型。
江淮汽车
安徽江淮汽车集团股份有限公司（简称江汽集团），是一家集全系列商用车、乘用车及动力
总成研产销于一体、以“先进节能汽车、新能源汽车、智能网联汽车”并举，涵盖汽车出行、
金融服务等众多领域的综合型汽车企业集团。先后荣获国家火炬计划重点技术企业、国家级
创新型企业。位居中国企业500强、中国百强工业企业。集团形成整车业务（乘用车、商用
车、客车、新能源）、核心零部件、汽车出行、汽车服务四大核心板块，致力打造“全生态
链、全产业链、全价值链“的综合性汽车服务平台。
长城汽车
长城汽车是成立于1984年的中国汽车品牌，总部位于河北省保定市主要生产SUV、轿车、
皮卡及新能源汽车等车型。长城汽车是中国首家在香港H股上市的民营整车汽车企业、国内
规模最大的SUV、皮卡专业厂、跨国公司。长城汽车在技术研发上坚持“过度投入”，注重有
效研发，为持续自主创新奠定了基础，使长城汽车具备了SUV、轿车、皮卡三大系列以及动
力总成的开发设计能力。
陕汽集团
陕西汽车控股集团有限公司简称陕汽控股）始建于1968年，总部位于陕西西安，现已发展
成为占地面积450万平方米，拥有资产总额149亿元，从业人员2.3万余人的特大型汽车企业
集团。产品覆盖重型军用越野车、重型卡车、大中客车（底盘）、中轻型卡车、重型车桥、
康明斯发动机等领域，具有特色鲜明、规格齐全、性能可靠的六大类一千多个品种序列。并
在重型军用越野汽车、大吨位商用车和高档大客车（底盘）制造领域具有独特的优势，技术
水平始终保持国内领先，成为国家选型对比试验后保留的唯一指定装备我军的重型军用越野
车生产基地。陕汽重卡先后引进STEYR和MAN等欧洲先进技术，经过近30年的发展和创新
，企业自主创新能力得到长足发展，形成了两大技术平台和完整的重卡系列。陕汽重卡秉承
“技术领先，为客户创造最大价值”的理念，整合优势技术和供应商资源，打造满足用户个性
化需求的全系列国际市场产品。陕汽重卡已经成为“重型卡车黄金产业链”上最重要的一环。
江铃汽车
江铃汽车是江铃汽车股份有限公司的简称，也是公司旗下一款汽车品牌，该公司由1968年
成立的江西汽车制造厂发展而来，2004年产销量6.7万辆，在中国所有汽车制造商中位列第
十四位。1997年，江铃/福特成功推出中国第一辆中外联合开发的汽车----全顺。江铃吸收世
界最前沿的产品技术、制造工艺、管理理念，有效的股权制衡机制、高效透明的运作和高水
准的经营管理，使公司形成了规范的管理运作体制，以科学的制度保证了公司治理和科学决
策的有效性。江铃建立了研发、物流、销售服务和金融支持等符合国际规范的体制和运行机
制，成为中国本地企业与外资合作成功的典范。数据来源：观研天下整理

观研报告网发布的《2021年中国卡车市场分析报告-行业竞争格局与运营规划研究》涵
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盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争
格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是
全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息
咨询机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行
业协会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信
、中国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分
析法、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分
析师对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发
展方向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
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