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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国药妆行业市场需求调研及投资前景评估报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

        1药妆的概念

药妆这一概念是由cosmeceuticals翻译而来，这个词由化妆品（cosmetic）和药物（ph
armaceutical）组合而成，又称功能化妆品，疗效化妆品，医学化妆品。这一概念最早是在
1962年由Reed提出，用于概括“具有活性的”或“有科学根据的”化妆品。

        2药妆的功效

①清洁：一般无皂基，不呈碱性，温和无刺激，也含表面活性剂以及抗敏成分；②保
湿：较普通保湿剂添加皮肤屏障修复成分达到恢复皮肤屏障的作用；③抗炎、抗敏：可缓解
皮肤刺激反应，抑制细菌活性；④控油祛痘：含有清洁皮肤表面过多皮脂的表面活性剂，达
到抑制皮脂分泌的效果，具有良好的角质溶解作用；⑤美白淡斑：含有抑制或干扰黑色素合
成、转运的活性成分；⑥抗皱：含有细胞生长调节剂或抗氧化成分，减少皱纹产生，减速皮
肤老化。抗氧化成分被视为皮肤老化的主要治疗成分；⑦防晒：防晒成分较一般防晒剂不含
色素、香料、致敏防腐剂，使用安全性更高。

        3药妆与化妆品和药的区别

药妆在功能活化、辅助医疗、修护保养、术后护理等方面有着不可取代的地位。如六
元胜肽是减少皱纹的有效外用剂，可作为肌肉注射肉毒毒素的辅助手段；含有抗氧化剂和消
炎药药妆品可以帮助减少术后炎症反应；2010年美国将一种外用药膏与绿茶提取物相结合
辅助治疗外部生殖器疣获得成功。但药妆不是药，对皮肤病起辅助作用并不是以治疗为目的
，更不能代替药物治疗。因为其有效成分浓度低于药品，更适用于敏感受损轻微并不严重广
泛的皮肤病问题人群。较药品的副作用和过敏反应少，其更安全。同理，药妆也不是单纯的
化妆品，从化妆品的规定以可以看出，二者的区别可以从作用部位、作用方式和作用目的三
个方面分析，化妆品用涂擦或喷洒等方式作用于皮肤的体表达到美容效果，并不会涉及到皮
下组织和相应部位的器官。

图：2009-2015年中国药妆市场规模（单位：亿元）
资料来源：公开资料，中国报告网整理图：中国药妆市场需求结构 资料来源：公开资料，

中国报告网整理
        4药妆发展现状
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药妆作为新兴产业，其发展代表着化妆品的方向。2016年全球药妆市场总值将达到305
亿美元，2012年-2017年将保持7.7%的复合年均增长率。在欧美发达国家，药妆的市场份额
已经占据了整个化妆品市场的60%以上。就销售额而言，药妆已经超过了高端护肤品，约有
3000多万人使用药妆类的脸部保养品。近年来，在美国、日本、英国等国家，消费者从药
店购买化妆品已成为家常便饭。其化妆品的销售甚至占到销售总额的40%～60%。目前，日
本已有16000家被称作药妆店的店铺（将药品、化妆品、和日用品放在一起销售），这种药
妆店的数量甚至超多了专门药店。国际化妆品市场上有将近四分之一的药妆，且年销售额以
5%的速度递增。

近几年我国药妆产业积极加大改革力度，改革成效指日可待，相宜本草、佰草集等国
产本土品牌将中药草本与现代科技相结合，成功打开并引领了中药美容新风尚。

但随着药妆市场在国内的兴旺昌盛，一些抓住消费者心理的无批号药妆应运而生。这
种现象的出现必然导致化妆品市场的标准不规范，使得已存在的药妆品牌因质量原因发展难
度增大。因此，国家相关部门需要在短时间内颁布相应法律法规以规范化妆品市场以及保障
消费者权益，制止不法分子的牟利，使得该行业在受法律保障的同时顺应社会民众的发展需
求。

        5对国产药妆未来的展望和建议

中国领土广袤，中药资源品种数不胜数，有着悠久的中药理论研究历史和独一无二的
资源盛势，而且很多品种只能在我国种植，因此，应该充分利用这个巨大的优势，比如选择
功效独特，只能在我国生产的中药味原材料制备创新型药妆，打入高端市场并努力占领国内
市场甚至国际市场。即使在西方国家，药妆中不少也是中药，如芦荟、姜黄、海藻、和生活
方式相关的消费中中药植物源产品所占份额达25%，到2005年药妆处方中植物品种超过60
种。

古往今来，我国将中药等有效成分添加于化妆品已有几千年的历史，从秦汉时期到《
神农百草经》再到《本草纲目》。但几千年的历史实践并未使我国一跃而就的成为药妆的领
导者，应充分利用独一无二的中药原材料资源发展具有中国特色，针对亚洲肌肤的药妆。

相比较而言，我国本土药妆大部分还处于简单化工配方的基础上，无论在技术、创意
上都很难突破禁锢的模式，这也正是我国药妆停滞不前的重要原因。因此，首先将作用机制
的研究作为着重点，研发功效针对性强，个性化突出的产品，中药药妆的药效物质基础及其
作用机制是发展具有中国特色药妆产品并使其现代化的最为关键的因素之一，是提高其有效
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性、安全性的前提，是我国特色药妆健康发展并走向国际的根本保证。其次，要解决药妆概
念模糊和标准缺失的问题，有了法律法规的保障才会有合理的地位，才有据可依。

        6小结

药妆是从原材料、功效、生产技术、卫生条件等方面高于普通标准的产品。药妆品代
表了全球化妆品行业的发展方向。我国有着上千年药妆的历史实践，却因法律的欠缺和技术
的落后严重影响其发展。目前，我国药妆市场需求巨大，但大多数市场份额都被国外药妆品
牌占据。因此，我国可借鉴国外先进成熟的技术和创意等研究历史，生产适合我国原材料生
产的国产药妆，普及药妆并发展适合中国人甚至亚洲人肌肤状况的药妆，推动我国药妆市场
走向成熟同时也让爱美人士的选择不再盲目。

中国报告网发布的《2018-2023年中国药妆行业市场需求调研及投资前景评估报告》内
容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前
景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心
等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论
到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府
部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投
资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的
重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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