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二、报告目录及图表目录

2009年全球笔记本电脑产量预计将比上年增加10.9%，达到1亿4666万台。其中，低价位
迷你笔记本将达到2190万台，占全体的14.9%。2009年笔记本电脑的价格不会停止下降，
需求从台式机转向笔记本的趋势在2009年仍将继续。估计2009年全年笔记本占电脑整体的
比例将首次突破50%，超过台式机。继2008年之后，2009年台式电脑的产量仍将大幅减少
。2008年笔记本电脑的价格大幅下降。从日本市场来看，平均价格2008年全年下跌了约30
%。因简化功能从而压低价格的迷你笔记本的市场份额扩大，拉低了笔记本电脑整体的平均
价格，而且原有的笔记本电脑受累于低价位迷你笔记本，价格也出现了下降。在2007年之
前的全球市场，尽管台式机的增长开始减缓，但是要购买便宜的电脑，只有选择台式机，在
新兴市场国家，台式机的需求仍然很大。但是，随着低价位迷你笔记本的出现，最便宜的电
脑被低价笔记本取代，需求迅速转向笔记本。笔记本出货量超越台式机的势头在2009年已
开始出现。但笔记本市场的增长还未到最高点，还有很大的增长空间。而上网本、MID等便
携终端的出现，更将推动笔记本市场的蓬勃发展，这对于业界都代表着机会。预计未来笔记
本市场的高速增长会继续，因为很多新兴市场还有巨大增量。比如中国，可能是全球笔记本
最大的市场，印度潜力也很大。

2008年金融动荡，经济危机造成的连锁反应在年初越发被凸显出来。可以说，2009年将
迎来史上最为严重的全球经济危机，PC产业整体消费疲软、销量萎缩、利润点下降等一系
列不确定因素，将会有可能成为行业共同需要面对的一个难题。这一点无论从宏观还是微观
角度讲都是非常明显的。从配件上游厂商到笔记本品牌商，从笔记本渠道商到经销商，都在
积极迎战2009年的经济寒冬。2009年第1季度笔记本出货量对比2008年同期下降24%。200
9年，随着经济危机加剧，笔记本产品的利润将会有很大幅度的负增长。经济危机重压之下
，对产业链中各方角色的打击可以说来得都是迅猛的。随之，下游品牌厂商的惯性对策——
裁员降薪，也就先后浮出水面。经济危机重压之下，以裁员降薪，开源节流为对策，几乎是
各大下游品牌厂商所普遍着手的对策。随着时间的走过，似乎经济危机对于笔记本行业来讲
，曙光已经在前方打亮。首先是“电脑下乡”的政府宏观干预，让诸多品牌厂商看到一片广阔
的潜在市场。其次，是非主流销售渠道的崛起，令大牌厂商的视角开始触及的更加多元化。
最后，由企业自身寻求得到的，诸如：海外并购等良方妙计，也不免令得士气大振，心有所
向。 

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、工业和信息化部
、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、计算机行业协会、国内外相关刊物的基础信息
以及各产业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国笔记本电脑行业发展现状、发
展趋势、竞争格局、投资前景等进行了分析，重点对笔记本电脑营销策略和营销渠道、笔记
本电脑组配件市场发展状况等方面进行了深入探讨，是笔记本电脑制造企业、研究单位、销
售企业以及相关企业和单位、计划投资于笔记本电脑行业的企业等准确了解目前中国笔记本
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电脑市场发展动态，把握行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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