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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年STB行业竞争格局与投资前景预测报告》涵盖行业最新数
据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的
图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资
策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

当前，数字机顶盒(STB)市场进入了成熟阶段。虽然其产量将继续增长，但该供应链中的
所有参与者目前都面临价格下滑和利润下降的局面。中国国内有线STB的单位出货量增长势
头将保持到2010年，2011年转而下降。到2010年底，中国将有大约8,000万个数字有线电
视用户，届时主要有线电视运营商将已完成从模拟到数字的转变。因此，到时候推动有线S
TB增长的力量日益消退。中国政府建立了国内地面与卫星数字电视(DTV)标准，并且正在支
持从模拟向数字广播的过渡。政府目标是向国内半导体供应商和STB厂商提供更多的商业机
会。国外和台湾地区供应商目前控制着STB半导体市场。由于摸不准政府政策，它们没有在
DTV领域投入大量资源。

由于产品设计能力低下和进入市场较晚，国内供应商在STB市场的增长阶段无法扩大市场
份额。另一方面，与国外部分对手相比，国内供应商因参与制订新的中国DTV标准而享有优
势。对于参与国内地面与卫星STB市场竞争的中国半导体供应商来说，中国政府已经帮助它
们创造了有利的市场条件。在奥运会之前，运营商就已开始在八个城市利用新的全国性数字
地面多媒体广播标准(DTMB)播出数字电视信号。中国政府的目标是在2008年底以前在37个
主要城市开通DTMB电视广播。但不幸的是，这些大城市的多数用户都是使用有线服务。因
此，电视运营商主要专注于有线电视，而不是推动DTMB。而且，严重的市场障碍可能在未
来五年把DTMB STB挤压成利基市场。

2003-2007年中国大陆数字电视机顶盒(包括有线电视、地面、卫星和IPTV，下同)出口量
高速增长。从2003年的602万台，增长到2007年的4908万台，年复合增长率高达67.0%；
出口额从2003年的190百万美元，增长到2007年的2123百万美元，年复合增长率高达82.8
%。2008年，出口机顶盒以卫星机顶盒和地面机顶盒为主，还有少量的有线机顶盒。出口量
达到6690万台，出口额达到2800百万美元。2009年，欧盟正式公布了《简单机顶盒生态设
计要求》，将直接影响我国价值近百亿元人民币的机顶盒产品出口。目前，我国已经成为世
界最大的机顶盒出口国，70％的产品用于出口，占全球出口量的一半以上，主要出口地为欧
盟。与此同时，我国还拥有完整的机顶盒产业链和庞大的生产群体，年产机顶盒5000多万
台，且以年均50％以上的速度高速增长。欧盟“简单机顶盒实施措施”的推出，将直接影响到
我国价值近百亿元人民币简单机顶盒的出口。据调查，如要满足欧盟标准，据估算每件产品
大约须增加1-2欧元制造成本，新增加成本相当于其销售价格的10％左右。而目前我国机顶
盒产品以中低端为主，新增成本将大大增加企业负担。 

本研究咨询报告依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家海关总署、国家工业和
信息化部、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内
容翔实、统计精确的资料和数据，报告对我国以及世界数字机顶盒行业总体运行情况进行了
研究分析，对数字机顶盒生产与需求状况、市场结构变化、进出口形势、未来需求变化等进
行了深入的研究及分析预测，并详细论述了市场竞争以及领先企业运行情况等。通过翔实的
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数据和充分的论述，从产业层面上剖析产业现状特点，针对产业的供需矛盾阐述了数字机顶
盒行业发展的主要问题和影响因素，从多个角度揭示了中国数字机顶盒产业结构与竞争格局
，在此基础上对中国数字机顶盒行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证，全面展示数
字机顶盒行业现状，揭示数字机顶盒行业的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰
当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时
对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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