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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国电梯平面广告行业市场规模现状及投资规划研究报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

         一、电梯广告发展现状

当今世界进入了一个信息化时代，楼宇电视和电梯平面媒体这种新型的媒体逐渐发展
。电梯平面媒体增长速度非常快，已经发展到全国各地的超市、电梯，中高型楼宇等各种场
所。然而，创新才是唯一出路，中国电梯业要想与世界匹敌，只有加强技术，加强创新。目
前，国内大部分电梯平面广告主要交给一个商家代理，这给商家带来机会的同时也让商家负
担加重，成本较大，且易形成垄断，而且宣传力度不大，见效慢，顾客与商家之间不能有效
沟通。这成为目前电梯行业的一大弊端。

         （一）行业发展

近几年来，电梯行业已成为发展大势。中国成为全球电梯制造中心和最大的电梯市场
。而且今后预测我国在今后相当长的时间内仍将是全球最大的电梯市场。如北京、上海、广
州的楼宇电视与电梯平面媒体需求旺盛，发展前景十分广阔。

         （二）传播现状

电梯广告是如何出现的呢？随着技术发展，每个人都愿意坐电梯来节省时间，在电梯
里的时间为电梯广告的出现提供了良好的机会。电梯广告传播市场也风起云涌，比如市场中
的传播易与分众传媒，二者在电梯广告市场的竞争，引起大家不少的关注。分众传媒成立数
十年，在市场中有着较为深厚的根基，他的媒体网络也覆盖全国，有着十分众多的客户。

至于传播易，完全是互联网+的产物，借助互联网的顺风车在市场中也风生水起。二者
之争使电梯广告业市场也如火如荼，面对互联网时代，我们需要好好利用，用以创新发展。

“直销式电梯广告”这种新的广告模式体现了充分利用资源以增加利益的优势。不仅提
高产量而且提升知名度，这种模式也在市场上受到众多关注。

电梯传播市场表现出的旺盛活力，吸引了大量的投资者进入。中国目前的电梯市场可
谓风生水起。这种新的传播方式与从前简单的图画方式相比，有了很大的进步，效果也更加
明显。

         （三）产权现状
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改革开放以来，中国逐步加强对知识产权的保护，逐渐建立起知识产权法律制度体系
。党的一系列会议也曾对知识产权保护做出明确的规定，由此可见我国对知识产权的认识正
在逐步加深。

图：我国广告业主要法律法规 资料来源：公开资料，中国报告网整理
         二、电梯广告创新设计

         （一）创新概念

         创新的本质就在于革故鼎新，打破常规，勇于尝试新事物。

对产品的创新活动来说，即对产品进行升级改造，无论是性质，外表还是内容都进行
革新。在今天激烈的市场竞争中，各色各样的产品层出不穷，各种新奇的技术让人眼花缭乱
，所以创新对于任何一个行业来说，都是不可或缺的，各行各业缺了创新都无法在今天竞争
激烈的市场中立足，创新成为各个行业生存与发展的关键，电梯行业也不例外。

         （二）创新模式

1.传统的电梯广告、灯箱广告等都是以一个商家为主体，广告费用昂贵，对于广大的
中小型商家来说想做这方面的推广但又无力承担高额的广告费用。我们的项目基于这点出发
，把一版的广告页面划分成多个版面，让多个商家共同承担费用，降低推广成本。该创新思
想基于今天广告业竞争激烈，大大小小的广告商家遍布的市场现状，为了让市场更加充满活
力，平分机会，降低成本，将版面划分，由多个商家共同投资合作，极大促进了电梯广告业
的发展。多版面的划分不仅有利于中小型商家进入市场繁荣市场，而且有利于给广大顾客提
供丰富的选择。

2.电梯广告微营销。20世纪以来，我们已进入互联网时代，“互联网+”模式风靡世界，
微信、支付宝等在该模式下兴起，我们的项目居于此，对电梯广告进行微营销，把商家经营
的产品信息制作成二维码加上简单的产品介绍后进行微营销，这样既解决了版面缩小带来的
影响又能适应现在的互联网发展趋势，可谓一举两得。利用二维码进行推广，方便快捷，且
利于执行。电梯广告作为面向大众的广告模式，通过扫描二维码即可了解产品信息方便快捷
，且极大利于广告商推广其产品。

3.创新意义。电梯广告创新设计不仅促进了电梯广告业的进步，而且使市场更加具有
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活力。各行各业都需要发展，如果行业缺乏创新意识，那么它只会停滞不前，反而有可能会
倒退。只有坚持创新精神，勇于实践，行业才能得到发展。

电梯广告业竞争激烈，如今的“电梯广告直销模式”“楼宇电视”等模式层出不穷，只有创
新自己的思维，改造旧有模式，吸取精华，培养市场意识，才能在激烈的市场竞争中得到发
展。

中国报告网发布的《2018-2023年中国电梯平面广告行业市场规模现状及投资规划研
究报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动
向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国
家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环
境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资
公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正
确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资
不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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