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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国化妆品行业发展态势及未来前景分析报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/huazhuang/235487235487.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

被称为“美丽经济”的中国美容化妆品市场，经过20多年的迅猛发展，现今已经取得了前
所未有的成就。中国化妆品市场是全世界最大的新兴市场，在短短的20多 年里，中国化妆
品行业从小到大，由弱到强，从简单粗放到科技领先、集团化经营，全行业形成了一个初具
规模、极富生机活力的产业大军。化妆品企业如雨后春笋
般越来越多，名目繁多的化妆品品牌层出不穷，市场竞争愈演愈烈。

外资日化巨头大多有着几十年甚至上百年的品牌历史， 在国际以及国内都有着不可磨
灭的品牌影响力，高端市场上更是牢牢把握绝大部分市场份额。但是国内亦涌现出一批优秀
本土化妆品品牌，如上海家化旗下的佰草 集，上海伽蓝集团的自然堂以及相宜本草、美即
面膜等，这也一定程度上改变了当下化妆品市场的竞争格局。

我国化妆品生产企业主要分布在东部沿海地区的广东、浙江、江苏、上海、福建等五个
省（市）。2013年全国化妆品零售总额达2209亿元，2014年，限额以上企业（单位）化妆
品类商品零售额同比增长 10.0%，较上年低3.3个百分点，增速下滑较为明显。2014年我国
化妆品进口总额为21.94亿美元，增长了69.1%，出口总额为14.28亿美
元，同比增长8.3%。

2014年11月，国家食品药品监督管理总局发布了《化妆品监督管理条例（征求意见稿
）》。《条例》对化妆品原料管理、生产经营、广告宣传、网络销售等方面作出规定，同时
明确了具体的法律责任。

我国在逐渐发展成为化妆品消费大国，总体消费水平已超越欧盟、日本，仅次于美国，
成为世界上化妆品第二消费大国。但是我国人口众多，人均消费水平还较低，还存在相当大
的市场消费潜力，这无疑会给化妆品企业带来很多发展机会。

中国报告网发布的《2016-2022年中国化妆品行业发展态势及未来前景分析报告》首先
介绍了化妆品行业市场相关概念、分类、应用、经营模式，行业全球及中国市场现状，产业
政策生产工艺技术等，接着统计了行业部分企业盈利、负债、成长能力等详细数据，对行业
现有竞争格局与态势做了深度剖析；结合产业上下游市场、营销渠道及中国政策环境，经济
环境，对行业未来投资前景作出审慎分析与预测。
【报告大纲】
第一章 化妆品行业发展综述
第一节 化妆品行业定义及分类
一、行业定义
二、行业主要产品分类
第二节 化妆品行业统计标准
一、统计部门和统计口径
二、行业主要统计方法介绍
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三、行业涵盖数据种类介绍
第三节 化妆品行业产业链分析
四、产业链结构分析
五、主要环节的增值空间
六、行业产业链上游相关行业分析
七、行业下游产业链相关行业分析
八、上下游行业影响及风险提示
第二章 化妆品行业市场环境及影响分析（PEST）
第一节 化妆品行业政治法律环境（P）
一、行业管理体制分析
二、行业主要法律法规
三、化妆品行业标准
四、政策环境对行业的影响
第二节 行业经济环境分析（E）
一、宏观经济形势分析
二、宏观经济环境对行业的影响分析
第三节 行业社会环境分析（S）
一、化妆品产业社会环境
二、社会环境对行业的影响
三、化妆品产业发展对社会发展的影响
第四节 行业技术环境分析（T）
一、化妆品技术分析
二、化妆品技术发展水平
三、2012-2014年化妆品技术特点分析
四、行业主要技术发展趋势
五、技术环境对行业的影响
第三章 国际化妆品行业发展分析及经验借鉴
第一节 全球化妆品市场总体情况分析
一、全球化妆品行业的发展特点
二、2012-2014年全球化妆品市场结构
三、2012-2014年全球化妆品行业发展分析
四、2012-2014年全球化妆品行业竞争格局
五、2012-2014年全球化妆品市场区域分布
六、2012-2014年国际重点化妆品企业运营分析
第二节 全球主要国家（地区）市场分析
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一、欧洲
二、美国
三、日本
四、韩国
五、其他国家地区
第四章 我国化妆品行业运行现状分析
第一节 我国化妆品行业发展状况分析
一、我国化妆品行业发展阶段
二、我国化妆品行业发展总体概况
三、我国化妆品行业发展特点分析
四、我国化妆品行业商业模式分析
第二节 2012-2014年化妆品行业发展现状
一、2012-2014年我国化妆品行业发展分析
二、2012-2014年中国化妆品企业发展分析
第三节 2012-2014年化妆品市场情况分析
一、2012-2014年中国化妆品市场总体概况
二、2012-2014年中国化妆品产品市场发展分析
第四节 我国化妆品市场价格走势分析
一、化妆品市场定价机制组成
二、化妆品市场价格影响因素
三、2013-2014年化妆品产品价格走势分析
四、2015-2020年化妆品产品价格走势预测
第五章 我国化妆品行业整体运行指标分析
第一节 2012-2014年中国化妆品行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、人员规模状况分析
三、行业资产规模分析
四、行业市场规模分析
第二节 2012-2014年中国化妆品行业产销情况分析
一、我国化妆品行业工业总产值
二、我国化妆品行业工业销售产值
三、我国化妆品行业产销率
第三节 2012-2014年中国化妆品行业财务指标总体分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
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三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析
第六章 2015-2020年我国化妆品市场供需形势分析
第一节 化妆品行业生产分析
一、产品及原材料进口、自有比例
二、国内产品及原材料生产基地分布
三、产品及原材料产业集群发展分析
四、2012-2014年原材料产能情况分析
第二节 我国化妆品市场供需分析
一、2012-2014年我国化妆品行业供给情况
二、2012-2014年我国化妆品行业需求情况
三、2012-2014年我国化妆品行业供需平衡分析
第三节 化妆品产品市场应用及需求预测
一、化妆品产品应用市场总体需求分析
二、2015-2020年化妆品行业领域需求量预测
第七章 化妆品行业进出口结构及面临的机遇与挑战
第一节 化妆品行业进出口市场分析
一、化妆品行业进出口综述
二、化妆品行业出口市场分析
三、化妆品行业进口市场分析
第二节 中国化妆品出口面临的挑战及对策
一、中国化妆品出口面临的挑战
二、中国化妆品行业未来出口展望
三、中国化妆品产品出口对策
四、化妆品行业进出口前景及建议
第八章 化妆品行业产业结构分析
第一节 化妆品产业结构分析
一、市场细分充分程度分析
二、各细分市场领先企业排名
三、领先企业的结构分析（所有制结构）
第二节 产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析
一、产业价值链条的构成
二、产业链条的竞争优势与劣势分析
第三节 产业结构发展预测
一、产业结构调整指导政策分析
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二、产业结构调整中消费者需求的引导因素
三、中国化妆品行业参与国际竞争的战略市场定位
四、产业结构调整方向分析
第九章 我国化妆品细分市场分析及预测
第一节 按产品功能划分细分市场分析预测
一、发用化妆品
二、脸部化妆品
三、护肤化妆品
四、防晒化妆品
五、香水
六、彩妆
第二节 按产品档次划分细分市场分析预测
一、高端化妆品市场分析
二、大众化妆品市场分析
第三节 潜力产品细分市场分析预测
一、儿童化妆品市场分析预测
二、男性化妆品市场分析与前景预测
三、中老年化妆品市场分析与前景预测
第四节 热点产品细分市场分析预测
一、药妆市场分析预测
二、有机/天然化妆品市场分析预测
三、护体化妆品市场分析预测
四、纳米化妆品市场分析预测
第十章 我国化妆品行业营销趋势及策略分析
第一节 化妆品行业销售渠道分析
一、营销分析与营销模式推荐
二、化妆品营销环境分析与评价
三、销售渠道存在的主要问题
四、营销渠道发展趋势与策略
第二节 化妆品行业营销策略分析
一、中国化妆品营销概况
二、化妆品营销策略探讨
第三节 化妆品营销的发展趋势
一、品牌化营销趋势
二、网上销售趋势
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三、娱乐营销趋势
四、跨界营销趋势
五、小故事，大营销
六、服务营销趋势
七、差异化营销趋势
八、公关营销
九、广告营销趋势
十、网络整合营销趋势
第十一章 化妆品行业区域市场分析
第一节 中国化妆品重点区域市场格局分析
一、行业区域结构总体特征
二、行业区域集中度分析
三、行业规模指标区域分布分析
四、行业效益指标区域分布分析
五、行业企业数的区域分布分析
第二节 中国化妆品区域市场分析
一、广东省化妆品市场分析
二、江苏省化妆品市场分析
三、上海市化妆品市场分析
四、安徽省化妆品市场分析
五、浙江省化妆品市场分析
六、北京市化妆品市场分析
七、湖北省化妆品市场分析
第十二章 2015-2020年化妆品行业竞争形势及策略
第一节 行业总体市场竞争状况分析
一、化妆品行业竞争结构分析
二、化妆品行业企业间竞争格局分析
三、化妆品行业集中度分析
四、化妆品行业SWOT分析
第二节 中国化妆品行业竞争格局综述
一、化妆品行业竞争格局
二、中国化妆品行业竞争力分析
三、中国化妆品产品竞争力优势分析
第三节 2012-2014年化妆品行业竞争格局分析
一、2012-2014年国内外化妆品竞争分析
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二、2012-2014年我国化妆品市场竞争分析
三、2012-2014年我国化妆品市场集中度分析
第四节 化妆品行业并购重组分析
一、跨国公司在华投资兼并与重组分析
二、本土企业投资兼并与重组分析
三、行业投资兼并与重组趋势分析
第五节 化妆品市场竞争策略分析
一、"成本领先"竞争手段
二、"标岐立异"竞争战略
三、"目标集群"竞争战略
第十三章 2015-2020年化妆品行业领先企业经营形势分析
第一节 中国化妆品企业总体发展状况分析
一、化妆品企业主要类型
二、化妆品企业资本运作分析
三、化妆品企业创新及品牌建设
四、化妆品企业国际竞争力分析
五、化妆品行业企业排名分析
第二节 中国领先化妆品企业经营形势分析
一、上海家化联合股份有限公司
二、索芙特股份有限公司
三、霸王国际（集团）控股有限公司
四、美即控股国际有限公司
五、江苏隆力奇生物科技股份有限公司
六、玫琳凯（中国）化妆品有限公司
七、雅芳（中国）有限公司
八、新生活集团（中国）有限公司
九、联合利华（中国）有限公司
十、资生堂丽源化妆品有限公司
十一、拜尔斯道夫日化（湖北）有限公司
十二、欧莱雅（中国）有限公司
十三、北京大宝化妆品有限公司
十四、浙江欧诗漫集团有限公司
十五、花王（中国）投资有限公司
十六、伽蓝（集团）股份有限公司
十七、广东名臣有限公司
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十八、新时代健康产业（集团）有限公司
十九、浙江芳华日化集团有限公司
二十、高丝化妆品有限公司
二十一、安利（中国）日用品有限公司
二十二、江苏东洋之花化妆品有限公司
二十三、中山市嘉丹婷日用品有限公司
二十四、天津郁美净集团有限公司
二十五、广东雅倩化妆品有限公司
二十六、克缇（中国）日用品有限公司
二十七、如新（中国）日用保健品有限公司
二十八、上海自然美富丽化妆品有限公司
二十九、北海市黑珍珠海洋生物科技有限公司
三十、广东美雅化妆品有限公司
第十四章 化妆品行业"十二五"规划研究
第一节 "十一五"化妆品行业发展回顾
一、"十一五"化妆品行业运行情况
二、"十一五"化妆品行业发展特点
三、"十一五"化妆品行业发展成就
第二节 化妆品行业"十二五"总体规划
一、化妆品行业"十二五"规划主要目标
二、化妆品行业"十二五"发展战略措施
第三节 "十二五"规划解读
一、"十二五"规划的总体战略布局
二、"十二五"规划对经济发展的影响
三、"十二五"规划的主要精神解读
第四节 "十二五"区域产业发展分析
一、"十一五"区域发展态势与存在问题
二、"十二五"我国区域政策的基本走向
三、"十二五"区域产业布局与产业转移
第十五章 2015-2020年化妆品行业前景及趋势预测
第一节 2015-2020年化妆品市场发展前景
一、2015-2020年化妆品市场发展潜力
二、2015-2020年化妆品市场发展前景展望
三、2015-2020年化妆品细分行业发展前景分析
第二节 2015-2020年化妆品市场发展趋势预测
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一、2015-2020年化妆品行业发展趋势
二、2015-2020年化妆品市场规模预测
三、2015-2020年化妆品行业应用趋势预测
四、2015-2020年细分市场发展趋势预测
第三节 2015-2020年中国化妆品行业供需预测
一、2015-2020年中国化妆品行业供给预测
二、2015-2020年中国化妆品行业产量预测
三、2015-2020年中国化妆品行业需求预测
四、2015-2020年中国化妆品行业供需平衡预测
第四节 影响企业生产与经营的关键趋势
一、市场整合成长趋势
二、需求变化趋势及新的商业机遇预测
三、企业区域市场拓展的趋势
四、科研开发趋势及替代技术进展
五、影响企业销售与服务方式的关键趋势
第十六章 2015-2020年化妆品行业投资价值评估分析
第一节 化妆品行业投资特性分析
一、化妆品行业进入壁垒分析
二、化妆品行业盈利因素分析
三、化妆品行业盈利模式分析
第二节 2015-2020年化妆品行业发展的影响因素
一、有利因素
二、不利因素
第三节 2015-2020年化妆品行业投资价值评估分析
一、行业投资效益分析
二、产业发展的空白点分析
三、投资回报率比较高的投资方向
四、新进入者应注意的障碍因素
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