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一、报告简介

观研报告网发布的《中国飞艇市行业全景分析及未来五年盈利战略研究报告》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/kongyun/215450215450.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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二、报告目录及图表目录

艇是 一种轻于空气的航空器，它与热气球最大的区别在于具有推进和控制飞行状态的
装置。飞艇由巨大的流线型艇体、位于艇体下面的吊舱、起稳定控制作用的尾面和推 进装
置组成。艇体的气囊内充以密度比空气小的浮升气体（有氢气或氦气）借以产生浮力使飞艇
升空。吊舱供人员乘坐和装载货物。尾面用来控制和保持航向、俯仰 的稳定。

广泛应用于军事侦查、探测，航空摄影摄像、航空测绘测量、电力架线、飞艇广告服务
，以及动力伞、热气球等综合性空中表演项目等市场。

军用飞艇主要用于对地监视与侦察、导弹预警、导航定位等，一些发达国家甚至用飞艇
做"间谍",进入其他国家领空。科学家可以通过各类飞艇荷载设备，观测 平流层的大气活动
状况，为了解和研究平流层环境积累一手资料。而民用飞艇则用途较广，大型飞艇可以成为
"绿色"货物搬运飞行平台，还可以装载无线通讯系 统，替代地面上的一些无线通讯装置等。

此外，由于火箭只是从平流层一穿而过，卫星与地球表面的距离也较远，而飞艇则可以
在平流层滞留较长时 间，因此也是对地科技观测的理想平台。飞艇广告的出现带来了一个
充满活力的全新概念，它不受日益拥挤的地理位置限制，以无可比拟的独有形式让广告形象
由静 至动、由平面至立体、由地面到天空、由让人生嫌到受人追捧，迅速有效地成为公众
瞩目的焦点，深得各大企业的青睐。

目前世界知名的大公司几乎 无一例外地将飞艇作为重要的宣传手段，其中不乏收到奇
效的成功典范。诸如：富士、卡夫、可口可乐等更是多次选用了飞艇广告。
在每次世界性的大型赛事中，无论是奥运会、世界杯、欧洲杯、 F1
都处处可见飞艇的雄壮身姿。由此可见飞艇已成为户外媒体家族中重要的一员。

随着飞艇制造技术的不断提高和上下游配套产业的发展，未来我国飞艇运用市场将会更
加广泛。飞艇市场规模将会迅速扩大，预计到2020年，我国飞艇产业规模将会达到500亿元
。
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