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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国形象包装设计产业运营格局态势及投资动向研究报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

一、包装设计概述 1、包装设计的内涵 主要有三层含义：一是将商品包裹
起来或装进盒子、瓶子等容器，以起到保护和装饰的作用；二是指包装的材料、容器等商品
包装的形式：三是比喻对人或事物进行形象设计，使美化或有特色。据此，包装有保护和美
化产品的作用，具有方便运输、提高产品附加值的功能；具有宣传产品、提高销售、促进流
通、增强产品竞争力的功能；具有强化文化内涵、提高产品档次和品位的功能包装的功能直
接影响到人们对生活的态度。在我们的日常生活中占有非常重要的地位和作用
2、包装设计的演变伴随着人类文明不断进步和发展 包装经历了三个发展阶段 原
始包装：从人类出现以来，为了保护、储藏与移动食物或物品就有了包装行为的发生。这时
包装的雏形就形成了，这一时期所使用的包装材料如树叶、竹片、树皮、兽皮等都是来自大
自然的简便材料。 传统包装：传统包装常采用自然的包装材料，用草、竹、叶等以手
工制作的方式加工成各类包装与容器。另一方面，我们常规使用的一些材料也被看作是传统
包装材料。 现代包装：现代包装是与现代科技和社会发展密切相关的，是市场经济发
展的产物，是为了迎合市场、引导消费而进行的设计，是以对商品的运输、保护、促销等为
目的逐步转变为对包装个性化、绿色环保需求上来进行的设计。 3、装设计的意义包
装设计具有非常重要的意义它的优劣直接关系到产品在市场流通中的价值：它的美化作用与
装饰形式给人以精美的观赏性和浓郁的文化氛围。有利于市场竞争：包装设计能使消费者熟
悉产品、增强对产品品牌的记忆与好感。使包装成为了无声的销售员；经过包装还可以使商
品进人大的生产、流通领域给企业带来发展机遇 二、中国包装设计的现状
1、装设计水平不高，包装设计的教育水平不高 中国传统的教育方式严重影响了学生
的想象力和创造力。僵化的教育体制桎梏了具有创新能力人才的培养，人才结构的组成也不
够合理。在国外专业设计学院、专业设计团队和专业设计组织非常活跃。而在中国看到的是
一些松散的设计专业、设计协会、设计沙龙等。教育体制的改革和人才结构的合理组成需要
一定的时间才能充分发挥作用社会经济与科技水平不高，欧美在世界经济和科技中处于高端
地位，可以不断地输出高附加值的设计以获得市场。而中国处于经济和科技相对较弱的地位
，被定为在产品复制和加工环节，束缚了包装设计专业的发展。不过高速发展的民营经济为
中国民族品牌的发展确立了信心。中国设计理念不先进、现有法律制度不健全。在中国更多
的是模仿知名品牌的设计，错误地诠释了包装的理念，摒弃了自己的民族特色。另外，发达
国家有比较成熟的知识产权保护体系，可以很好地通过法律途径维护设计作品不被侵权，从
政策制度上保证了设计的合理执行。而中国相关体系制度尚未健全，为了降低成本模仿和抄
袭成了设计的主流。 2、国包装设计的文化特色不明显 中国消费者容易接受新鲜
事物，学习能力也很强。进入21世纪以后，中国全面开放的速度太快。思维发展受到外来文
化的入侵，跟不上经济发展速度。整个民族处于无意识状态，在民族性和国际性的冲突中不
能及时适从。使的民族文化和民族品牌处于相对抑制状态。在发达国家，个性化设计成为设
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计业的主流，不同品牌具有不同的设计风格，同一品牌不同类型也以其个性的设计区分开来
。设计成为诠释产品细微而独特的手段。中国现阶段的设计对品牌界限不明确，甚至不同品
牌的设计也趋于雷同。 3、国内包装浪费资源污染严重 好的包装产品在整个包装
流程中应给人以便利，但在中国现实生活中，不少商品的包装里三层外三层，越来越豪华高
档，甚至出现了包装盒比商品本身更值钱的现象。这种现象加重了消费者的负担，造成了不
必要的浪费。据环保部门统计，100万吨垃圾中，各种商品包装物约为28万吨，其中约20万
吨为可减少的过度包装物随着中国包装业的迅猛发展。包装废弃物所造成的污染非常严重，
带来的污染仅次于水污染、海洋湖泊和空气污染。据统计，中国每年生产的包装制品在使用
后有70％被丢弃。为解决资源与环境问题，发达国家把“废弃物”都进行了二次处理，使包装
废弃物从焚烧填埋等处理方式转向再利用。 有关资料显示，中国包装业现有近4万多
家企业，产值以每年25％的速度递增。在包装业高速发展的同时也消耗了大量资源，与此同
时对环境的污染也在逐渐上升。从目前情况来看，中国包装设计的浪费是十分惊人的，所造
成的污染是十分严重的。 三、中国包装设计正在逐步发展 中国包装设计的发展
不管是设计水平不高、设计文化特色不明显、还是浪费严重、废弃物污染环境等，都是当代
中国社会所不允许的。在经济和科技高速发展的今天，包装设计业受到了巨大的挑战。这就
要求我们的设计必须要适应发展的需要，跟的上时代的潮流。
主要表现在以下几个方面： 1、中国包装设计水平逐步向国际看齐随着教育体制的不
断改革和发展。部分地区的经济水平已直追发达国家，甚至出现了赶超现象。经济社会的发
展一定程度上会影响到人们思维，盲目追求国外设计理念的现象也将会趋于理性，人们开始
对产品设计产生了新的认识，教育和经济的发展也必将促进设计业的发展和前进，我国的法
律也在不断完善，相关制度也在逐步健全，设计团队也会以极快的速度形成规模。这些改变
一定会发挥出应有的作用，让国内包装设计业迅速发展。 2、中国包装设计向人性化
发展随着社会的不断发展和进步。新的思潮和观念被大多数人所接受。追求人性化的发展也
成为人们生活中的一部分。人们不仅要求产品实用，而且还要求其具有人性化的特点。
3、中国包装设计向文化个性需求发展现代社会科技日新月异。人们的消费需求也发生了重
大转变。为了适应这一需求，作为与人们日常生活密切相关的包装在满足基本功能的前提下
表现出一种强烈的个性化趋向，这种个性化趋向是与民族文化是分不开的。人们对自己所处
的文化背景都有很深的认同感。文化个性化设计必将成为中国包装设计的潮流。不同国家、
不同民族有着不同的文化特色，设计中也将会产生不同的中国元素作品。中国元素深深吸引
着酷爱中国文化的人们，很容易让他们在选择商品时产生情感上的共鸣。这种用艺术手段表
现民族文化特色的设计，一方面是为了更好地实现与消费群体的沟通、顺利传达信息、宣传
商品。另一方面也是一种个性的创意，以区别于同类产品竞争对手，进而提高商品的社会附
加值。 目前中国包装设计正在以迅猛的速度发展，正在变得越来越好，我们希望中国
包装设计能够以积极地姿态迎接来自其他文化的挑战，做出中国特色，为中国走向世界、走
向未来做出一份努力，也使中国包装设计在世界包装历史上有属于自己的一片天地。
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中国报告网发布的《2017-2022年中国形象包装设计产业运营格局态势及投资动向研
究报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动
向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国
家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环
境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资
公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正
确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资
不可或缺的重要工具。 本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查
数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数
据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库
及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。报告目录\REPORTDIRECTO
RY
第一章全球个人形象包装及设计服务行业发展分析第一节全球个人形象包装及设计服务市场
分析一、全球个人形象包装及设计服务市场回顾二、全球个人形象包装及设计服务市场环境
三、全球个人形象包装及设计服务需求分析
第二章我国个人形象包装及设计服务行业发展现状第一节中国个人形象包装及设计服务市场
发展概况一、个人形象设计行业发展概况二、个人形象设计行业问题分析三、形象设计教育
发展策略研究第二节我国个人形象包装及设计服务行业发展状况一、中国个人形象包装及设
计服务行业发展概况二、个人形象包装及设计服务行业发展情况分析三、个人形象包装及设
计服务市场规模分析四、我国个人形象包装及设计服务市场特点分析五、个人形象包装及设
计服务市场容量分析六、我国个人形象包装及设计服务内容
第三章个人形象包装行业发展状况第一节我国色彩咨询业发展状况一、发展起源二、发展特
点分析三、色彩咨询室开办条件四、我国色彩咨询业发展机遇五、色彩咨询美容院最新经营
模式六、色彩咨询业发展前景分析第二节个人形象包装分析一、国际流行妆法二、形象设计
与服饰搭配设计三、基本体型穿衣礼仪
第四章个人形象设计人才分析第一节个人形象设计人才现状分析第二节色彩咨询师现状分析
一、色彩咨询师概况二、个人色彩诊断及范围三、形象设计职业分析四、色彩咨询师现状分
析五、色彩顾问自身形象分析第三节形象设计陪购行业分析一、色彩咨询师陪购收费分析二
、色彩咨询师陪购情况分析
第五章相关行业发展状况分析第一节服装行业发展状况分析一、市场销售规模二、市场销售
特点三、市场消费调查四、市场价格走势五、中国服装网购市场消费者分析第二节中国美容
行业发展总体分析一、行业发展态势二、行业发展特征三、行业规模状况四、行业效益分析
五、行业利润现状六、行业终端运作模式第三节中国美容院经营分析一、政策分析二、管理
分析三、经营状况四、经营模式五、品牌经营分析六、销售状况第四节中国化妆品市场发展
分析一、市场政策动态二、零售市场规模三、细分市场分析四、零售价格分析五、市场竞争
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格局六、市场发展特点第五节彩妆市场消费分析一、彩妆市场消费者综况二、我国彩妆市场
产品需求概况三、彩妆市场消费者满意度情况四、大学生彩妆市场消费状况
第六章个人形象包装消费市场分析第一节不同阶层专业形象一、社会新鲜人二、中级主管三
、高级主管及职业经理人四、总经理及企业老板第二节个人形象包装消费市场发展状况一、
色彩咨询市场动向分析二、男士色彩与风格分析第三节个人色彩诊断一、浪漫春季二、清爽
夏季三、金色秋季四、个性冬季第四节个人服装款式风格一、戏剧型二、浪漫型三、古典型
四、前卫少年型五、前卫型六、优雅型七、自然型八、前卫少女型
第七章大学生形象包装消费市场分析第一节大学生形象包装消费市场一、大学生形象设计市
场发展状况二、大学生形象设计问题分析三、形象设计对毕业生求职影响分析四、大学生毕
业前求职形象设计的研究五、大学生求职包装分析六、大学毕业生求职形象包装调查七、提
高大学毕业生求职形象设计能力的对策第二节大学生形象包装市场需求分析一、大学生整形
美容需求分析二、简历制作形象设计需求分析三、大学生形象设计支出分析四、大学生求职
包装需求分析第三节大学生面试礼仪一、面试礼仪二、女生面试服装礼仪三、面试握手礼仪
四、面试细节礼仪
第八章管理者形象包装消费市场分析第一节公务员形象设计分析一、公务员个人形象分析二
、公务员礼仪分析三、公务员面试着装礼仪四、公务员礼仪影响分析五、官员形象设计服务
分析第二节管理者形象设计分析一、管理者形象设计二、管理者笑容形象设计三、管理者日
常生活说话形象设计四、管理者主持会议语言形象设计五、管理者作报告语言形象设计
第九章形象包装消费市场分析第一节形象包装设计消费市场分析一、中国美容市场消费规模
二、中国美容消费群体及方式三、中国美容消费群体的市场要求四、我国美容消费市场发展
动向五、国内美容顾客的消费心理第二节形象包装设计市场消费群体发展状况一、女性美容
的消费群体分析二、老年美容消费市场走俏三、90后成为美容市场消费主力军
第十章年中国服装行业运行动态分析第一节中国服装制造业市场规模分析第二节中国服装制
造业财务指标分析一、中国纺织服装制造行业盈利能力指标分析二、中国纺织服装制造行业
营运能力指标分析三、中国纺织服装制造行业偿债能力指标分析四、中国纺织服装制造行业
成长性分析第三节中国服装行业细分产品市场分析一、细分产品市场规模及增速二、细分产
品市场前景预测
第十一章年中国化妆品行业运行动态分析第一节中国化妆品制造业市场规模分析第二节中国
化妆品制造业财务指标分析一、中国化妆品制造行业盈利能力指标分析二、中国化妆品制造
行业营运能力指标分析三、中国化妆品制造行业偿债能力指标分析四、中国化妆品制造行业
成长性分析第三节年中国美容行业发展状况一、中国美容行业发展基本现状二、中国美容行
业各运行指数分析三、中国美容行业发展前景预测
第十二章个人形象包装及设计服务重点企业经营状况分析第一节北京西蔓色彩文化发展有限
公司（1）企业概况（2）主营业务情况分析（3）公司运营情况分析（4）公司优劣势分析
第二节杭州文婷色彩形象设计有限公司（1）企业概况（2）主营业务情况分析（3）公司运
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营情况分析（4）公司优劣势分析第三节深圳市祺馨色彩顾问有限公司（1）企业概况（2）
主营业务情况分析（3）公司运营情况分析（4）公司优劣势分析第四节伊欣悦色彩咨询公司
（1）企业概况（2）主营业务情况分析（3）公司运营情况分析（4）公司优劣势分析第五
节他色彩咨询公司（1）企业概况（2）主营业务情况分析（3）公司运营情况分析（4）公
司优劣势分析
第十三章个人形象包装及设计服务行业投资与发展前景分析第一节个人形象包装及设计服务
细分行业投资机会一、形象设计服务机构二、美容市场三、化妆市场四、化妆品市场五、发
型市场六、形象设计教育机构第二节个人形象包装及设计服务行业发展前景分析一、个人形
象包装及设计服务市场发展前景分析二、我国个人形象包装及设计服务市场蕴藏的商机三、
个人形象包装及设计服务市场面临的发展商机第三节个人形象包装及设计服务供需预测一、
个人形象包装及设计服务产品价格趋势分析二、中国个人形象包装及设计服务供给预测
第十四章个人形象包装及设计服务行业发展策略分析第一节行业未来发展空间一、行业发展
环境二、行业的周期性第二节色彩咨询业营销模式及案例分析一、选择精准营销的必要性二
、色彩行业面临挑战分析三、以青卓色彩为例分析精准营销方向四、青卓色彩精准营销模式
分析五、精准营销案例第三节中国个人形象包装及设计服务市场发展对策一、发展中国个人
形象包装及设计服务市场的思路二、中国个人形象包装及设计服务市场发展策略分析三、提
高中国个人形象包装及设计服务企业核心竞争力的对策（GYZJY）图表详见正文特别说明
：中国报告网所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行年份对报
告质量不会有任何影响，请放心查阅。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/285284285284.html
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