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二、报告目录及图表目录

       1口香糖的功能

现代口香糖同乳香树脂可清洁牙齿、清新口气一样，也被赋予许多功能，而且，随着人
们对健康的加倍关注，其功能被进一步丰富，主要有以下8个方面:有助于集中注意力，提神
醒脑。许多司机发现，咀嚼口香糖有助于他们更加聚精会神地开车。

可舒缓压力和疲劳。咀嚼口香糖使人体紧张的肌肉放松，有益于防止肌肉疲劳，并能激
活人体的机体功能。

有助于提高记忆力。据研究显示，咀嚼口香糖有助于改善人的记忆力，其秘密在于:咀
嚼可加快人的心跳频率，增加心脏向脑部供应氧气和营养物质，从而促进大脑活动，强化思
维;同时，咀嚼也可促进体内胰岛素的分泌，从而“激活”负责“管辖”记忆功能的大脑区域。

有助于促进脸部健康和美容。经常咀嚼口香糖能促进脸部肌肉运动，改善脸部血液循环
，提高皮肤细胞的代谢活动，从而有助于促进脸部健康和美容。

可预防龋齿(蛀牙)。无糖口香糖，特别是木糖醇无糖口香糖，因为不含蔗糖，细菌不能
代谢产酸，而且咀嚼后可增加唾液流量，减少唾液酸度，促进牙釉质再矿化，因此有助于预
防龋齿。

可预防口腔溃疡。接受外周血干细胞移植患者咀嚼口香糖，可有效预防治疗中产生的口
腔溃疡。

可预防老年痴呆。大脑中海马细胞的功能衰退，是老年人记忆力下降的组织学原因。日
本大学研究人员用磁共振显像技术，观察到人在咀嚼时脑内海马细胞的活动信号增强，因此
，他们认为常嚼口香糖是一种不增加进食量，又能刺激海马细胞功能的好方法，对预防老年
性痴呆有帮助。

促进病人剖宫产术后胃肠动力的恢复。和其它开腹手术一样，剖宫产手术会使人的肠道
功能减弱，导致便秘。咀嚼口香糖对于促进剖宫产术后的胃肠功能恢复具有一定帮助，可作
为一种剖宫产术后促进胃肠动力恢复的辅助治疗方法。

       2口香糖的类别及组成
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口香糖按形状可分为片状、果粒状、夹心以及包糖型，按配料则可分为清凉口香糖、果
味口香糖等。

目前市场上口味不同、功能各异的口香糖有100多个品种，其品牌主要有绿箭、益达、
箭牌、乐天、好丽友、劲浪等。

口香糖通常由五种基本原料组成，即:胶基、甜味剂、乳化剂、香料、抗氧化剂［6］。
胶基是口香糖的主要组分之一，一般由弹性体(如天然橡胶、丁苯橡胶)、树脂(如聚醋酸乙烯
酯)、无机填充剂(如碳酸钙)等混合形成，胶基性能的好坏是决定口香糖质量优劣的关键。甜
味剂主要指用来赋予口香糖甜味以及愉悦口感的物质，甜味剂也具有抑制口香糖胶基黏稠的
作用。口香糖中常加入高等级的砂糖、葡萄糖、甜菜糖和玉米糖浆等，而无糖口香糖中则加
入山梨糖醇、甘露糖醇、木糖醇和阿斯巴甜等。值得关注的是，木糖醇和山梨糖醇等甜昧剂
有使牙齿再矿化的作用，可减少蛀牙的发生。乳化剂是指口香糖中加入的甘油、蔬菜油和卵
磷脂等物质，它们有助于糅合胶基中的各种原料，同时使胶基保持适当的湿度，从而增强口
香糖的松软性和弹性。香料是指赋予口香糖香味的物质，主要是从植物中提取得到;口香糖
常选用清凉型或水果型的香料，例如薄荷口味、留兰香口味、水果品味等。抗氧化剂是指为
保持口香糖新鲜度而加入的物质。在口香糖中，胶基所占的质量分数通常在25%左右，而甜
味剂及香料的质量分数则可达75%。

图：口香糖典型的制备工艺  资料来源：公开资料，中国报告网整理
       3口香糖的制备原理及工艺

       3.1口香糖的制备原理

口香糖的制备原理是利用天然、合成弹性体或者树脂的某些物理特性，经过增塑或软化
处理，使它在人体温度范围内呈现出适宜的咀嚼性能、成膜性能等;然后利用加热软化时该
基质的黏着力，如以葡萄糖浆等作为介质，通过高效率的物理混合，形成以基质为核心，吸
附大量甜味料、香料以及其它辅料的糖体，再经过手工或机械的成型和包装，即可获得形式
多样的口香糖。

表：口香糖感官评价综合评分分级
 
资料来源：公开资料，中国报告网整理
       5口香糖的发展趋势
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口香糖的组成主要包括胶基、糖粉及糖浆。其中，糖粉和糖浆都是溶于水的，在咀嚼时
会随着唾液慢慢溶化吸收，因此经过人们咀嚼后残留的物质主要是胶基。传统的口香糖通常
以难于生物降解的弹性体(合成橡胶)和聚合物作为胶基，这些胶基通常具有较强的黏性，容
易粘附在多种干燥的表面，并且几年内都不能降解，于是就成为各种疾病传染的载体，同时
也给人类造成了环境污染的危害。

由于传统口香糖胶基具有以上缺点，因此在一定程度上限制了口香糖的发展。环境保护
已成为国际社会广泛关注的重大课题，在材料科学领域里，基于环境方面的考虑，常希望所
使用的材料可再生、可降解回收。在此大背景下，采用可生物降解弹性体和树脂作为胶基制
备口香糖，同时赋予口香糖特别的功能，如防蛀、除臭、抗疲劳、清咽、营养保健等，是口
香糖重要的发展趋势。

中国报告网发布的《2018-2023年中国口香糖行业市场发展机遇及投资价值评估报告》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场
前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中
心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理
论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政
府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和
投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺
的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
目录

第一章口香糖行业相关概述
1.1口香糖的概念
1.1.1口香糖的定义
1.1.2口香糖的特点
1.2口香糖的分类
1.2.1板式口香糖
1.2.2泡泡糖
1.2.3糖衣口香糖



观研报告网 www.chinabaogao.com

1.3口香糖的制作流程
1.4口香糖行业发展成熟度
1.4.1行业发展周期分析
1.4.2行业中外市场成熟度对比

第二章世界口市场香糖运行态势分析
2.1世界口香糖发展概述
2.1.1世界口香糖发展现状
2.1.2世界木糖醇发展特点
2.1.3世界口香糖品牌市场格局
2.1.4世界功能型口香糖开发现状
2.2主要国家口香糖市场运行分析
2.2.1美国
2.2.2日本
2.2.3德国
2.2.4俄罗斯
2.32018-2023年世界口香糖业发展前景展望

第三章中国口香糖行业发展环境分析
3.1口香糖行业政策环境分析
3.1.1《食品包装用原纸卫生管理办法》
3.1.2《中华人民共和国食品卫生法》
3.1.3《糖果卫生管理办法》
3.2口香糖行业经济环境分析
3.2.1国民经济运行情况与GDP
3.2.2消费价格指数CPI、PPI
3.2.3固定资产投资情况
3.2.4全国居民收入情况
3.2.5社会消费品零售总额
3.3口香糖行业社会环境分析
3.3.1人口环境分析
3.3.2教育环境分析
3.3.3文化环境分析
3.3.4科技环境分析
3.3.5生态环境分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

3.3.6中国城镇化率

第四章中国口香糖市场发展整体综述
4.1中国口香糖市场发展总况
4.1.1口香糖市场发展分析
4.1.2中国口香糖品牌发展分析
4.1.3中国口香糖价格分析
4.2中国口香糖细分市场发展分析
4.2.1中国低糖口香糖市场销售规模
4.2.2中国无糖口香糖市场销售规模
4.2.3中国功能型糖口香糖市场销售规模
4.2.4中国泡泡糖市场销售规模
4.3中国口香糖消费整体状况分析
4.3.1中国口香糖市场消费特点分析
4.3.2中国口香糖主要区域消费特点分析

第五章中国口香糖进出口状况分析
5.1中国口香糖进口分析
5.1.1中国口香糖进口数量情况
5.1.2中国口香糖进口金额情况
5.2中国口香糖出口分析
5.2.1中国口香糖出口数量情况
5.2.2中国口香糖出口金额情况
5.3中国口香糖进出口均价分析
5.4中国口香糖进出口流向分析
5.4.1中国口香糖进口来源地情况
5.4.2中国口香糖出口目的地情况

第六章口香糖市场推广策略研究
6.1口香糖行业新品推广模式研究
6.2口香糖市场终端产品发布特点
6.3口香糖市场中间商、代理商参与机制
6.4口香糖市场网络推广策略研究
6.5口香糖市场广告宣传策略
6.6口香糖新产品推广常见问题



观研报告网 www.chinabaogao.com

6.7直销模式在口香糖推广过程中的应用
6.8国外口香糖市场推广经验介绍（欧美、韩日市场）

第七章口香糖营销渠道建立策略
7.1口香糖市场营销渠道结构
7.1.1主力型渠道
7.1.2紧凑型渠道
7.1.3伙伴型渠道
7.1.4松散型渠道
7.2口香糖市场伙伴型渠道研究
7.3口香糖市场直接分销渠道与间接分销渠道管理
7.3.1直接分销渠道
7.3.2间接分销渠道（长渠道、短渠道）
7.4大客户直供销售渠道建立策略
7.5网络经销渠道优化
7.6渠道经销管理问题
7.6.1现金流管理
7.6.2货品进出物流管理
7.6.3售后服务

第八章中国口香糖消费者消费行为调查分析
8.1消费者购买口香糖的频率调查分析
8.1.1消费者购买口香糖的频率调查
8.1.2不同性别消费者嚼口香糖情况
8.1.3消费者随身携带口香糖情况
8.1.4消费者购买口香糖的月均费用调查
8.2不同消费者对口香糖品牌知名度调查分析
8.2.1消费者对口香糖品牌认知度
8.2.2消费者吃过的口香糖品牌调查
8.2.3消费者购买口香糖的主要渠道
8.3影响消费者购买口香糖的因素调查
8.3.1消费者购买口香糖的影响因素
8.3.2消费者对口味的偏好调查
8.3.3消费者对口香糖价格的接受度
8.3.4消费者对口香糖包装的偏好调查



观研报告网 www.chinabaogao.com

8.3.5消费者对瓶装口香糖的补充装的接受度

第九章中国口香糖市场竞争格局透析
9.1中国口香糖竞争现状分析
9.1.1中国口香糖市场竞争激烈
9.1.2中国木糖醇市场竞争现状
9.2中国口香糖市场竞争格局分析
9.2.1无糖木糖醇冲击传统口香糖
9.2.2益达调整品牌战略
9.3口香糖企业提升竞争力策略分析
9.3.1建立清晰、精准的品牌定位
9.3.2创意经典的广告语
9.3.3做思想的包装设计
9.3.4提高产品的性价比
9.3.5确定重点销售区域

第十章中国口香糖行业领先企业竞争力分析
10.1箭牌糖类（上海）有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
10.2箭牌糖果（中国）有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
10.3好丽友食品（上海）有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
10.4乐天（中国）食品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
10.5浙江司必林糖果有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
10.6不凡帝范梅勒糖果深圳有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
10.7吉百利（中国）食品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
10.8吉百利糖果（广州）有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
10.9深圳市嘉年吉食品有限责任公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
10.10福建雅客食品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析

第十一章2018-2023年中国口香糖行业发展趋势与前景分析
11.12018-2023年中国口香糖市场发展前景



观研报告网 www.chinabaogao.com

11.1.1木糖醇无糖产品成口香糖发展方向
11.1.2功能性口香糖的发展前景广阔
11.22018-2023年中国口香糖行业发展趋势预测
11.2.1戒烟口香糖
11.2.2无胶基口香糖
11.2.3无糖口香糖
11.2.4环保口香糖
11.32018-2023年中国口香糖市场预测
11.42018-2023年中国口香糖发展策略分析
11.4.1产品开发与定位策略
11.4.2定价目标与价格策略
11.4.3产品终端体系建设策略
11.4.4市场终端体系维护策略

第十二章2018-2023年中国口香糖投资价值研究
12.12018-2023年中国口香糖投资周期分析
12.1.12018-2023年中国口香糖投资机会分析
12.1.2中国戒烟口香糖市场待开发
12.1.3低聚木糖口香糖前景广阔
12.22018-2023年中国口香糖投资风险预警
12.2.1外资进入风险
12.2.2产业政策风险
12.2.3市场竞争分析
12.2.4食品安全风险
12.32018-2023年中国口香糖行业投资建议

第十三章研究结论及建议
13.1研究结论
13.2建议
13.2.1行业发展策略建议
13.2.2行业投资方向建议
13.2.3行业投资方式建议
图表目录
图表：口香糖行业特点
图表：口香糖行业生命周期



观研报告网 www.chinabaogao.com

图表：口香糖行业产业链分析
图表：美国市场主要口香糖品牌
图表：俄罗斯市场主要口香糖品牌
图表：日本市场主要口香糖品牌
图表：德国市场主要口香糖品牌
图表；美国口香糖零售量情况
图表：美国口香糖零售量变化趋势图
图表：美国口香糖零售总额情况
图表：美国口香糖零售总额变化趋势图
图表：日本口香糖零售量情况
图表：日本口香糖零售量变化趋势图
图表：日本口香糖零售总额情况
（GYZJY）
图表详见正文
特别说明：中国报告网所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行
年份对报告质量不会有任何影响，请放心查阅。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/shipin/295134295134.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

{$url}
http://www.tcpdf.org

