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一、报告简介

观研报告网发布的《中国科技馆行业全景调查及前景预测报告》涵盖行业最新数据，市场热
点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本
行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报
告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业
的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调
研分析。
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二、报告目录及图表目录

     前言
科技馆是提高公众科学素养的重要基础设施，是为公众提供科普服务的重要平台。在全

国科普统计中，科技馆指以科技馆、科学中心、科学宫等命名的以展示教育为主，传播、普
及科学的科普场馆。
     2013年各类科技馆的数量及参观人数情况

截至2013年底，全国共有建筑面积在500平方米以上的科技馆380个，比2012年增加16
个。全部科技馆建筑面积合计263.14万平方米，展厅面积合计123.84万平方米，展厅面积占
到建筑面积的47.06%。全国平均每万人拥有科技馆建筑面积19.43平方米，比2012年增加约
2平方米，科技馆的参观人次增长了9.11%。
     特大型科技馆更吸引观众

我国现有特大型科技馆16个，比2012年增加了5个。这些场馆分别是广东省科学中心、
辽宁省科学技术馆、中国科学技术馆、上海市科技馆、宁波科学探索中心、马鞍山市科技馆
、四川省科技馆、上海自然博物馆（上海科技馆分馆）、重庆市科技馆、沈阳市科学宫、广
西壮族自治区科学技术馆、杭州低碳科技馆、青海省科技馆新馆、汕头市科技馆、河北省科
学技术馆和浙江省科技馆。大型科技馆和中型科技馆的数量没有变化。从表4可以看出，我
国的科技馆以小型馆为主，占到全部的81.32%。而且场馆数量增加最快的也是小型科技馆
，比2011年增加了7个。《科学技术馆建设标准》指出，一般来说，科技馆的建筑面积不宜
小于5000平方米。但在我国，建筑面积不足5000平方米的科技馆有252个，占全部科技馆的
69.23%。

特大型科技馆的数量只占全国的4.21%，但是2013年到特大型科技馆参观的观众人数却
占全部的36.33%，平均每个特大型科技馆的年均参观人数为84.80万人次，比2012年减少2
0多万人次，主要是因为特大型科技馆中新增的几个场馆，大多刚刚开始试运行，参观人数
有限。

大型科技馆有24个，比2012年减少3个，占全部科技馆数量的6.32%，主要是有的大型场
馆经过扩、改建成为特大型科技馆。大型科技馆的年参观总人数占全部科技馆的18.93%。
每个大型科技馆的年均参观人数在29.46万人次，比2011年下降5.24万人次。

中型科技馆32个，比2012年增加2个，占全部科技馆数量的8.42%。中型科技馆的年参观
总人数占全部科技馆的13.35%。每个中型科技馆的年均参观人数16.76万人次，比2012年增
加0.96万人次。

小型科技馆虽然数量最多，但年参观总人数只占全部科技馆参观总人数的30.37%。每个
小型科技馆的年均参观人数在4万人次左右，与2012年基本持平。
从表4还可以发现，各类场馆的建筑面积所占比例与其参观人次所占比例基本成正比。这说
明单位建筑面积内，各类型场馆的参观人次相差不多，都在年均每平方米14人左右。



观研报告网 www.chinabaogao.com

我国大部分科技馆都隶属于县级单位（共计186个）。县级科技馆的平均建筑面积在290
0平方米左右，每个科技馆年参观人数在5万人次左右，县级科技馆的全部参观人次占全国总
数的25.57%。县级科技馆的全部参观人次占全国总数的比例与2012年相比进一步提高。

科技馆共筹集科普经费19.80亿元，平均每个科技馆521万元，比2011年增长了139万元
，增幅较大。19.80亿元科普经费中来自政府拨款15.71亿元，占79.31%；自筹资金1.08亿
元，占15.02%；捐赠1116.4万元，占0.56%；其他收入0.92亿元，占4.64%。捐赠的比例和
数额都比2012年大幅上升。自筹资金的数额和比例都比2012年有所下降。增长额度最大的
还是来自于政府拨款。

科技馆共举办科普（技）讲座8728次，吸引了358万人次参加；共举办科普（技）展览4
777次，观众达到2489万人；还举办了1270次科普（技）竞赛活动，共有209万人次参加。
     科技馆地区分布不均衡

目前我国科技馆的地区分布呈现不均衡状态。2013年在全国380个科技馆中，东部地区1
2个省份共有194个，占全国科技馆总数的51.05%；而中、西部地区19个省份共有186个科
技馆，两个地区拥有的科技馆分别占全国科技馆总数的32.63%和16.32%。东、西部地区的
科技馆数量分别增长10个、8个，中部地区减少2个。

2013年东部地区科技馆的建筑面积是中、西部地区科技馆建筑面积总和的1.59倍左右，
展厅面积更是中、西部地区之和的1.82倍左右，比2012年进一步加大，说明东部地区的科
技馆面积增长更快。从科技馆展厅面积占建筑面积比例来看，东部和西部地区所占比例都高
于中部。
     图5 2013年各省科技馆建筑面积比较

我国的特大型和大型科技馆大多分布在东部地区，东部地区平均每个科技馆的建筑面积
在8328平方米左右，而中部和西部地区则分别为4386平方米和7212平方米左右。东部地区
的科技馆平均规模最大，超过了西部地区，这主要是东部地区新增了一些特大型科技馆。中
部地区的湖北省科技馆数量全国最多，不过大多是小型科技馆。

广东省科技馆总建筑面积最大，辽宁省因为新建的辽宁省科技馆是建筑面积全国第二大
的科技馆，所以全省总建筑面积快速增长，排在第二位。之后是浙江、上海和北京。

上海市全部27个科技馆2013年的参观人数合计约486.60万人次，占上海市常住人口的20
.44%。北京市全部22个科技馆2013年的参观人数合计约408.22万人次，占北京市常住人口
的19.73%。北京与上海的这两个指标很高，可能相当一部分是外地游客的贡献。除了西藏
没有科技馆，到科技馆参观的人次占常住人口的比例较低的省份是湖南、甘肃和吉林。
报告大纲：
第一部分 产业环境透视
第一章 科技馆行业发展综述
第一节 科技馆界定
一、科技馆定义



观研报告网 www.chinabaogao.com

二、科技馆分类
三、科技馆功能
第二节 中国科技馆的作用
第三节 科技馆与城市文化建设发展综述
一、城市文化的内涵
二、科技馆与城市文化建设的关系
三、科技馆在提高国民科学素质中发挥的作用
四、科技馆的发展思路
第四节 科技馆市场特征分析
一、科技馆的科普供给机制与市场经营
二、产业关联度
三、影响需求的关键因素
四、科技馆的作用被大大忽视了
第二章 全球科技馆发展分析
第一节 世界科技馆发展分析
一、2013-2015年全球科技馆市场发展现状
二、2013-2015年全球科技馆市场发展特点
三、2015-2020年全球科技馆市场发展前景预测
第二节 全球主要国家科技馆市场分析
一、国外典型科技馆简介
1、西欧科技馆
2、北美洲科技馆
二、亚洲发达国家科技馆
1、日本
2、亚洲其他国家和地区的科技馆
三、美国科技馆馆考察报告
第三章 中国科技馆市场发展环境分析
第一节 2013-2015年全球环境分析
一、经济环境分析
二、社会环境分析
三、政策环境分析
第二节 2013-2015年中国经济环境分析
一、宏观经济形势分析
1、2015年中国gdp总量
2、农业生产再获丰收



观研报告网 www.chinabaogao.com

3、工业生产增势平稳
4、固定资产投资较快增长
5、市场销售平稳增长
6、进出口增长有所回升
7、居民消费价格基本稳定
8、居民收入继续增加
9、货币信贷平稳增长
10、人口就业总体平稳
二、宏观经济环境对行业的影响
第三节 2013-2015年中国科技馆政策环境分析
一、与科技馆相关的监管机构
二、与科技馆相关的政策法规
三、与科技馆相关的法律法规
第二部分 行业深度分析
第四章 我国科技馆运行现状分析
第一节 我国科技馆发展状况分析
一、我国科技类博物馆发展的现状分析和问题思考
二、科技馆常规展览设计
三、新时期我国科技馆发展对策研究
四、关于科技馆发展趋势和特点的思考
五、坚持稳定的管理体制积极探索灵活的管理机制
六、关于科技馆项目规划与选址
第二节 科技馆发展现状
一、我国科技馆现状
二、现状和主要问题
三、全国各级科技馆达标及功能实现情况
四、我国科技馆进一步发展的政策建议
第三节 我国科技馆市场门票价格走势分析
一、科技馆门票的定义与功用
二、科技馆门票的价格
三、科技馆门票的订价政策
第五章 我国科技馆整体运行指标分析
第一节 2013-2015年中国科技馆总体规模分析
一、科技馆人员规模状况分析
二、科技馆数量分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

三、科技馆建筑面积和展厅面积分析
五、科技馆参观人数分析
六、科技馆科普经费筹集额分析
第二节 2013-2015年科技馆经营特点分析
一、地区科普发展仍不平衡
二、各部门分工协作态势明显
三、县级单位担当科普工作主力军
第三节 2013-2015年中国科技馆经营情况分析
一、我国科技馆总体运营情况分析
二、科技馆总体情况分析
第四节 2013-2015年科技馆各地区科学普及基本情况统计
第三部分 市场全景调研
第六章 2013-2015年我国科技馆市场需求形势分析
第一节 2013-2015年科技馆产品分析
一、科技馆特色产品
二、科普场馆与设施
第二节 2013-2015年科技馆细分需求市场分析
一、散客市场分析
二、我国散客市场的营销策略
二、教育市场分析
三、特殊群体市场分析
四、国外市场分析
第七章 我国科技馆发展模式分析
第一节 科技馆运作模式分析
一、科技馆内容建设框架
二、科技馆内容建设的表现形式
三、科技馆的运作模式
1、政府主导模式
2、社会力量参与模式
3、满足公众需求
第二节 科技馆管理模式分析
一、科技馆管理体制及面临的矛盾
1、科技馆的公益性与经营性之间的矛盾
2、科技馆运营管理机制与运营管理需求之间的矛盾
3、科技馆人员素质的提升与科技快速发展之间的矛盾



观研报告网 www.chinabaogao.com

二、科技馆企业化管理模式分析
1、科技馆企业化管理模式概述
2、科技馆企业化管理模式关键点
第三节 科技馆创新模式分析
一、创新与科技馆建设
二、特色与科学馆建设
第八章 中国数字科技馆建设模式分析
第一节 数字科技馆市场发展概况
一、数字科技馆的定义
二、数字科技馆的特点
三、我国数字科技馆的发展现状
第二节 数字科技馆建设分析
一、建立数字科技馆的意义
二、数字科技馆的特征
三、数字科技馆运营技术模式
四、数字科技馆服务模式
五、总结
第三节 北京石景山区科技馆数字娱乐规划
一、规划背景
二、现状与问题
三、具体问题体现
四、规划与发展建议
第四部分 竞争格局分析
第九章 科技馆产业发展地区比较
第一节 全国总体情况
一、全国科技馆数量分析
二、全国科技馆人员数量分析
三、全国科技馆科普经费分析
四、全国科技馆科普活动参观人数分析
第二节 全国各地区情况
一、各地区科技馆数量分析
二、科技馆人员数量分析
三、2015-2020年各地区科技馆发展前景预测
第十章 中国科学技术普及概况
第一节 总体概况



观研报告网 www.chinabaogao.com

第二节 公众科学素养
第三节 科普法规、政策与政府活动
第四节 科普场馆与设施
第十一章 国内领先科技馆竞争分析
第一节 中国科学技术馆
一、机构发展概况
二、主要功能
三、机构展览与陈列情况
四、场馆设置
五、机构建设情况分析
六、特效影院
第二节 广东科学中心
一、机构发展概况
二、建设历程
三、门票价格
四、常设展馆
五、展区
六、功能
第三节 上海科学技术馆
一、机构发展概况
二、机构特点分析
三、票价
四、章 程
五、常设展区、展厅
第五部分 发展前景展望
第十二章 2015-2020年科技馆发展趋势预测
第一节 科技馆的管理运营及创新发展
一、总体问题
二、思考
第二节 科技馆的服务提升
一、营造人性化的展览氛围
二、将服务范围延伸到社会
三、总结
第三节 2015-2020年科技馆发展趋势预测
一、2015-2020年科技馆发展趋势分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

二、2015-2020年科技馆总数量分析
三、2015-2020年达标科技馆数量分析
四、2015-2020年达标科技馆数和人口总数之比
第十三章 2015-2020年科技馆投资机会与风险
第一节 科技馆投资效益分析
一、2013-2015年科技馆投资效益分析
二、2015-2020年科技馆投资效益分析
第二节 影响科技馆发展的主要因素
一、2015-2020年影响科技馆运行的有利因素分析
二、2015-2020年影响科技馆运行的稳定因素分析
三、2015-2020年影响科技馆运行的不利因素分析
四、2015-2020年我国科技馆发展面临的挑战分析
第六部分 发展战略研究
第十四章 我国科技馆营销趋势及策略分析
第一节 科技馆营销概述
一、科技馆营销定义
二、科技馆营销的必要性
三、科技馆营销方面存在的问题
第二节 科技馆营销战略分析
一、展会营销
二、商品营销
三、品牌营销
四、关系营销
五、服务营销
六、教育营销
七、网络营销
第三节 科技馆营销战术分析
一、当前科技馆在市场营销活动中的实施
二、主要有以下几种措施：
1、总体措施
2、关注科普受众付出的成本。
3、满足社会公众的科普需求。
4、为科普受众提供便利。
5、注重与社会公众的沟通。
6、使常设展览常展常新



观研报告网 www.chinabaogao.com

第四节 科技馆营销形式及策略分析
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