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一、报告简介
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助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本
行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市
场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

摘要
21世纪之初, 我国政府大力鼓励发展原创, 并推进动漫产业向市场化和国际化迈进, 并将动

漫业发展为大国强国作为终结目标,开始了我国动漫产业稳步健康发展之路。由于我国动漫
产业在发展模式上几经周折, 产业发展举步维艰。在我国目前的动漫市场份额中，日本动漫
占60%，欧美动漫占29%，中国原创动漫仅占11%，近90%的中国动漫市场份额被国外动漫
产品垄断。
图表 国内市场各种来源动漫产品比重

近年来, 随着经济全球化不断发展, 必然带来文化全球化的推进, 当前,
经济与文化的结合紧密的程度, 已超过了历史任何一个时期,
文化已成为经济竞争的最高形式。我国人口众多, 仅动漫主要受众人群的青少年就有3.7亿,
如果受众人群向中老年人扩展, 我国喜好动漫人群还会扩大,
随着经济发展和人们生活水平提高, 仅国内需求就可以支撑动漫产业较好地发展,
加上在国际动漫市场份额不断扩大, 将为我国动漫产业发展提供巨大空间。2007年我国动漫
产业总体规模已达200亿元，预计2008年动漫产业总规模可达250亿元。按中国庞大的青少
年和儿童消费群体测算，未来几年里，中国动漫产业至少有1000亿元的潜在市场空间，因
而被称为十一五期间的“新金矿”。
图表 2003年~2008年我国动漫市场规模增长趋势图

下面的数字从一个侧面说明了这种潜力。据统计，1993年到2003年，我国国产动画片总
产量仅为4.6万分钟，而2004年一年的产量就达到2.18万分钟，2005年年产量为4.27万分钟
。到2007年，我国动画片总产量增至10万分钟，今年更有望突破12万分钟。
图表 2003年~2008年我国动画片产量增长趋势图

目前，中国人有近5亿直接阅读漫画或收看动画片，从而使中国成为世界上最大的动漫消
费市场。但与庞大的市场相比，中国的动漫产业还欠发达。不过，近年来，国家和政府对国
产动漫加大扶持，同时，中国已经有几百所设有动画专业的院校，培养了大批动漫人才。这
些都成为了促进我国动漫产业快速发展的有利条件。按国家规定的全国省级、副省级电视台
三年内全部开通少儿频道的要求，到三年后，全国电视台每天需要5000分钟、全年需要180
万分钟的动画节目，国产动画产业年产值将在1000亿元人民币以上。我国将在5～10年内，
确保动漫产业产值占到GDP的1%。这个1%算下来就是2000多亿人民币。由此看，动漫产
品具有庞大的消费市场和巨大的发展空间。动漫产业包括创作、制作媒体传播产品的产业和
设计生产与动漫相关的周边或衍生产品的产业。

本报告详尽描述了中国动漫行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对动
漫需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对动漫行
业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助动漫企业准
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确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计
局、国家信息中心、海关总署、中国动漫协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调
研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正
有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究
，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据
采集后,由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门
准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战
略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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