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一、报告简介
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涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

现代娱乐可被看作是一种通过表现喜怒哀乐或自己和他人的技巧而使与受者喜悦、放松
，并带有一定启发性的活动。很显然，这种定义是广泛的，它包含了悲喜剧、各种比赛和游
戏、音乐舞蹈表演和欣赏等等。

在美国，对娱乐的强调被认为是对“美好生活”追求的体现。Mendelsohn的研究表明，现
代美国超越所有阶层的一个价值观就是对“美好生活”的向往——无忧无虑。不为需求和劳动
所困的生活，这种生活的特点就是有足够的金钱和时间。我们可以把大众娱乐看成美好生活
的一个组成部分，而不是劳动或其他困境的避风港。因为在困境中，人们寻求的往往是精神
（如宗教）的支助，而非娱乐。zhu名社会学家Gans也持同样的看法，他对波士顿贫穷社区
的研究表明，大部分人都不认为利用大众娱乐的目的是为逃避，而是对他们向往人生的一种
追求。不可否认，大众娱乐和烟酒、暴力、性一样有“遁世”的功能。尽管如此，社会学家Ve
blen提出的模仿理论（Emulation）也认为，经济贫匮阶层的目标往往不止于物质富裕。他
们都仰望有闲阶层的休闲生活，以他们多姿多彩的生活作为模仿对象，大众媒介则将以前只
属于皇家贵族的娱乐搬上了大众舞台，娱乐从此被移植到社会的范畴。人们再不用雇佣宫廷
乐手，不再为掏不出歌剧票的费用而烦恼。电视将体育比赛、歌舞戏剧悉数展现，现代科技
使不同经济阶层的人们享受同等的娱乐。这种社会秩序的主要贡献是将社会各界的生活方式
拉近了，这种距离的缩短使以经济作为阶层分界线的社会逐步过渡到以地位为分界线的社会
。

大众娱乐的另一个社会功能是群体之间的分享更加频繁和紧密，这体现在观看、讨论和
评议电视剧主人公的遭遇和命运、球赛的成败、歌唱比赛选手的表现等等。大众娱乐无疑为
社会关系的创造和维持提供了润滑剂。在大多数情况下，因为大众娱乐和观众本身的现实生
活没有利害关系，所以娱乐的话题使人与人之间的交流显得容易。

随着高新科技在社会生活各个方面的广泛应用，“第四次浪潮”强有力地冲击着全世界。
似乎在一夜之间，网络世界已然形成。在这个世界里，地球各个角落的几千万人终日在其中
漫游，他们不受任何控制地利用电子邮件、可视电话进行笔谈、通话，进行不问断的信息交
流。各种信息以前所未有的速度在全世界传播，人们可以快速、方便地在国家之间、地区之
间来回穿梭，地球越来越小，成了一个联系紧密的地球村。在现代社会，国际性的文化交流
日益广泛，各国文化相互渗透，人们思想开放，乐于接受有别于自身传统的生活方式和价值
观念。世界zhu名的预测专家、未来学家、美国的李斯比特和阿伯迪妮在《大趋势》中预测
，下个世纪将出现生活方式全球化的趋向，人们将用越来越相似的方式进行日常生活和娱乐
活动。因此每当一种好的娱乐方式被创造出来，即使是具有浓郁民族风格的娱乐方式，只要
人们认为它是有益于身心健康的，是美的、有乐趣的，就会以极快的方式向境内外传播，风
靡全世界，使旅游者在异地他乡也可以很容易地发现自己所习惯的那些娱乐活动。这就是娱
乐活动的国际性。
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中国报告网发布的《2017-2022年中国网络娱乐市场竞争调研及十三五投资策略研究报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政 府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确
竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全
面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证 券交
易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
第一章 网络娱乐相关概述
1.1 网络娱乐简述
1.1.1 网络娱乐定义
1.1.2 网络娱乐分类
1.1.3 网络娱乐特征
1.2 网络娱乐相关概念
1.2.1 网络视频
1.2.2 网络剧
1.2.3 网络音乐
1.2.4 网络游戏
1.2.5 网络文学
1.2.6 网络直播
第二章 中国网络娱乐行业发展环境PEST分析
2.1 政策环境（Political）
2.1.1 政策重视文化产业
2.1.2 互联网深度发展受重视
2.1.3 加强网络音乐内容管理
2.1.4 加强网络视频内容监管
2.2 经济环境（Economic）
2.2.1 国际经济发展形势
2.2.2 中国经济运行现状
2.2.3 经济发展趋势分析
2.3 社会环境（Socio-cultural）
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2.3.1 网络用户规模扩大
2.3.2 新生代消费需求升级
2.3.3 互联网娱乐习惯形成
2.3.4 重视精神文化消费
2.4 技术环境（Technological）
2.4.1 网络成本的下降
2.4.2 移动设备的普遍化
2.4.3 网络视频技术上升
第三章 2014-2016年中国网络娱乐行业发展全 面分析
3.1 中国网络娱乐行业发展总况
3.1.1 行业发展概况
3.1.2 行业表现形式
3.1.3 行业发展模式
3.2 2014-2016年中国网络娱乐市场运行现状分析
3.2.1 市场规模
3.2.2 优质IP内容
3.2.3 市场消费群体
3.2.4 企业市场布局
3.3 中国网络娱乐行业发展存在的主要问题
3.3.1 盗版现象严重
3.3.2 内容的同质化
3.3.3 运营网站无备案现象
3.3.4 企业运营无序化现象
3.4 中国网络娱乐行业发展对策
3.4.1 重视版权保护
3.4.2 挖掘优质IP
3.4.3 引导行业健康发展
3.4.4 强化娱乐内容审查
第四章 2014-2016年中国网络视频行业发展的深度透析
4.1 中国网络视频行业发展综况
4.1.1 行业发展历程
4.1.2 行业发展特征
4.1.3 网络视频类型
4.1.4 行业发展影响因素
4.2 2014-2016年中国网络视频市场运行分析
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4.2.1 市场规模
4.2.2 市场格局
4.2.3 用户规模
4.2.4 市场动态
4.3 中国网络视频产业链结构分析
4.3.1 产业链总述
4.3.2 产业链生态图谱
4.3.3 核心主体分析
4.3.4 上游环节分析
4.3.5 下游环节分析
4.4 中国网络视频产业模式分析
4.4.1 内容生产模式
4.4.2 商业传播模式
4.4.3 商业模式
4.4.4 盈利模式
4.5 中国网络视频监督状况剖析
4.5.1 网络视频监督概况
4.5.2 网络视频监督的特点
4.5.3 网络视频监督的必要性
4.5.4 网络视频监督的主要方式
4.6 中国网络视频行业发展存在的问题
4.6.1 盈利模式不明确
4.6.2 监督技术滞后
4.6.3 产业链存在的问题
4.6.4 行业发展面临的挑战
4.7 中国网络视频行业发展对策
4.7.1 开发创意内容
4.7.2 内容整合策略
4.7.3 提升产业链各环节
4.7.4 实施网台联动对措
4.7.5 建设有效保障机制
第五章 2014-2016年中国网络剧行业发展的深度透析
5.1 中国网络剧行业发展综况
5.1.1 行业发展历程
5.1.2 行业发展概况
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5.1.3 作品特征分析
5.2 2014-2016年中国网络剧市场运行分析
5.2.1 市场规模
5.2.2 重视IP效应
5.2.3 观众覆盖面
5.2.4 盈利模式
5.3 2014-2016年中国网络自制剧市场运行状况分析
5.3.1 兴起背景
5.3.2 市场现状
5.3.3 市场特征
5.3.4 发展优劣势
5.3.5 发展空间
5.4 中国网络自制剧制作模式探究
5.4.1 视频网站独立制作模式
5.4.2 联合草根团队制作模式
5.4.3 联合专业影视公司制作模式
5.5 中国网剧行业发展存在的问题
5.5.1 作品原创性不足
5.5.2 作品质量缺陷
5.5.3 市场处混乱状态
5.5.4 行业监管空白
5.6 中国网剧行业发展对策分析
5.6.1 行业的规范管理
5.6.2 打造品质化作品
5.6.3 创作人才的培养
5.6.4 行业健康发展策略
第六章 2014-2016年中国网络综艺行业发展的深度剖析
6.1 中国网络综艺行业发展总况
6.1.1 行业发展背景
6.1.2 行业发展历程
6.1.3 产业链分析
6.1.4 经典案例解析
6.2 2014-2016年中国网络综艺市场运行状况分析
6.2.1 2014年市场运行回顾
6.2.2 2015年市场运行状况
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6.2.3 2016年市场运行现状
6.2.4 用户群体分析
6.2.5 企业市场布局
6.3 中国网络综艺行业迅猛发展的原因剖析
6.3.1 门槛驱动
6.3.2 价值驱动
6.3.3 用户驱动
6.3.4 主流平台驱动
6.3.5 平台付费模式驱动
6.4 中国网络综艺节目形态特征解析
6.4.1 互动性强
6.4.2 灵活性强
6.4.3 风格倾向活泼
6.5 中国网络综艺行业发展存在的问题
6.5.1 优 秀人才的缺乏
6.5.2 优质内容供给不足
6.5.3 存在触碰法律红绳风险
6.6 中国网络综艺行业发展对策
6.6.1 注重内容创新发展
6.6.2 采用品牌合作策略
6.6.3 培养受众粉丝群体
第七章 2014-2016年中国网络游戏行业发展的深度透析
7.1 国外网络游戏管理模式解析
7.1.1 法律法规干预网络游戏
7.1.2 侧重青少年网络游戏监管
7.1.3 建立网络游戏评级制度
7.1.4 国外网络游戏管理模式差异化
7.1.5 外国网络游戏管理方式多元化
7.1.6 国外网络游戏管理的启示
7.2 中国网络游戏行业发展总况
7.2.1 行业发展历程
7.2.2 产业链分析
7.2.3 行业技术水平
7.2.4 行业相关政策
7.3 2014-2016年中国网络游戏市场运行状况分析
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7.3.1 市场规模
7.3.2 市场特征
7.3.3 市场格局
7.3.4 市场动态
7.4 中国网络游戏企业不同类型辨析
7.4.1 代理运营类企业
7.4.2 自主产权类企业
7.4.3 综合门户类企业
7.5 中国网络游戏行业主要盈利模式
7.5.1 时间模式
7.5.2 道具与增值服务模式
7.5.3 植入广告模式
7.5.4 比较分析
7.6 中国网络游戏行业发展存在问题
7.6.1 侵权事件频发
7.6.2 存在的管理问题
7.6.3 产业规模问题
7.6.4 市场竞争问题
7.7 中国网络游戏行业发展对策
7.7.1 加强版权法律保护
7.7.2 健全行业管理制度
7.7.3 引领产业化发展路径
7.7.4 加大行业人才供给
第八章 2014-2016年中国网络音乐行业发展的深度透析
8.1 中国网络音乐行业发展总况
8.1.1 行业发展历程
8.1.2 产业链分析
8.1.3 行业新兴特征
8.2 2014-2016年中国网络音乐市场运行状况
8.2.1 市场规模
8.2.2 市场格局
8.2.3 商业模式分析
8.2.4 网络音乐版权管理
8.3 中国网络音乐营销策略分析
8.3.1 病毒式营销策略
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8.3.2 体验式营销策略
8.3.3 依托新媒体营销策略
8.3.4 O2O立体式营销策略
8.4 中国网络音乐行业发展存在的问题
8.4.1 缺乏行业标准
8.4.2 缺乏盈利模式
8.4.3 融zi渠道受限
8.4.4 存在运营问题
8.5 中国网络音乐行业健康发展对策
8.5.1 加强网络音乐版权保护
8.5.2 制定清晰行业标准
8.5.3 产业良性运营发展
8.5.4 行业创新发展策略
第九章 2014-2016年中国网络文字行业发展的深度透析
9.1 中国网络文字行业发展总况
9.1.1 行业发展简史
9.1.2 行业发展特征
9.1.3 内容资源体系
9.1.4 网络文字类型
9.2 2014-2016年中国网络文字市场运行状况分析
9.2.1 市场现状
9.2.2 IP商业化发展
9.2.3 核心企业分析
9.2.4 用户群体分析
9.2.5 盈利模式分析
9.3 中国网络文字商业化发展分析
9.3.1 网络文字商业化意义
9.3.2 网络文字商业化历程
9.3.3 文学网站商业机制
9.3.4 商业化对网络写作的影响
9.4 中国网络文字产业链内容资源整合模式
9.4.1 传统与网络的内容资源整合
9.4.2 上游与下游的内容资源整合
9.4.3 竞争者之间的内容资源整合
9.4.4 与外部产业的内容资源整合
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9.5 中国网络文字行业发展的主要问题
9.5.1 文学质量问题
9.5.2 知识产权问题
9.5.3 行业发展面临困境
9.6 中国网络文字行业发展对策分析
9.6.1 优化内容资源整合
9.6.2 保护版权价值
9.6.3 打击盗版现象
第十章 2014-2016年中国网络直播行业发展的深度透析
10.1 中国网络直播行业发展总况
10.1.1 行业发展历程
10.1.2 行业发展形态
10.1.3 行业商业模式
10.1.4 行业发展优势
10.2 2014-2016年中国网络直播行业市场运行
10.2.1 市场现状
10.2.2 市场规模
10.2.3 市场动态
10.2.4 企业市场布局
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