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一、报告简介
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我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
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二、报告目录及图表目录

摘要
展是指会议、展览、大型活动等集体性活动的简称。其概念内涵是指在一定地域空间，许

多人聚集在一起形成的、定期或不定期、制度或非制度的传递和交流信息的群众性社会活动
，其概念的外延包括各种类型的博览会、展览展销活动、大型会议、体育竞技运动、文化活
动、节庆活动等。会展是指围绕特定主题多人在特定时空的集聚交流活动。狭义的会展仅指
展览会和会议；广义的会展是会议、展览会、节事活动和奖励旅游的统称。会议、展览会、
博览会、交易会、展销会、展示会等是会展活动的基本形式，世界博览会为最典型的会展活
动。
目录
第一章 会展行业基本概述
第一节 会展业相关概述
一、会展业的概念
二、现代会展业的特征
三、会展业的作用
四、会展业的产业内涵和特征
五、城市会展业发展的因素分析
第二节 会展的经济功能
一、联系和交易功能
二、整合营销功能
三、调节供需功能
四、技术扩散功能
五、产业联动功能
六、经济一体化功能
第二章 2009-2010年世界会展业发展状况分析
第一节 2009-2010年世界会展业发展综合情况
一、世界会展业发展的经验和启示
二、国际会展业发展的主要特点
三、欧洲会展业竞争激烈
四、世界国际会议数目排名情况
第二节 德国
一、德国会展业发展概况
二、德国会展业发展的动力
三、德国会展业发展的成就
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一、美国会展业发展概述
二、美国政府对会展业间接支持分析
三、美国顶级会展业排名情况
四、美国拉斯维加斯会展产业发展迅速
第四节 法国
一、法国会展业发展概况
二、法国会展业发展的条件
三、法国会展业独有特色和发展趋势
第五节 新加坡
一、新加坡会展业发展概述
二、新加坡政府会展业管理状况
三、新加坡会展业发展优势分析
第六节 韩国
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二、韩国会议产业发展迅速
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四、韩国会展业发展计划与措施
第七节 其他国家
一、英国会展业发展现状
二、马来西亚会展业发展概况
三、巴西会展业发展浅析
第三章 2009-2010年中国会展产业运行环境分析
第一节 2009-2010年中国会展产业政策分析
一、会展业亟需政策扶持
二、会展业：政策要解决四个关系
三、会展业发展规划
四、会展业地方促进政策解析
五、政策法规对中国会展业的影响分析
第二节 2009-2010年中国宏观经济环境分析
一、中国GDP分析
二、城乡居民家庭人均可支配收入分析
三、全社会固定资产投资分析
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四、进出口总额及增长率分析
五、社会消费品零售总额
第三节 2009-2010年中国会展产业社会环境分析
第四章 2009-2010年中国会展行业发展综合分析
第一节 2009-2010年中国会展业发展整体状况
一、中国会展业30年发展回顾
二、中国会展业发展成就
三、中国会展业区域分布状况
四、中国会展业机构设置与管理模式
五、国内会展业发展的特点分析
六、我国加速成长为全球会展大国
第二节 2009-2010年经济危机环境下中国会展业发展探析
一、经济危机对中国会展业发展影响浅析
二、金融危机环境下我国会展业发展的机遇与挑战
三、经济危机环境下我国会展业发展对策
四、经济危机影响下我国会展业发展的趋势
五、新经济形势下我国发展会展业拉动内需展望
第三节 2009-2010年中国会展业存在问题分析
一、我国会展业发展面临的主要问题
二、中国会展业与发达国家的差距
三、中国会展业发展中存在的不足
四、国内会展业专业化水平亟待提高
第四节 2009-2010年中国会展业发展对策建议分析
一、我国会展业发展的应对策略
二、国内会展业发展的四大建议
三、我国会展经济发展思路
四、合理定位政府在会展业发展中的角色
第五章 2009-2010年中国会展经济与城市发展分析
第一节 2009-2010年中国会展经济概述
一、会展经济的界定及其效应
二、国外会展经济发展经验浅析
三、会展经济在中国快速崛起
四、国内会展经济发展探讨
五、中部会展经济发展综述
第二节 2009-2010年中国会展拉动城市经济发展分析
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一、会展与城市互动发展分析
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三、会展业对城市相关行业的带动效应
四、会展业成城市经济发展催化剂
第三节 2009-2010年中小城市会展业的发展分析
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二、中等城市会展业发展现状及对策
三、中小城市会展业发展概述
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一、中国城市会展业非均衡性问题探讨及建议
二、我国应积极推进会展经济与产业集群对接发展
三、会展经济发展应加强城市间合作
四、以科学发展观指导会展业带动城市经济发展
第六章 2009-2010年中国珠三角地区会展业发展形势分析
第一节 2009-2010年泛珠三角区域会展业发展分析
一、泛珠三角区域会展业发展环境
二、泛珠三角区域会展业合作趋势增强
三、泛珠三角区域会展业发展建议
四、泛珠三角区域会展业发展前景分析
五、泛珠三角会展业展望
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第三节 深圳会展业
一、深圳会展中心简介
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四、深圳品牌会展成长迅速
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第四节 东莞会展业
一、会展业成东莞新经济增长点
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二、会展市场集中度分析
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第十三章 2010-2015年中国会展业发展前景趋势分析
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二、未来中国会展业发展的八大趋势
三、未来国内会展业发展方向
四、网上会展成未来发展趋势
第十四章 2009-2010年中国会展业企业状况分析
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第一节 励展博览集团
一、励展博览集团简介
二、励展优势展会行业
三、励展在中国的市场状况
四、励展加强在华礼品展业务
第二节 亚洲博闻
一、亚洲博闻简介
二、亚洲博闻优势展会行业
三、亚洲博闻的展会特色
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第四节 专家投资建议
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