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二、报告目录及图表目录

数据中心光模块 2020 年达 50 亿美元。根据 LightCounting 预测 100Gbps 光模块的供
不应求将持续到 2018 年，200G 和 400G 模块将从 2019 年，2021 年开始实现规模发货。
按照谷歌、亚马逊、Facebook 及 Microsoft 数据中心光模块采购规模预测，2017 年将从 1
0 亿美元增长到 2022 年 20 亿美元；假设北美四巨头占数据中心光模块采购市场总额的 30
%，那么全球数据中心光模块市场总额将从 2017 年 33.3 亿美元增长到 2022 年 66.6亿美
元，按照复合增速计算，2020 年数据中心光模块市场将达到 50 亿美元。 
 

数通 40G-200G 光模块 2020 年市场可达 82 亿美元，相比 2017 年翻倍增长。根据 Ov
um 对 40G-200G 所有光器件市场规模预测，2017-2020 年 40G-200G 光模块整体市场规
模大约为 79 亿美元、96 亿美元、118 亿美元、139 亿美元，其中数通市场光模块市场规模
大约为 40 亿美元、53 亿美元、67 亿美元、82 亿美元，电信市场光模块市场规模大约为 3
9 亿美元、43 亿美元、51 亿美元、57 亿美元。基本符合我们之前的判断，未来数据中心网
络重要性超过运营商网络。按传输速率来看，数通 100G 光模块市场规模将从 2017 年 34
亿美元增长到 2020 年 75 亿美元，复合增速达 30%。 

40G-200G 光器件市场规模预测 数据来源：中国报告网整理 5G 射频拉远基站的 DU 与
AAU 之间会采用更高带宽光模块连接。原来 4G 时代 BBU 是基站的基带处理单元，RRU
是射频单元,为了降低 BBU 和 RRU 之间传输损耗，常采用光缆连接，即前传方案。5G 时
代无线接入网将全面云化，集中式无线接入网（C-RAN）。 C-
RAN 提供了一种崭新而高效的替代方案。运营商通过 C-RAN 精简每个蜂窝基站所需的
       设备数量，并且能够提供 CU 云化部署，资源虚拟化成池，网络可弹性扩展等功能。 
 

5G 前传将采用更大容量的光模块。目前 4G 的 LTE 基站主要采用 10G 光模块。5G 的
高频谱、高带宽特性，加之使用 MassiveMIMO 技术，需要超带宽的光模块通信。当前 C-R
AN 正在尝试通过：将 DU 的物理层迁移到 AAU 部分来降低 CPRI 接口速率，从而减轻对
高带宽光模块的需求，使得 25G/100G 光模块能够满足未来 5G“高频段”通信的超高带宽传
输要求。因此在未来 C-RAN 框架基站建设中，100G 光模块将大有用武之地。 

5G 基站部署 资料来源：中国报告网整理

（1）降价预期：100G 光模块将降价，有望成为主流。5G 时代 DU 和 AAU 之间互联速
率将达到 100G，100G 光模块价格在大规模应用后价格有望降至 600 元人民币。 
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（2）数量增加：在单 DU 连接 3 个 AAU 的传统基站方案中，需要 12 个光模块；采用
射频拉远技术的基站光模块需求将进一步提升，我们假设在这种方案中单DU连接5个AAU，
则需要 20 个光模块。 
 

（3）规模测算：保守估计中，假设宏基站数量 300 万，有一半采用传统方案，另外一
半采用拉远技术配置，并假设单 DU 平均连接 5 个 AAU。乐观假设中，我们假设宏基站数
量增加到 400 万，并且 70%的基站采用射频拉远技术。 
 
       保守假设：(150 万个宏基站*12 个光模块每基站+150 万个宏基站*20 个光模块每基
站)*0.06 万元/个=288 亿元。 
 
       乐观假设：(120 万个宏基站*12 个光模块每基站+280 万个宏基站*20 个光模块每基
站)*0.06 万元/个=422.4 亿元。 
 

综上所述，保守预计基站用光模块的市场规模为 288 亿元，乐观预计基站用光模块市
场将达到 422 亿元，我们预计 5G 时代基站用光模块市场将在 350 亿元左右。 

过去几年国内运营商不断对接入网以及 4G 加大投资，中兴、华为在通信设备制造领域
市场份额不断扩大，都帮助国内光模块厂商不断扩大市场占有率。根据 Lightcounting 统计
，中国光模块供应商市场份额从 2010 年的 19%增长到 2016 年的 36%。2012 年~2016 年
，传统光模块巨头 Finisar、Lumentum 和 Oclaro 三家总的市场份额四年时间损失了 20%。
未来中国国内厂商如果能够抱得互联网厂商大腿，借助数据中心强劲需求，有望不断抢占市
场份额。 

2016 年中国光模块供应商市场份额达到 36%   数据来源：中国报告网整理
以 Finisar 等为代表的传统光模块厂商市场份额不断下降 数据来源：中国报告网整理

普遍担心光模块属于劳动密集型行业，认为随着中国劳动力成本不断上升，未来国内光
模块厂商市场份额会受到来自东南亚国家的影响。我们认为国内劳动力成本具有相对优势，
更重要的是中国相比北美及东南亚国家最独到的优势在于光模块供应链配套齐全。经过多年
的产业发展，国内在光芯片（低端 2.5G/10G）、光器件（TOSA、ROSA 等）、光模块及
系统设备方面都出现了一些出类拔萃的企业，供应链配套齐全极大提升了国内光模块企业竞
争力。 

国内光模块供应链配套齐全 资料来源：中国报告网整理
国内劳动力成本具有相对优势。根据经济学人智库（The EIU）报告显示，尽管中国制
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造业劳动力成本大幅上升，但中国在国际上仍保持很强的竞争力。到 2019 年，中国制造业
每小时劳动力成本预测仍将仅为美国的11.2%，同时劳动力成本仍会低于巴西、墨西哥和土
耳其等新兴市场，中国制造业工人每小时工资与巴西、墨西哥和土耳其这几个国家同项数据
之比分别为 35.2%、55.2%和 75%。到 2019 年，中国制造业每小时劳动力成本与越南和印
度的数据之比将分别从 2012 年的 147%和 138%上升至 177%和 218%。 

中国与部分国家制造业每小时劳动力成本对比 数据来源：中国报告网整理
东南亚国家劳动力成本较低，但是东南亚国家更多从事的是衣物、玩具、鞋帽等劳动密

集型产品的低端制造业。光模块生产越来越多的使用自动化设备，设备操作需要有一定技术
基础的工人。在人力成本上看，国内相比北美、新兴市场有先天的人力成本优势；从技术工
人要求来看，国内相比东南亚国家拥有更多技术工人。更重要的是东南亚国家在光模块供应
链能力上较中国落后许多，综合来看国内劳动力成本具有相对优势。 
国内系统设备厂商占据全球过半的市场份额，国内光模块厂商市场份额也在不断增长。但是
国内光模块主要集中在中低端产品，在高端光器件、光模块产品的研发和量产能力尚且不足
。尤其在光模块上游核心器件--激光器芯片供应仍然掌握在国外厂商手中。纵观历史，海外
光通信巨头通过兼并重组获取技术，来实现产业链上下游的整合，例如 Finisar 正是靠着不
断收购兼并提升自身的垂直整合能力，弥补自身在产品、技术和客户方面的缺陷。 

Finisar 过去重要的收购兼并案例 资料来源：中国报告网整理
我们认为借助数据中心强劲需求以及国内供应链配套优势，国内厂商有望仿效海外成功

之路通过兼并收购，完成技术和业务的升级转型，不断提升市场竞争力。我们可以看到国内
公司也正积极通过并购补齐短板：华为收购 CIP、Caliopa；海信收购 Archcom、multiplex
；光迅收购 IPX、Almae。 

国内厂商收购兼并案例 资料来源：中国报告网整理
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（1）我国光模块行业竞争力剖析
（2）我国光模块企业市场竞争的优势
（3）国内光模块企业竞争能力提升途径
9.2.3 光模块市场竞争策略分析

第十章 光模块行业领 先企业经营形势分析
1 A公司
1.1 企业概况
1.2 企业优势分析
1.3 产品/服务特色
1.4 2015-2017年经营状况
1.5 2018-2023年发展规划
2 B公司
2.1 企业概况
2.2 企业优势分析
2.3 产品/服务特色
2.4 2015-2017年经营状况
2.5 2018-2023年发展规划
3 C公司
3.1 企业概况
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3.2 企业优势分析
3.3 产品/服务特色
3.4 2015-2017年经营状况
3.5 2018-2023年发展规划
4 D公司
4.1 企业概况
4.2 企业优势分析
4.3 产品/服务特色
4.4 2015-2017年经营状况
4.5 2018-2023年发展规划

第十一章 2018-2023年光模块行业投资前景
1 2018-2023年光模块市场发展前景
1.1 2018-2023年光模块市场发展潜力
1.2 2018-2023年光模块市场发展前景展望
1.3 2018-2023年光模块细分行业发展前景分析
2 2018-2023年光模块市场发展趋势预测
2.1 2018-2023年光模块行业发展趋势
2.2 2018-2023年光模块市场规模预测
2.3 2018-2023年光模块行业应用趋势预测
2.4 2018-2023年细分市场发展趋势预测
3 2018-2023年中国光模块行业供需预测
3.1 2018-2023年中国光模块行业供给预测
3.2 2018-2023年中国光模块行业需求预测
3.3 2018-2023年中国光模块供需平衡预测
4 影响企业生产与经营的关键趋势
4.1 市场整合成长趋势
4.2 需求变化趋势及新的商业机遇预测
4.3 企业区域市场拓展的趋势
4.4 科研开发趋势及替代技术进展
4.5 影响企业销售与服务方式的关键趋势

第十二章 2018-2023年光模块行业投资机会与风险
2.1 光模块行业投融zi情况
2.1.1 行业资金渠道分析
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2.1.2 固定资产投资分析
2.1.3 兼并重组情况分析
2.2 2018-2023年光模块行业投资机会
2.2.1 产业链投资机会
2.2.2 细分市场投资机会
2.2.3 重点区域投资机会
2.3 2018-2023年光模块行业投资风险及防范
2.3.1 政策风险及防范
2.3.2 技术风险及防范
2.3.3 供求风险及防范
2.3.4 宏观经济波动风险及防范
2.3.5 关联产业风险及防范
2.3.6 产品结构风险及防范
2.3.7 其他风险及防范

第十三章 光模块行业投资战略研究
3.1 光模块行业发展战略研究
3.1.1 战略综合规划
3.1.2 技术开发战略
3.1.3 业务组合战略
3.1.4 区域战略规划
3.1.5 产业战略规划
3.1.6 营销品牌战略
3.1.7 竞争战略规划
3.2 对我国光模块品牌的战略思考
3.2.1 光模块品牌的重要性
3.2.2 光模块实施品牌战略的意义
3.2.3 光模块企业品牌的现状分析
3.2.4 我国光模块企业的品牌战略
3.2.5 光模块品牌战略管理的策略
3.3 光模块经营策略分析
3.3.1 光模块市场细分策略
3.3.2 光模块市场创新策略
3.3.3 品牌定位与品类规划
3.3.4 光模块新产品差异化战略
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3.4 光模块行业投资战略研究
3.4.1 2015年光模块行业投资战略
3.4.2 2018-2023年光模块行业投资战略
3.4.3 2018-2023年细分行业投资战略

第十四章 研究结论及投资建议
4.1 光模块行业研究结论
4.2 光模块行业投资价值评估
4.3 光模块行业投资建议
4.3.1 行业发展策略建议
4.3.2 行业投资方向建议
4.3.3 行业投资方式建议
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图表23：2015-2017年光模块行业集中度
（GYZX）
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