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一、报告简介

观研报告网发布的《中国复合调味料行业现状深度研究与未来投资预测报告（2024-2031年
）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202402/694283.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

一、行业相关概述
复合调味料是指用两种或两种以上的调味品配制，经特殊加工而制成的一种调味料，主要有
鸡精、火锅底料、中式复合、西式复合几大类。和传统单一形式的调味品相比，复合调味品
具有方便、快捷等特点，可以进一步满足年轻消费者对于餐品的口味需求。具体来看，我国
复合调味料产品主要分为固态复合调味料、液态复合调味料和复合调味酱。
复合调味料种类及概述 种类 概述 固态复合调味料 以两种或两种以上的调味品味主要原料,
添加或不添加其它辅料,加工而成的呈固态的复合调味料。 液态复合调味料 以两种或两种以
上的调味品为主要原料,添加或不添加其他辅料,加工而成的呈液态的复合调味料。
复合调味酱以两种或两种以上的调味品为主要原料,添加或不添加其他辅料,加工而成的呈酱
状的复合调味料。
资料来源：公开资料整理
二、行业市场发展情况
1、调味品整体市场规模不断增长，品类从单一不断地迭代到多元
近年来我国调味品市场规模不断增长。尤其是2020年、2021年由于外部环境影响使调味品
消费从餐饮烹饪转向家庭烹饪场景，提升了家庭端调味品需求，面向消费者的部分调味品企
业在此期间保持了良好增长，使得市场规模同比增长18.05%、16.30%。数据显示，2022年
我国调味品行业市场规模达5133亿元。预计2023年我国调味品市场规模将达5925亿元。

数据来源：观研天下整理
与此同时，调味料的品类从单一不断地迭代到多元。过去十年我们说调味品，一般是指酱油
、醋、盐等基础调味品。但现在比如说酱油，就已从最开始老抽、生抽，已经进化到风味酱
油，再到功能调味汁。目前我国调味品市场分为基础调味品和复合调味品。其中基础调味品
的市场规模远大于复合调味品。根据相关数据显示，目前我国调味品市场中，基础调味料占
比约68%；而复合调味料占比约32%。

数据来源：观研天下整理
2、复合调味料迎来高速发展、高速扩容的红利期，已然成为调味品赛道增长的新方向
作为调味品行业的“后起之秀”，虽然复合调味品在国内发展历史相对较短，但凭借其便捷化
、口味稳定、种类丰富等特点，随着“懒”“宅”经济持续升温、以及消费升级等种种原因的催
化下，行业驶向快车道，市场迎来了高速发展、高速扩容的红利期。尤其近年来随着消费者
需求的多样性，单一的基础调味品已经不能满足人们日益挑剔的口味追求，复合调味品已然
成为调味品赛道增长的新方向。
虽然2020年由于疫情对线下餐饮市场造成不小的冲击，也影响了复调市场的稳定发展，但
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目前C端消费正逐步复苏，复调行业也开始重回正轨。数据显示，2021年我国复合调味品行
业市场规模达1588亿元，同比增长12.3%。2022年我国复合调味品市场规模已经高达1786
亿元，同比增长12.47%。进入2023年以来，复合调味品行业继续保持高歌猛进的态势，预
计该市场将达到1853亿元左右。

数据来源：观研天下整理
3、细分品类赛道多，鸡精市场占比最大，中式复合调味料崛起较为迅速
我国复合调味料细分品类赛道多，主要有鸡精、火锅底料、中式复合、西式复合几大类。其
中鸡精市场占比最大，占有30%的市场。

数据来源：观研天下整理
1、鸡精
鸡精目前占据着复合调味料最大的市场份额。鸡精呈颗粒状，味精含量大于35%，食盐含量
小于40%，主要的载体为淀粉及其他碳水化合物，主要呈味物质以分子形式存在，氨基酸类
物质以分子级别呈鲜，适口感比较强烈，鲜味重。
鸡精属于刚性需求。虽然2020年由于疫情对线下餐饮市场造成不小的冲击，也影响了鸡精
市场的稳定发展。但伴随着我国社零增速回暖和疫情结束后餐饮业快速回复，鸡精市场零售
终端需求持续旺盛，对受损的餐饮端形成有效的弥补。数据显示，截至2022年12月，我国
鸡精行业的市场规模为463804万元，较上一年增长20.38%。
2、中式复合调味料
中式复合调味料是近年我国复合调味料赛道中崛起较为迅速且空间广阔的细分赛道之一。有
相关数据显示，2022 年我国中式复合调味料的市场规模约为320
亿元，同比增长11.5%。预计2023 年有望接近400 亿元。

数据来源：观研天下整理
三、行业市场竞争情况
1、竞争格局较为分散，行业集中度提升空间大
我国复合调味料行业属于典型的“小产品、大市场”特征，业内生产企业众多，但大型企业较
少，中小型企业数量众多。与众多消费品增长逻辑相似，近年得益于人们生活质量提升和消
费升级，复合调味品跨入千亿时代。但与此同时，作为资本青睐的“香饽饽”，复合调味品行
业不仅引来众多新玩家争相入局，如海天、千禾、厨邦、李锦记等传统调味品势力也纷纷加
码，试图在“懒人调料”赛道分一杯羹，使得市场面临竞争加剧的局面。据相关数据显示，20
21年1月至2022年1月一年时间调味品新注册企业共36251家。其中在2021年年初成立的禧
宝制研，一年时间斩获3轮融资，受到梅花创投、不二资本等知名投资机构青睐；此外，成
立一年有余的新兴品牌加点滋味也于去年11月宣布完成第三轮融资，融资金额过亿；另外川
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娃子食品宣布完成近3亿元A轮融资。
目前国内的复合调味品赛道竞争格局主要分为两块。一是以颐海国际和天味食品两家复合调
味品龙头公司为代表的“老牌”劲旅，和刚刚布局火锅底料、中式复合调味料业务的海天味业
、李锦记、千禾味业等传统调味品头部企业；二是加点滋味、禧宝制研、小熊驾到、口味全
等以新潮、创意、健康复合调味品切入行业的新入局者。
但与调味品行业中其他赛道相比，目前我国复合调味料行业竞争格局较为分散，目前龙头效
应不明显，行业集中度提升空间大。
我国复合调味料行业相关上市企业情况 公司简称 成立时间 主营业务/公司简介 中炬高新
(600872) 1993-01-16 公司业务范围涉及调味品生产销售、国家级高新区运营及城市开发、
汽车配件业等领域,目前核心业务为调味品。公司下属广东美味鲜调味食品有限公司是专业
生产调味品的现代化大型高新技术企业,是调味品行业的主要品牌企业之一,拥有“厨邦”、“美
味鲜”两大品牌,产品涵盖酱油、鸡粉(精)、蚝油、酱类、复合调味料等10多个品类,生产规模
及市场占有率位居全国前列。 天味食品 (603317) 2007-03-02 公司主营业务为复合调味料
的研发、生产和销售，产品包括火锅调料、中式菜品调料、香肠腊肉调料、香辣酱等 100
多个品种(不含定制餐调产品),主要品牌包括“好人家”、“大红袍”和“天车”,主要用于家庭、餐
饮的烹调,满足消费者对烹调风味多样性和便捷性的追求。 宝立食品 (603170) 2001-12-20
公司主营业务为食品调味料的研发、生产和技术服务,持续以贴近市场的强大研发能力为驱
动,致力于为餐饮企业、食品工业企业与家庭消费者提供高品质全方位的风味及产品解决方
案,主要产品包括复合调味料、轻烹解决方案和饮品甜点配料等。 日辰股份 (603755)
2001-03-23 公司自成立以来始终致力于复合调味品的研发、生产与销售，主要产品包括酱
汁类调味料、粉体类调味料以及少量食品添加剂三大类,千余个品种。同时,公司拥有“味之物
语”品牌,逐渐加大在商超、电商等零售终端市场的布局,为消费者提供“安全、健康、美味、
便捷”的饮食之选。 恒顺醋业 (600305) 1993-02-05
公司主营业务包括制醋、复合调味料全品类体系，主导食醋产品连续 20
多年销量全国领先,食醋年产量超 30 万吨(中国调味品协会口径),广销 101
个国家和地区,恒顺品牌稳居中国食醋品牌排行榜榜首(2022 年中国品牌力指数),恒顺醋产品
多次蝉联国际金奖、国家质量金奖等,成为欧盟地理标志产品、中国名牌产品。 海天味业
(603288) 2000-04-08 公司是中国调味品行业的优秀企业,专业的调味品生产和营销企业,历
史悠久,是中华人民共和国商务部公布的首批“中华老字号”企业之一。目前生产的产品涵盖酱
油、蚝油、酱、醋、料酒、调味汁、鸡精、鸡粉、腐乳、火锅底料等十几大系列百余品种80
0多规格,年产值过两百五十亿元。 千禾味业 (603027) 1996-01-31 公司专业从事高品质酱油
、食醋、料酒等调味品的研发、生产和销售。是国家高新技术企业, 全国农产品加工业示范
企业,国家级绿色工厂,国家知识产权优势企业,中国调味品协会副会长单位,四川省优秀民营企
业,四川省技术创新示范企业,四川省诚信示范企业,拥有四川省级企业技术中心、四川省博士
后创新实践基地。
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资料来源：公司资料、观研天下整理
从企业业绩来看，2023年前三季度中炬高新营业收入为39.53亿元，同比下降0.08%，归母
净利润为-12.72亿元，同比下降403.89%；天味食品营业收入为22.34亿元，同比下降17.04
，归母净利润为3.20亿元，同比增长31.16%；宝立食品营业收入为17.59亿元，同比增长19
.24%，归母净利润为2.41亿元，同比增长57.02%。
2023年前三季度我国复合调味料行业相关上市企业营业收入情况 公司简称 营业收入
同比增长 归母净利润 同比增长 中炬高新 (600872) 39.53亿元 -0.08% -12.72亿元 -403.89%
天味食品 (603317) 22.34亿元 17.04% 3.20亿元 31.16% 宝立食品 (603170) 17.59亿元
19.24% 2.41亿元 57.02% 日辰股份 (603755) 2.66亿元 14.03% 4159.26万元 0.27%
恒顺醋业 (600305) 16.38亿元 -2.60% 1.38亿元 -10.50% 海天味业 (603288) 186.50亿元
-2.33% 43.29亿元 -7.25% 千禾味业 (603027) 23.31亿元 50.04% 3.87亿元 106.61%
资料来源：公司资料、观研天下整理
而随着复合调味料生产企业的增多多，市场竞争十分激烈，而各企业也不断建设相关项目，
比如在2023年8月宝立食品新股首发募集资金，计划总投资额合计4.627亿元，用于项目：
山东宝莘食品科技有限公司年生产100,000吨固态食品调味料、20,000吨半固态食品调味料
、5,000吨农产品粗加工项目、补充流动资金。
2022-2023年我国复合调味料行业相关动态 公司简称 时间 事件 日辰股份 2022年8月 股票
增发募集资金，计划总投资额合计8.281亿元，用于项目：年产35,000吨复合调味品生产线
建设(扩产)项目、年产30,000吨调理食品(预制菜)生产线建设项目、智能立体库及信息化系
统建设项目、年产20,000吨预拌粉生产线建设项目 吉得利 2023年1月 2023年1月，吉得利
完成2亿元人民币的B轮融资，投资方为江苏省产业基金，物产中大集团、温氏股份旗下温
润投资。据悉，吉得利在调味料行业有超过30年历史，专注复合调味料生产、销售。
千禾味业 2023年7月 2023年07月11日股票增发募集资金，用于项目：年产60万吨调味品智
能制造项目，计划总投资额：12.6亿元，计划投入募集资金：7.958亿元，已投入募集资金
：3.225亿元宝立食品2023年3月上海宝立食品科技股份有限公司全资子公司山东宝立食品
科技有限公司(以下简称“山东宝立”)拟与莘县人民政府签署《宝立食品全产业链项目投资框
架协议》，山东宝立拟以自身名义或在莘县人民政府所在地再行注册一家独立运营的子公司
作为项目公司，并以项目公司受让约90亩莘县土地使用权(实际面积以项目摘牌面积为准)，
投资建设调味料全产业链项目，项目用地整体投资强度原则上不低于280万/亩，亩均税收不
低于20万/亩，项目将分期建设。 2023年8月 新股首发募集资金，计划总投资额合计4.627
亿元，用于项目：山东宝莘食品科技有限公司年生产100,000吨固态食品调味料、20,000吨
半固态食品调味料、5,000吨农产品粗加工项目、补充流动资金 恒顺醋业 2023年12月 股票
增发募集资金，计划总投资额合计9.236亿元，用于项目：10万吨黄酒、料酒建设项目(扩建
)、恒顺香醋扩产续建工程项目(二期)、云阳公司年产10万吨调味品智能化生产项目(首期工
程)、年产3万吨酿造食醋扩产项目、智能立体库建设项目



观研报告网 www.chinabaogao.com

资料来源：公开资料、观研天下整理
2、鸡精、火锅调味料品类发展较为成熟，集中度相对高
从各细分赛道来看，目前我国各细分赛道皆有一定规模企业，鸡精、火锅调味料品类发展较
为成熟，集中度相对高，CR5分别达到85%、35%。中式复合调味料和西式复合调味料竞争
分散。
2021年复和调味品各细分行业情况 细分品类 2016-2021年CAGR 行业集中度 代表产品
代表公司 鸡精 14.1% CR5=85% 味精替代品 太太乐 火锅调味料 13.8% CR3=35%
火锅底料、火锅蘸料 颐海国际、天味食品、红九九 中式复合调味料 16.5% CR3=8%
特定才是烹饪，如酸菜鱼 天味食品、颐海国际、日辰股份 西式复合调味料 14% 竞争分散
西餐番茄酱、沙拉酱、炸鸡裹粉等 宝立食品、日辰股份
资料来源：观研天下整理
综上在国家对食品行业监管日益严格和行业竞争日益加剧的背景下，行业进入门槛不断提高
，企业优胜劣汰和行业整合速度进一步加快，市场竞争将由单一的价格竞争逐渐转向技术、
品质、品牌和营销等全方位的综合实力竞争。行业集中度与规范化程度将不断提高，规模效
益逐步显现，有利于业内优势企业继续维持较高的盈利水平，市场份额将进一步向优势企业
集中。因此对于能够提供多元化的产品品类，具备较强的质量控制能力和完整质量管理体系
，具备较强的消费需求解决能力和创新型风味研发能力，能够顺应行业和消费趋势的头部企
业，市场份额正不断向其集中，有望实现加速发展。
四、我国复合调味料行业政策
随着复合调味料发展，我国及部分省市发布了一系列政策，来推动和规范行业更好发展，如
2023年云南省发布的《滇菜标准化品牌化产业化发展三年行动计划（2023—2025年）》提
出建设餐饮产业园区。鼓励有条件的州、市依托产业园区，以“园中园”等方式建设预制菜、
过桥米线等餐饮产业园，吸引滇菜调味品、方便食品、速冻食品、快餐食品、餐具厨具等企
业入驻园区，促进餐饮企业与上下游产业联动发展，形成餐饮产业集群。
我国及部分省市复合调味料行业相关政策 层级 发布时间 发布部门 政策名称 主要内容
国家级 2017年9月 国务院食品安全办等14部门 关于提升餐饮业质量安全水平的意见 重点加
大对原料采购、加工制作、清洗消毒和环境卫生等方面的监督检查，强化对米面油、肉类、
水产品、调味料、餐饮具和菜品、自制饮品的监督抽检和风险监测，加强对餐具、饮具集中
消毒服务单位、用水、进口食品和餐饮用食品相关产品监管，及时公布监督检查结果和抽检
结果。 国家级 2023年1月 国务院办公厅
国务院办公厅关于深入推进跨部门综合监管的指导意见 加快推进食品安全、道路运输安全
、知识产权保护、资质资格认定、商业特许经营等跨区域监管协作，切实加强大气污染、水
污染、固体废物转移等跨区域联防联治。 国家级 2023年3月 工业和信息化部等十一部门
关于培育传统优势食品产区和地方特色食品产业的指导意见 加强地方特色食品生产企业监
督检查，督促企业严格落实食品安全主体责任，严防原料污染等食品安全风险。强化日常监
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督和抽检监测，对质量安全不达标的企业加大督促整改力度。 省级 2022年1月 重庆市
重庆市市场监管现代化“十四五”规划（2021—2025年） 推进川渝检验检测机构整合提升，
联合高等院校、科研院所，共同打造应急防控检测技术与应用研究、科技成果转化与服务产
业发展、食品药品安全社会共治3个综合性服务平台，在调味品、特色食品、中药、生物制
品、化学药品、特殊药品、智能化医疗器械等领域建设特色技术研究中心。 省级
2022年1月 宁夏回族自治区 宁夏回族自治区知识产权保护和运用 “十四五”规划 推动建立复
合调味料等特色优势产业知识产权联盟，共享知识产权成果，共御知识产权风险。 省级
2022年9月 河南省 河南省绿色食品集群培育行动计划 发展调味品。支持十三香、冯异醋业
、莲花味精等传统调味品生产企业做大做强，支持仲景香菇酱等新兴酱菜类调味品生产企业
不断丰富产品门类，打造调味品生态圈。 省级 2022年12月 云南省
滇菜标准化品牌化产业化发展三年行动计划（2023—2025年） 建设餐饮产业园区。鼓励有
条件的州、市依托产业园区，以“园中园”等方式建设预制菜、过桥米线等餐饮产业园，吸引
滇菜调味品、方便食品、速冻食品、快餐食品、餐具厨具等企业入驻园区，促进餐饮企业与
上下游产业联动发展，形成餐饮产业集群。
资料来源：观研天下整理（WW、XD）

注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。

观研报告网发布的《中国复合调味料行业现状深度研究与未来投资预测报告（2024-2031年
）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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四、公司优势分析
第八节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节企业
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一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析

第十二章 2024-2031年中国复合调味料行业发展前景分析与预测
第一节中国复合调味料行业未来发展前景分析
一、复合调味料行业国内投资环境分析
二、中国复合调味料行业市场机会分析
三、中国复合调味料行业投资增速预测
第二节中国复合调味料行业未来发展趋势预测
第三节中国复合调味料行业规模发展预测
一、中国复合调味料行业市场规模预测
二、中国复合调味料行业市场规模增速预测
三、中国复合调味料行业产值规模预测
四、中国复合调味料行业产值增速预测
五、中国复合调味料行业供需情况预测
第四节中国复合调味料行业盈利走势预测

第十三章 2024-2031年中国复合调味料行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国复合调味料行业进入壁垒分析
一、复合调味料行业资金壁垒分析
二、复合调味料行业技术壁垒分析
三、复合调味料行业人才壁垒分析
四、复合调味料行业品牌壁垒分析
五、复合调味料行业其他壁垒分析
第二节复合调味料行业风险分析
一、复合调味料行业宏观环境风险
二、复合调味料行业技术风险
三、复合调味料行业竞争风险
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四、复合调味料行业其他风险
第三节中国复合调味料行业存在的问题
第四节中国复合调味料行业解决问题的策略分析

第十四章 2024-2031年中国复合调味料行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国复合调味料行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国复合调味料行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节复合调味料行业营销策略分析
一、复合调味料行业产品策略
二、复合调味料行业定价策略
三、复合调味料行业渠道策略
四、复合调味料行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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