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二、报告目录及图表目录

→内容简介
2008年，全球电影票房达到了278亿美元，被认为是历史上的新高，然而，这个记录在20

09年很快就被打破了，2009年全球电影票房收入达到了299亿美元，同比增长了7.6%。在
电影票房的地区分布上，美国和加拿大的票房收入为106亿美元，占到全球票房的36%。亚
太地区的票房增长速度也相当惊人，2009年全球票房占到了12.3%。2009年电影的票房之
所以能够取得这样的佳绩，这得益3D电影的盛行。以北美票房为例，2009年，总共有20部
3D电影上映，其中包括风靡全球的《阿凡达》和《飞屋环游记》，但3D票房的收入为11.4
亿美元，在558部2D电影的包围下，拿到了106亿美元中11%的份额。此外，据统计，如今
全球的3D屏幕已经高达8989块，占到了全球电影屏幕的6成左右。其中，美国和加拿大3D
屏幕由2008年的1514块增长到3548块，其他地区则由1029块增加到了5441块。

2009年中国电影市场全国城市的电影票房收入达到62.06亿元，同比增幅达42.96%，其
中国产片票房占据总额的56.6%，国产片票房连续7年超过进口片。2009年全年故事片产量
达到456部，动画片27部。全年国产电影海外销售收入27.7亿元，全年电影综合效益106.65
亿元，同比增幅达26.47%。中国电影业从2003年起全面推进产业化以来，电影产量从2002
年的100部左右上升到2008年的406部，电影投资主体从2002年的几十家发展为2008年的超
过300家，且投资结构趋于多元。随着产业化改革的继续深入和产业成效的初步显现，各行
业投资电影的热情进一步高涨。2009年全年主流市场新增影院142家，新增银幕626块，平
均每天增长1.7块银幕，全国主流院线银幕总计达到4723块。与之同步发展的是电影放映数
字化程度全面提升。在2009年新建的电影院中，数字影厅达到
500多个，约占新增影厅的80%，部分影院实现了全部数字化放映。

近年来，由于政策支持力度的加大，以及电影市场的复苏，中国电影投资环境大大改善，
大量资本进入中国电影的制作领域，海内外、多主体的联合投资成为电影投资的主流形式。
多主体指国企、社会、民营、港台、海外等企业参与到电影行业投资中来。融资渠道方面，
包括企业投资、广告投入、版权预售、金融贷款、风险投资、政府出资、个人投资、电影基
金资助和其他形式的间接赞助等在内的多种形式，使电影资金的来源更加丰富。2009年中
国电影在融资渠道方面，最大的亮点是电影企业的上市。股票市场与电影企业成功对接之后
，将大大提高中国电影制片企业的电影产量和制作质量。长期制约中国电影制片领域的资金
问题已得到根本改观，今后中国电影制片领域的资金来源将更加充裕。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家广播电影电视总局、国家
统计局、国务院发展研究中心、国家新闻出版总署、中国电影家协会、中国电影著作权协会
、中国电影发行放映协会、美国电影协会、国内外多种相关报刊杂志基础信息以及专业研究
单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，立足于全球电影市场，从中
国电影行业经济运行状况、行业竞争状况、重点企业发展状况以及电影行业未来发展趋势等
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多方面深度剖析，全面展示电影行业现状，揭示电影行业的市场潜在需求与潜在机会，为战
略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的
决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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