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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国金枪鱼罐头产业运营现状及十三五产业运营现状报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
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二、报告目录及图表目录

金枪鱼类属鲈形目鲭科又叫鲔鱼，华人世界又称为“吞拿（鱼）”。是大洋暖水性洄游鱼
类，主要分布于低中纬度海区，在太平洋、大西洋、印度洋都有广泛的分布。

金枪鱼肉质丰富柔软，富含蛋白质、脂肪、维生素A、D和微量元素，尤其是DHA和EP
A等n-3PUFA、蛋氨酸、牛磺酸、矿物质和维生素等含量丰富，是国际营养学会推荐的健康
美食。与绿黄色蔬菜充分搭配，将成为完美的健康食品。

近年来，我国的金枪鱼罐头工业取得了快速发展，但是由于行业过度依赖出口，以及产
品同质化严重，使得多数金枪鱼罐头企业都缺乏创新力和竞争力。受国际经济危机的冲击，
近两年来罐头产品的出口增速明显放缓，行业呈现下行趋势。

我国金枪鱼罐头发展严重滞后的主要原因是产品同质化严重，国产品牌缺乏有特色的产
品。虽然金枪鱼罐头产量不大，但金枪鱼罐头的品牌和厂家却比较多，仅广东就有20余家。
这些厂家产的产品同质化严重。目前我国金枪鱼罐头生产企业较多，但规模较小，企业产品
同质化严重，竞争激烈，中国水产罐头的巨大市场，让国外企业垂涎三尺，况且国内还没有
形成有竞争力的领军品牌。

从我国金枪鱼罐头城市消费竞争来看，北京上海等地的金枪鱼罐头消费量远远高于其他
二线城市，其他城市，例如中国的东部沿海的和内陆的大城市，也具有一定的金枪鱼罐头消
费能力，如沈阳、大连、青岛、南京、杭州、温州、厦门等地，也是比较有潜力的消费市场
。

金枪鱼罐头价格在全国销售价格差异并不太大，其销售单价都在十元的浮动范围之内，
上海金枪鱼罐头14元/180g，北京与其价格相差无几，其销售单价在11.元~14元/180g之间
。
在中国的金枪鱼罐头市场上，两大外资巨头已经展开近距离交锋。美国、德国、日本、西班
牙、澳大利亚、俄罗斯、爱沙尼亚、泰国、菲律宾等几乎所有生产金枪鱼罐头的外国厂家也
都盯住了中国尚待开发的水产罐头的庞大消费市场。

中国报告网发布的《2016-2022年中国金枪鱼罐头产业运营现状及十三五产业运营现状
报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向
、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家
信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境
，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公
司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确
竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不
可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
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市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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