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二、报告目录及图表目录

        婴幼儿配方奶粉是一种高端的营养强化食品。
科学研究表明，婴幼儿时期的营养状况是奠定一个人成年后身体素质的基础。在这个

特殊阶段中，倘若发生营养缺失，将会祸及终身，而且将无法追加和弥补。因此，婴幼儿需
要安全卫生、营养全面且均衡的食物。母乳无疑是婴幼儿最理想的食物，但遗憾的是，有些
母亲由于种种原因不能进行母乳喂养。在无母乳或母乳不足的情况下，婴幼儿配方奶粉应算
是首选的母乳替代品。

目前，全球婴儿配方乳的销售额达109亿美元，是一个大的产业。母乳是适合婴儿生长
发育的最完美食物。因此WHO（世界卫生组织）提倡婴儿出生后母乳哺育至少6个月，以提
高免疫力，预防传染疾病，保证婴儿的生长发育。根据WHO1994—2000年对94个国家的统
计数据，目前只有35％的婴儿出生后的前4个月是母乳哺育的，这使得婴儿配方乳具有了广
阔的发展空间。

我国作为拥有13亿人口的大国，目前年人均奶类消费量仅为8.8公斤，仅占全球年人均
奶类消费量100多公斤的8％。巨大的市场潜力，使我国的乳业近年来得到了迅速发展，也
令众多国外品牌垂涎。国产婴幼儿奶粉虽然被部分专家所推荐的提及率较低，但其质量与营
养价值方面与国外品牌相差无几。高端婴幼儿配方奶粉是目前技术水平最高、配方最合理、
营养最均衡的婴幼儿奶粉配方，代表着婴幼儿配方奶粉的发展潮流。目前高端婴幼儿配方奶
粉是以添加AA和DHA为代表同时添加其他必需维生素、矿物质的新产品配方。从营养的角
度，目前国产高端奶粉与进口品牌基本上没有差别，但在品牌形象和品牌服务上还有一定差
距。

中国报告网发布的《2016-2022年中国婴幼儿奶粉行业运营现状及十三五投资方向分析
报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向
、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家
信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境
，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公
司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确
竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不
可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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第一节婴幼儿奶粉国家标准 30
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