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一、报告简介

观研报告网发布的《中国休闲文化用品行业主要经营模式及周期性等特征分析》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/wentibangong/233910233910.html
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二、报告目录及图表目录

 
       （一）行业特有的经营模式及盈利模式
        目前，我国休闲文化用品出口制造企业主要有三种经营模式：OEM、ODM和OBM。
       1、OEM

OEM即代工生产、贴牌生产，品牌制造商不直接生产产品，而是利用其掌握的核心技
术设计和开发新产品，控制销售渠道。产品加工则通过合同订购的方式委托同类产品的其他
厂家生产，之后将所订产品以较低成本价买断，并贴上品牌制造商的商标进行销售。随着经
济竞争日益向全球范围内展开，零售商、品牌商与生产企业的合作日益紧密，OEM生产商
越来越多的参与到客户的设计过程中，OEM与ODM的界限逐渐模糊。
       2、ODM

ODM指采购方委托制造方，由制造方从设计到生产一手包办，而采购方负责销售，采
购方通常会授权制造方生产贴有该品牌的产品。OEM与ODM相结合是目前国内休闲文化用
品出口企业最普遍的经营模式。
       3、OBM

OBM即自有品牌生产，指生产商建立自有品牌，自主进行设计、采购、生产，以自有
品牌开拓市场。OBM模式下，企业根据市场需求自主开发新产品，获得品牌附加值效应，
盈利能力较强，但目前国内采取OBM模式的休闲文化用品出口企业非常少。
       （二）行业的周期性、区域性、季节性特征
       1、周期性

纸质休闲文化用品行业为非周期性行业。一般而言，纸质休闲文化用品的生产和销售受
到居民可支配收入的影响，但并不与经济周期呈现高相关。
       2、区域性

一般而言，纸质休闲文化用品行业行业不具有明显的区域性特征，但欧美等发达国家因
文化程度高，对纸质休闲文化用品需求较大。
       3、季节性
社交情感类纸质休闲文化用品需求具有一定季节性特征。一般而言，各国主要法定假期、传
统节日是社交情感类纸质休闲文化用品销售的旺季。对于以出口为主的社交情感类纸质休闲
文化用品供应商，西方节日是重要影响因素之一，节前产品需求最为旺盛。考虑到西方主要
节日在全年的分布以及生产运输所需时间，社交情感类纸质休闲文化用品的生产旺季是每年
的二、三季度。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/wentibangong/233910233910.html
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