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一、报告简介

观研报告网发布的《2019年中国女装市场分析报告-产业供需现状与发展动向研究》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

【报告大纲】

第一章 中国女装行业竞争充分度/集中度分析
1.1 女装行业发展背景
1.2 女装行业集中度分析
1.2.1 女装市场销售额
1.2.2 女装市场集中度
1.2.3 服装市场销售价格
1.3 女装行业竞争充分度分析
1.3.1 竞争结构与充分度
1.3.2 女装行业竞争充分度
（1）女装行业竞争充分度
（2）细分市场竞争充分度

第二章 中国女装行业竞争层次及排名情况分析
2.1 女装行业竞争层次分析
2.1.1 女装行业竞争者构成
（1）国际女装品牌
（2）本土女装品牌
（3）女装电商品牌
（4）女装生产企业
2.1.2 女装竞争者地位分析
（1）相对领先层
（2）挑战层
（3）利基层
2.1.3 女装市场竞争层次
（1）成本和价格的竞争
（2）质量和使用价值的竞争
（3）品牌的竞争
（4）商业模式之间的竞争
2.2 女装行业竞争排名分析
2.2.1 行业总体竞争排名
（1）竞争排名
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（2）排名变化
（3）领先品牌份额差距
2.2.2 高端女装竞争排名
（1）竞争排名
（2）领先品牌份额差距
2.2.3 细分市场竞争排名
（1）职业女装排名
（2）时尚女装排名
（3）休闲女装排名
（4）运动女装排名
（5）内衣市场排名
（6）婚纱市场排名
（7）孕妇装市场排名

第三章 中国女装行业区域派系品牌格局分析
3.1 女装行业主要派系类别
3.2 女装行业区域派系品牌
3.2.1 沪派女装竞争力分析
（1）沪派女装特色分析
（2）沪派女装主要品牌
（3）沪派女装市场竞争力
3.2.2 杭派女装品牌分析
（1）杭派女装特色分析
（2）杭派女装主要品牌
（3）杭派女装市场竞争力
3.2.3 京派女装品牌分析
（1）京派女装特色分析
（2）京派女装主要品牌
（3）京派女装市场竞争力
3.2.4 汉派女装品牌分析
（1）汉派女装特色分析
（2）汉派女装主要品牌
（3）汉派女装市场竞争力
3.2.5 粤派女装品牌分析
（1）粤派女装特色分析
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（2）粤派女装主要品牌
（3）粤派女装市场竞争力
3.2.6 苏派女装品牌分析
（1）苏派女装特色分析
（2）苏派女装主要品牌
（3）苏派女装市场竞争力
3.2.7 闽派女装品牌分析
（1）闽派女装特色分析
（2）闽派女装主要品牌
（3）闽派女装市场竞争力
3.2.8 湘派女装品牌分析
（1）湘派女装特色分析
（2）湘派女装主要品牌
（3）湘派女装市场竞争力

第四章 中国女装行业竞争强度分析
4.1 波特五力模型概述
4.1.1 波特五力模型简介
4.1.2 波特五力模型构成
4.1.3 波特五力模型评价
4.2 女装行业五力模型分析
4.2.1 现有企业之间的竞争
4.2.2 行业潜在进入者威胁
（1）影响企业进入的因素
（2）潜在进入者威胁评价
4.2.3 上游供应商议价能力
4.2.4 下游客户议价能力
4.2.5 行业替代品威胁
4.3 女装行业竞争强度评述
4.3.1 女装行业总体竞争情况
4.3.2 女装行业竞争特征及应对策略

第五章 中国高端女装发展路径研究
5.1 高端女装行业特点
5.1.1 时尚变化较小，行业龙头公司在特定产品或风格方面具备较强优势
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5.1.2 多品牌集团化运作是高端女装公司发展的必经之路
5.2 国际领先高端女装企业案例分析
5.2.1 MaxMara 集团案例分析
（1）MaxMara是全球知名的高级女装集团
（2）公司主品牌重视产品本身，专注经典服饰
（3）通过不断拓展不同系列和品牌得以发展壮大
5.2.2 Ann Taylor 公司案例分析
（1）定位职业女装细分市场，打造“美国第一行政品牌”
（2）推出定位稍低的品牌，获取公司的持续增长
5.3 国内高端女装领先企业分析

第六章 中国女装行业竞争趋势及策略
6.1 女装行业竞争趋势预判
6.1.1 市场细化，竞争加剧
6.1.2 竞争日趋国际化
6.1.3 竞争手段多样化
6.1.4 转战二三线城市
6.1.5 电商加剧市场竞争
6.1.6 建立快速反应的运营体系
6.2 女装行业竞争战略分析
6.2.1 成本领先战略
（1）战略主要特点
（2）战略个案研究
（3）战略收益风险
（4）战略实现路径
6.2.2 差异化战略
（1）战略主要特点
（2）战略个案研究
（3）战略收益风险
（4）战略实现路径
6.2.3 专一化战略
（1）战略主要特点
（2）战略个案研究
（3）战略收益风险
（4）战略实现路径
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6.3 女装企业竞争策略构建
6.3.1 产品策略分析
（1）女装产品市场定位
（2）女装产品组合策略
（3）女装新品研发策略
6.3.2 品牌策略分析
（1）品牌女装的构建
（2）女装品牌营销策略
（3）女装品牌扩张与拓展方式
（4）女装多品牌战略实施策略
（5）女装品牌竞争力提升对策
6.3.3 价格策略分析
（1）影响女装定价因素
（2）女装企业定价管理
（3）女装定价主要方法
（4）女装定价策略研究
6.3.4 渠道策略分析
（1）女装销售渠道之争
（2）销售渠道之争
（3）女装传统渠道策略
（4）新兴网销渠道策略
6.3.5 促销策略分析
（1）女装企业促销类型
（2）促销组合及影响因素
（3）女装促销策略技巧
6.4 不同地位企业竞争策略选择
6.4.1 领导者竞争策略
6.4.2 挑战者竞争策略
6.4.3 追随者竞争策略
6.4.4 补缺者竞争策略

第七章 国际女装企业在华竞争情况分析
7.1 国际女装一线品牌企业经营情况分析
7.1.1 法国香奈儿（CHANEL）
（1）企业发展简况分析
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（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
7.1.2 意大利阿玛尼（Armani）
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
7.1.3 意大利普拉达（Prada）
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
7.1.4 法国迪奥（Dior）
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
7.1.5 意大利古驰（Gucci）
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
7.1.6 美国（Calvin Klein）
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
7.1.7 意大利范思哲（Versace）
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
7.1.8 法国爱马仕（Hermès）
（1）企业发展简况分析
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（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
（6）企业最新发展动向
7.1.9 英国博柏利（BURBERRY）
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
7.1.10 法国路易威登（Louis Vuitton）
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
7.1.11 法国纪梵希（Givenchy）
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
7.1.12 美国唐娜凯伦（Donna Karan）
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
7.2 国际女装二、三线品牌企业经营情况分析
7.2.1 丹麦绫致（Bestseller）集团
7.2.2 思捷环球控股有限公司
7.2.3 韩国衣恋集团
7.2.4 法国艾格（Etam）集团公司
7.2.5 宝姿国际服饰集团（香港）有限公司
7.2.6 台湾哥弟服饰股份有限公司
7.2.7 赫基国际（香港）集团
7.2.8 慕诗国际集团有限公司
7.2.9 法国GUESS
7.2.10 韩国百家好（Basic House）
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7.2.11 法国ELLE
7.2.12 美国李维斯（Levi's）
7.2.13 佐丹奴国际有限公司
7.3 国际女装平民时尚品牌企业经营情况分析
7.3.1 西班牙Inditex集团
7.3.2 瑞典H&M公司
7.3.3 美国GAP公司
7.3.4 荷兰C&A公司
7.3.5 日本迅销集团（UNIQLO）

第八章 国内领先女装企业经营情况分析
8.1 国内女装企业发展概况分析
8.1.1 营收均获增长，仅拉夏贝尔净利下降
8.1.2 四家女装企业扭转下滑趋势
8.1.3 拉夏贝尔营收、净利润均为第一
8.2 时尚女装领先企业经营情况分析
8.2.1 浙江雅莹服装有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
8.2.2 上海拉夏贝尔服饰股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
8.2.3 广州市例外服饰有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
8.2.4 深圳市凯莱服装有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
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（4）企业竞争优势分析
8.2.5 珠海威丝曼服饰股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
8.2.6 凯撒（中国）文化股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
8.2.7 宁波太平鸟时尚服饰股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
8.2.8 广东都市丽人实业有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
8.2.9 安莉芳控股有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
8.2.10 日播时尚集团股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
8.3 职业女装领先企业经营情况分析
8.3.1 深圳玛丝菲尔时装股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
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（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
8.3.2 朗姿股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
8.3.3 北京白领时装有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
8.3.4 浙江丽凯服饰有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析
8.3.5 深圳市天尚服装有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业经营状况分析
（4）企业竞争优势分析

第九章 女装行业发展趋势分析与预测
9.1 中国女装产销情况的趋势预测
9.1.1 中国女装市场的发展趋势
（1）大众时尚休闲服装市场继续保持稳定增长
（2）服装快消品化将成为大众服装消费趋势
（3）二、三线城市大众时尚休闲服装市场将快速发展
（4）零售业态变迁带来新机遇与新挑战
（5）O2O打造全渠道零售引领服装销售新趋势
9.1.2 中国女装行业的发展前景预测
9.2 女装行业投资特性分析
9.2.1 女装行业进入壁垒分析
（1）品牌壁垒
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（2）营销网络壁垒
（3）研发设计能力壁垒
（4）管理能力壁垒
（5）产品供应链壁垒
9.2.2 女装行业盈利因素分析
（1）广阔的市场需求
（2）技术创新能力
9.3 女装行业投资兼并重组分析
9.3.1 女装行业投融资发展现状
9.3.2 女装行业兼并重组案例
（1）安正时尚：弥补品类缺失是公司投资主要方向
（2）歌力思：继续并购高端到轻奢定位品牌
（3）珂莱蒂尔：寻求扩大品牌组合的并购机会
（4）朗姿股份：继续推行多元化并购方式
（5）维格娜丝：通过并购拓宽目标市场
（6）拉夏贝尔：计划以投资并购进军海外市场
（7）维格娜丝：收购Teenie Weenie发挥协同效应
（8）复星国际：入股都市丽人，资金用于分销渠道改革等
（9）星期六：收购OnlyLady和Kimiss，打造时尚IP生态圈
9.3.3 女装行业投资兼并趋势
（1）并购主体预测
（2）并购方式预测
9.3.4 并购的机遇与挑战
（1）并购面临的机遇
（2）并购面临的挑战
9.3.5 并购的风险与对策
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