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一、报告简介

观研报告网发布的《中国钻石市场调查及未来五年运行态势预测报告》涵盖行业最新数据，
市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表
帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略
。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对
本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行
市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/yejin/213630213630.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

在过去五年，消费者对钻石的需求已经显示出正面名义上的美元增长，而钻石价值的
年均复合增长率却在2008至2013年略低于5%。在此期间，主要增长动力来自新兴经济体--
中国和印度，以及美国；自2010年以来，日本和主要的欧洲市场已经显示出低于平均水平
的增长趋势。
 
 
        2013年钻戒销售量情况 图

        2013年钻戒销售额情况

全球钻饰零售行业高度分散，服务于目标消费群体的商业模式各不相同。这个行业已
得到了相应的经济回报。在发达市场，许多珠宝零售商因未能支付其资本开销而导致亏损，
致使连锁店和小型珠宝店结业。最近Zale Corporation被 Signet
Jewelers收购即说明了珠宝零售业的潜在整合。
总体而言，新兴经济体的零售商表现优于在发达经济体的同行，部分原因是近期中产阶级群
体的快速增长，另一部分则由于开设新店的步伐迅速，以应对不断增长的需求。
虽然不同的国家消费者会由于不同的原因上网，但网络渠道在世界各地均变得日益重要。在
美国，互联网本身就是一个销售渠道，所以其重要性不言而喻：2013年，美国有超过十分
之一的钻饰销售是通过网络进行。尽管互联网在中国还未发展成一个非常重要的销售渠道，
仍有四分之一的消费者会在购买前先上网进行研究咨询。
许多专业珠宝首饰零售商，如蒂芙尼、卡地亚、戴比尔斯珠宝及肖邦等继续投资于产品提供
和店铺现代化，以支持钻石梦。另一个值得关注的主要趋势是，越来越多全球奢侈品类时装
品牌，如迪奥及香奈儿都增加了钻饰销售。这些全球性的品牌也支持了钻石梦，并提高消费
者对店内环境、新颖设计和客户服务的期望。
品牌钻石及品牌钻饰展示了钻饰零售商在发达国家和新兴经济体的增长机会。全球消费者越
来越倾向于品牌化的产品和服务。对零售商而言，品牌则在财务方面有一定优势，因为品牌
特性在价格上提供了有别于一般定位的差异化。零售商可运用品牌所带来的额外收入，投资
于店内环境以及业务推广，促使良性的循环增长。
中游公司正承受一连串压力，包括上游公司成本上升、信贷供应，以及零售客户对定价的要
求，使切割和打磨业务仍然分散。因为银行对切割和打磨行业的贷款申请有更严格标准，融
资方面亦面临重大挑战，并有可能在未来几年加剧这一情况。一个可能的后果是，某些公司
可能会退出该行业，导致更大规模的整合。此后，能够为钻石切割和打磨的过程增添显著价
值，以及企业管理和金融结构具透明度的公司，将突围成功。
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切割和打磨作业向印度和远东地区等低成本中心的转移很可能已经达到了顶峰。
近年，出产国如博茨瓦纳、南非和纳米比亚一直致力于本土选矿。 然而，长期而可持续的
切割和打磨业发展不仅需要政府介入，更需具国际竞争力的生产力水平。
由于生产商尝试为钻石毛胚争取最高价值，钻石毛胚的销售和分销渠道得以继续发展。在过
去五年，拍卖型式销售续渐变得越来越重要，而由于科技的持续发展，这个趋势还将继续。
然而，根据预测，主要钻石毛胚生产商还将继续普遍依赖长期合约去销售其产品。
由于各国政府希望增加其天然资源的份额价值，出产国在钻石毛胚的销售和分销中扮演了一
个更重要的角色。从戴比尔斯全球看货商销售会(De Beers’ Global Sightholder Sales)移至
博茨瓦纳，到2013年11月在哈博罗内举行戴比尔斯首个国际看货会(Sight)来看，本地钻石
加工的发展趋势可能在2013年构建了最大的里程碑。
2013年钻石毛胚产量估计有1.46亿克拉，远低于2005年高峰时期开采的超过1.76亿克拉。
由于新项目陆续启动，预期整体钻石供应量在未来几年会温和地增加。到2020年，当许多
现有矿场产量开始下降，整体供应量将有可能进入停滞期。除非在未来几年有重大的发现，
否则预期在2020年开始供应将逐步下降。
由于采矿向更深的地层发展、利润减少以及钻石来源更偏远，使钻石生产变得更具挑战性。
这种趋势会在 “聚焦” 及“钻石诞生的奇妙”的章节内作进一步探讨。
由于寻找下一个钻石来源有迫切的需要，预计勘探支出成本将保持高位。如今，大部份的钻
石勘探支出均使用在历史上探索不足的非洲国家，例如安哥拉、刚果民主共和国和津巴布韦
，以及北极西伯利亚和加拿大的辽阔土地。不过能找到大规模以及有利可图的新发现的几率
依然很低。任何规模以及可行的钻石矿藏都是罕见而且很难找到，再多的勘探投资都无法保
证钻石矿藏的发现，以及可持续的营运。
事实上，钻石勘探的支出并没有跟上其他自然资源勘探的步伐；目前的支出实际上只相当于
2007年历史最高水平的一半，当时钻石行业每年花费近十亿美元于勘探之上。随着全球采
矿业整体面临资本开支压力，预期这种情况在近期内都不会改变。
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