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二、报告目录及图表目录

咖啡馆盛行于每个大中小城市，是现代人们用于聚会休闲、商务交流的场所；咖啡馆
之所以有它独特的吸引人之处，是因为它贩卖的不仅仅是咖啡，更是一种品质，文化和思想
。

最早的咖啡馆叫做“Kaveh Kanes”，是在麦加建成的。尽管最初是出于一种宗教目的，
但很快这些地方就成了下棋、闲聊、唱歌、跳舞和欣赏音乐的中心。从麦加开始，咖啡馆又
遍及亚丁、梅迪纳（Medina）和开罗（Cairo）。

如今的咖啡馆是人们休闲、商务交流的场所。现代人普遍认为，人类首次在非洲发现
咖啡。亚洲人浮士德内罗尼的《不知道睡觉的修道院》里记载了这个故事：埃塞俄比亚的牧
羊少年发现自己的羊群吃了灌木上的红色果实之后，兴奋不已地不肯回家。他以为羊群中毒
了，但是几个小时之后，羊群恢复正常。少年自己尝了一口这个果实，顿时倦意全消。他把
这个发现告诉周围的人，夜晚需要长时间静修的基督教修士们开始把它当成日常食用的提神
食品。

中国报告网发布的《2016-2022年中国咖啡馆连锁市场产销调研及十三五市场竞争态势
报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向
、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家
信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境
，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公
司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确
竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不
可或缺的重要工具。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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1.4.3 中国西餐市场快速形成的原因
1.4.4 未来西餐市场发展前景及趋势
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2.1.3 2015年中国咖啡产量增长分析
2.1.4 2015年中国咖啡生产企业产能
2.2 中国咖啡消费情况分析
2.2.1 中国咖啡消费群体逐渐成长壮大
2.2.2 中国咖啡消费可望进入井喷时代
2.2.3 2015年中国速溶咖啡零售规模分析
2.2.4 2015年中国咖啡零售规模增长分析
2.3 2016-2022年中国咖啡消费者调研分析
2.3.1 消费者认为最好的咖啡品牌分析
2.3.2 消费者喝咖啡的原因与顾虑分析
2.3.3 消费者购买咖啡时考虑的主要因素
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