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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国干果产业市场竞争格局研究与投资前景规划预测报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

           一、行业定义

干果，即果实果皮成熟后为干燥状态的果子和部分水果干制品。果实在完全成熟后，
由于水分含量很少，成熟后果皮干燥的果实叫干果。还有干果和肉果的分别，成熟后果实果
皮干燥的果子叫干果。干果又分为裂果和闭果，它们大多含有丰富的蛋白质，维生素，脂质
等。我们生活中常见的干果有很多，例如板栗、锥栗、霹雳果、榛子、腰果、核桃、瓜子、
松仁、杏仁、白果、开心果、碧根果、沙漠果、橡果、榧子、白瓜子、南瓜子、花生、巴旦
木、夏威夷果、枣干、葡萄干、香蕉干、菠萝干等。

          二、发展现状

干果类农产品不同于其他农产品，有其独特的特征。第一，营养价值高。干果含有丰
富的营养成分，既保留了原料的保健功效，同时也基本保留原料最初的口感。在消费者对自
身健康越来越重视的今天，干果类农产品作为传统非健康零食很好的替代品，得到更多的青
睐。第二，不易破损，方便运输。干果不易破损，在经过长距离的运输和装卸过程后，基本
能够保证产品外表的完整性和整体性。与生鲜农产品相比，在运输途中造成的损失几乎微不
可言。第Ｈ，保质期长，易储存。干果与鲜果相比，最大的优势在于保质期较长，若添加抗
氧化剂并进行密封处理，则可保存更长时间。在产地距离较远，运输期较长的的情况下，更
能够保证产品的质量。

当前，中国已成为全球最大的坚果炒货食品生产与消费国，同时也是全球坚果炒货业
增幅最快的国家。

根据数据显示，2017年1月中国鲜、干水果及坚果进口额为7.5亿美元，累计同比下降
4.3%。2017年2月中国鲜、干水果及坚果进口额为3.7亿美元，2017年1-2月中国鲜、干水果
及坚果进口额累计为11.2亿美元，累计同比下降4.8%。2017年1-3月中国鲜、干水果及坚果
进口额累计为15.5亿美元，累计同比下降3.4%。

2017年1-5月中国鲜、干水果及坚果进口额累计为27.5亿美元，2017年1-6月中国鲜、
干水果及坚果进口额累计为32.5亿美元，累计同比下降0.6%。2017年7月中国鲜、干水果及
坚果进口额为5.1亿美元，2017年1-7月中国鲜、干水果及坚果进口额累计为37.7亿美元，累
计同比增速3.5%。
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2017年9月中国鲜、干水果及坚果进口量为36万吨，同比增长12.5%。2017年1-9月
中国鲜、干水果及坚果进口量为346万吨，与去年同期相比增涨11.4%。2017年9月中国鲜
、干水果及坚果进口金额4.7亿美元，同比增长10.2%。1-9月，中国鲜、干水果及坚果进口
金额达47.9亿美元，同比增长7.8%。

图：2017年鲜、干水果及坚果进口数量统计图：2017年鲜、干水果及坚果进口金额统计
三、发展趋势

          消费升级为新特点

坚果瓜子类(与签署坚果炒货行业略有不同)零食市场的销售额在2016年达2637亿元，
而到2020年，这一下销售额数值或达3456亿元，坚果瓜子类零食在2015~2020年间将保持1
0.7%的年均复合增长率。

对于目前的行业规模，京东商城消费品事业部(干货食品部)总经理李昌明介绍说，201
6年京东超市食品行业销售额同比增幅119%，其中坚果炒货类零食同比增幅超过138%，是
增幅最大的。坚果炒货最受青睐的城市是北京、上海、广州，四川、湖北等省份发展潜力也
巨大。另外，坚果炒货类目消费者中，女性占比持续提升；高端成为坚果未来的发展方向；
“90后”消费者正在崛起，成为坚果炒货的增量担当。

而对于未来发展，消费升级、产品升级及线上线下全渠道营销，则在行业内获得较多认可。

对于未来，来伊份供应链副总裁支瑞琪认为，线上线上新零售是零售趋势，而消费升
级的表现为“品质提升往高位走，数量递增往低位走”，形成了“x”曲线，表现了新兴人群对好
品质的“大健康”产品的追求越来越显著，大势所趋。

对于健康这一点，三只松鼠产品中心总经理魏本强也非常认同，“过去人们的消费需求
可能是基于解决温饱，基于好吃，现在逐渐过渡到基于健康，未来的消费需求将围绕精神层
面展开，消费者要求个性化、展现自我以及独特价值的主张。”

洽洽食品电商部副总裁尤强则通过对“80后”和“90后”的观察，发现了消费升级的三要
素：一是由价格决策到品质决策的演变；二是由产品稀缺性、奢侈化到个性、价值主张决策
的演变；三是由完全实用性到对生活理想的满足感的演变。
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          线上线下融合仍是痛点

处于消费升级的背景下，包括洽洽食品、来伊份、三只松鼠、百草味在内的众多零食
企业都在打造全渠道发展模式。

虽然近年来全渠道是行业发展趋势，但企业无法把线上和线下很好地融合是最大的痛
点。线上的消费体验在于快捷、便利、产品颜值高、色彩包装漂亮，而线下的体验除了产品
本身以外，精神层面的体验也非常重要。

观研天下（Insight&InfoConsultingLtd）发布的《2018-2023年中国干果产业市场竞争
格局研究与投资前景规划预测报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据
国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地
调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析
。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规
避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解
行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
【报告大纲】

第一部分干果行业发展现状

第一章2017年世界干果行业整体发展现状分析
第一节2017年世界干果行业市场发展格局
一、世界干果市场特色分析
二、世界核桃生产的状况
三、南非将提高坚果的产量和价格
四、世界干果市场销售情况
五、澳大利亚的澳洲坚果业前景乐观
第二节2017年世界主要国家干、坚果市场运行分析
一、美国
二、日本
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第三节2018-2023年世界干果行业发展趋势分析

第二章2017年中国干果行业市场发展环境解析
第一节2017年中国宏观经济环境分析
一、国民经济运行情况GDP(季度更新)
二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）
三、全国居民收入情况（季度更新）
四、恩格尔系数（年度更新）
五、工业发展形势（季度更新）
六、固定资产投资情况（季度更新）
七、财政收支状况（年度更新）
八、中国汇率调整（人民币升值）
九、存贷款基准利率调整情况
十、存款准备金率调整情况
十一、社会消费品零售总额
十二、对外贸易&进出口
第二节2017年中国干果市场政策环境分析
一、七大措施搞活流通扩大消费政策解析
二、《干、坚果食品卫生标准》
三、《烘炒食品卫生标准》
四、《预包装食品标签通则》
五、《食品添加剂使用卫生标准》
六、《坚果及炒货食品中抗氧化剂的测定液相色谱法》等标准通过评审
第三节2017年中国干果市场社会环境分析
一、居民消费观念和习惯
二、人们对干果营养价值认知情况
三、人口环境分析
四、文化环境分析

第三章2017年中国干果行业市场供需分析剖析
第一节2017年中国干、坚果行业现状综述
一、干、坚果加工行业运行特点分析
二、中国干、坚果种植概况及区域分布
三、传统坚果炒货业加快品牌化步伐
第二节2017年中国干、坚果部分地区运行分析
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一、合肥打造“中国坚果炒货之都”
二、云南永德政协助推澳洲坚果产业发展
三、本溪干坚果经济林发展迅猛
四、扶绥昌平乡种植三千多亩坚果获增收
五、临沧打造全国最大的澳洲坚果基地
六、黄龙努力打造核桃国内坚果行业知名品牌
第三节2017年中国干、坚果加工业热点问题探讨

第四章2016-2017年中国干果加工行业数据监测分析
第一节2016-2017年中国干果加工行业规模分析
一、企业数量增长分析
二、从业人数增长分析
三、资产规模增长分析
第二节2017年四季度中国干果加工行业结构分析
一、企业数量结构分析
1、不同类型分析
2、不同所有制分析
二、销售收入结构分析
1、不同类型分析
2、不同所有制分析
第三节2016-2017年中国干果加工行业产值分析
一、产成品增长分析
二、工业销售产值分析
三、出口交货值分析
第四节2016-2017年中国干果加工行业成本费用分析
一、销售成本统计
二、费用统计
第五节2016-2017年中国干果加工行业盈利能力分析
一、主要盈利指标分析
二、主要盈利能力指标分析
第二部分干果市场深度剖析

第五章2017年中国干果、坚果市场运行走势分析
第一节2017年中国干果、坚果市场运行特点
第二节2017年中国干果、坚果市场运行动态透析
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一、干、坚果质量揣检情况
二、坚果炒货行业协会成立
三、干果特产开拓络新渠道成拍拍网抢手货
第三节2017年中国干果、坚果市场贸易运行状况分析
一、新疆干果巴旦木哈市热销
二、中山干坚果出口再创新佳绩
三、2017年延庆干果产值分析
四、炒货干果价格疯涨

第六章2017年中国花生干果产业市场运行动态解读
第一节2017年中国花生干果产业市场供需分析
一、花生产量统计分析
二、花生需求分析
三、花生产业需求特点分析
第二节2017年中国花生干果产业市场动态分析
一、花生中间商市场分析
二、花生内贸终端销售迟缓
三、花生市场震荡寻底，价格维持区间震荡
第三节2017年中国花生干果产业细分市场分析
一、去壳花生壳花生市场分析
二、带壳花生壳花生市场分析
三、烘焙花生市场分析
第四节2017年中国花生主要产品市场分析
一、酒鬼花生
二、入味花生

第七章2017年中国干果、坚果市场热点产品运营分析
第一节瓜子
一、瓜子市场供需情况分析
二、甘肃大板瓜子批发价格猛涨
三、临沂炒瓜子价格同比上涨
四、日照瓜子出口占全国“半壁江山”
五、白瓜子出口逆势创新高
六、瓜子品牌市场销售态势
第二节核桃
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一、核桃相关概述
二、建立现代化高效核桃产业分析
三、南江县核桃产业园区建设迅猛发展
四、临安山核桃大打“生态”牌
五、核桃及核桃仁市场运行分析
第三节其综产品市场运行分析
一、榛子
二、杏仁
三、腰果
四、板粟
第三部分干果进出口贸易市场数据监测

第八章2016-2017年中国烘焙花生进出口数据监测分析
第一节2016-2017年中国烘焙花生进口数据分析
一、进口数量分析
二、进口金额分析
第二节2016-2017年中国烘焙花生出口数据分析
一、出口数量分析
二、出口金额分析
第三节2016-2017年中国烘焙花生进出口平均单价分析
第四节2016-2017年中国烘焙花生进出口国家及地区分析
一、进口国家及地区分析
二、出口国家及地区分析

第九章2016-2017年中国瓜子进出口贸易市场数据监测
第一节2016-2017年中国黑瓜子进出口数据统计情况
一、黑瓜子进出口数量分析
二、黑瓜子进出口金额分析
三、黑瓜子进出口国家及地区分析
第二节2016-2017年中国红瓜子进出口数据统计情况
一、红瓜子进出口数量分析
二、红瓜子进出口金额分析
三、红瓜子进出口国家及地区分析
第三节2016-2017年中国白瓜子进出口数据统计情况
一、白瓜子进出口数量分析
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二、白瓜子进出口金额分析
三、白瓜子进出口国家及地区分析

第十章2016-2017年中国其它干果进出口数据分析
第一节2016-2017年中国干的未去壳核桃进出口数据统计情况
一、干的未去壳核桃进出口数量分析
二、干的未去壳核桃进出口金额分析
三、干的未去壳核桃进出口国家及地区分析
第二节2016-2017年中国干的未去壳榛子进出口数据统计情况
一、干的未去壳榛子进出口数量分析
二、干的未去壳榛子进出口金额分析
三、干的未去壳榛子进出口国家及地区分析
第三节2016-2017年中国干板栗进出口数据统计情况
一、干板栗进出口数量分析
二、干板栗进出口金额分析
三、干板栗进出口国家及地区分析

第十一章2017年中国坚果市场消费调查分析
第一节受访者基本情况调查分析
一、性别占比
二、年龄分布
三、职业分布情况
第二节坚果食品消费者消费行为调查分析
一、消费者坚果食品的原因调查分析
二、消费者对瓜子口味喜好分析
三、消费者购买坚果食品细分类别占比
四、消费者购买坚果食品前三大品牌构成
五、消费者对坚果食品价格及容量调查分析
六、消费者对坚果食品满意度调查分析
第三节影响消费者选购坚果食品的因素调查分析
第四部分干果市场竞争及企业竞争性指标分析

第十二章2017年中国干、坚果市场竞争格局透析
第一节2017年中国干、坚果行业竞争程度
第二节2017年中国干果加工业集中度分析
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一、市场集中度分析
二、区域集中度分析
第三节2017年中国干、坚果市场竞争力分析
一、三大品牌竞争力分析
二、价格竞争分析
第四节2017年中国干、坚果市场竞争策略分析
第五节2018-2023年中国干果行业竞争趋势分析

第十三章中国坚果、干果重点生产企业运行关键性指标分析
第一节合肥华泰集团股份有限责任公司（洽洽）
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
第二节安徽真心食品有限公司（真心）
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
第三节兰州正林农垦食品有限公司（正林）
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
第四节沈阳宝仁食品工贸有限责任公司
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
第五节广州市果王食品有限公司
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
第六节安徽省诚信食品有限责任公司
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一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
第七节山西仙塔食品工业集团有限公司
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
第八节埃芙迪食品（青岛）有限公司
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
第九节日照华赛食品有限公司
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
第十节山东知心仁食品有限公司
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
第五部分干果市场竞争及企业竞争性指标分析

第十四章2018-2023年中国干、坚果行业发展趋势与前景展望
第一节2018-2023年中国干、坚果行业趋势预测分析
一、中国休闲食品加工业前景分析
二、干、坚果市场前景透析
第二节2018-2023年中国干、坚果行业发展趋势分析
一、休闲食品品牌化发展趋势
二、休闲食品时尚化发展趋势
三、干、坚果包装新趋势分析
第三节2018-2023年中国干、坚果行业市场预测分析
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一、干、坚果市场供需预测分析
二、干、坚果细分产品进出口贸易预测分析
第四节2018-2023年中国干果市场盈利预测分析

第十五章2018-2023年中国干果行业行业前景调研分析
第一节2017年中国干果市场投资环境分析
第二节2017年中国干果行业投资周期分析
一、经济周期
二、增长性与波动性
三、成熟度分析
第三节2018-2023年中国干果行业投资机会分析
一、干果加工投资潜力分析
二、干果加工与产业链相关的投资热点分析
第四节2018-2023年中国干果行业投资前景预警
一、市场竞争风险
二、进退入风险
三、原料供需、价格波动及影响
第五节专家投资观点

（GYWWJP）
图表详见报告正文
特别说明：观研天下所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行年
份对报告质量不会有任何影响，请放心查阅。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/nongyezhongzi/303210303210.html
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