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11.4.3 孚日股份经营状况分析
11.4.4 孚日股份经营状况分析
11.4.5 孚日家纺开辟线上销售平台
11.4.6 孚日家纺未来发展战略简析
11.5 梦洁
11.5.1 公司简介
11.5.2 梦洁家纺经营状况分析
11.5.3 梦洁家纺经营状况分析
11.5.4 梦洁家纺经营状况分析
11.5.5 梦洁家纺积极应对行业景气下滑
11.6 博洋
11.6.1 公司简介
11.6 博洋家纺的经营策略
11.6.3 博洋家纺积极推进电子商务模式
11.6.4 博洋家纺发展目标
11.7 南方寝饰
11.7.1 公司简介
11.7.2 南方寝饰发展的优势浅析
11.7.3 南方寝饰大力开拓国际市场
11.7.4 南方寝饰婚庆产品受市场青睐
11.7.5 南方寝饰着力提升品牌形象
11.8 上海水星家纺
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11.8.1 公司简介
11.8.2 水星家纺的品牌文化与产品理念
11.8.3 水星家纺的电影营销策略解析
11.8.4 未来水星家纺的市场定位分析
11.9 洁丽雅
11.9.1 公司简介
11.9.2 洁丽雅集团新品研发成效显著
11.9.3 洁丽雅集团发布5年发展计划
11.9.4 洁丽雅打造首个毛巾品牌文化博物馆
11.10 紫罗兰
11.10.1 公司简介
11.10.2 紫罗兰成功经营的六大步骤
11.10.3 紫罗兰销售渠道定位分析
11.10.4 未来紫罗兰家纺发展趋向
11.11 凯盛
11.11.1 公司简介
11.11.2 凯盛棉产品获美国认可
11.11.3 凯盛家纺进入电子商务销售渠道
11.11.4 凯盛家纺进驻赣州核心商圈
第十二章 家纺行业投资前景及趋势分析
12.1 家纺行业投资分析
12.1.1 家纺行业存在的机会点
12.1.2 投资家纺业的利好因素
12.1.3 进入家纺行业的主要障碍
12.1.4 投资家纺业的注意事项
12.1.5 投资家纺行业的建议
12.2 家纺行业的前景趋势预测
12.2.1 未来中国家纺市场的增长动因
12.2.2 未来五年家纺行业发展目标及任务
12.2.3 未来五年中国家纺行业预测
12.2.4 未来家纺专业市场的发展变化分析
12.2.5 家纺礼品化发展前景广阔
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