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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国直销市场运营格局现状及发展策略分析报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/diaochang/282804282804.html
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特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

在中国经济结构调整，经济增速放缓的大背景下，中国经济的驱动将更加依赖于消费市场。
中国中产阶级群体数量的壮大，将逐步成为中国消费的主力，因此以提供高品质、高科技含
量产品的中国直销行业将迎来市场的爆发期，中国直销市场将继续保持较快增长的运行态势
。
近4年来，中国直销业绩一直保持着10%以上的速度增长，年均复合增长率达22.5%。保守
估计，2016年中国直销的业绩将到达400亿美元以上。
2012-2016年中国直销市场业绩统计图
2006-2016年我国获得直销经营许可证企业数量统计图
2016年全球直销行业销售金额走势
中国报告网发布的《2017-2022年中国直销市场运营格局现状及发展策略分析报告》内容严
谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前景、
正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠
道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实
践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门
准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战
略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要
工具。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
第一章直销业相关概述
1.1直销基础概述
1.1.1直销有独特优势
1.1.2直销相对传统市场营销的区别特性
1.2直销与非法传销的相关联系及区别分析
1.2.1直销与传销界定与区别
1.2.2金字塔式销售定义
1.2.3合法直销事业与非法金字塔式销售区别
1.3直销的商德守则
1.3.1通则
1.3.2对顾客之营业守则
1.3.3对直销商之经营守则
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1.3.4直销公司之间的经营守则
1.4世界直销联盟的概况及职能
1.4.1世界直销联盟的概况
1.4.2世界直销联盟的职能
1.4.3与中国直销市场的关系
第二章2016年世界直销业运行态势分析
2.1海外适宜从事直销的国家和地区分布
2.1.1东南亚市场简约分析对比
2.1.2俄罗斯全境均适宜直销
2.1.3非洲地区
2.1.4欧洲地区
2.2国外直销业运行环境分析
2.2.1直销法规的差异性
2.2.2直销市场的开放性
2.2.3直销在国际间的“流动”
2.32014-2016年全球直销业运行概况
2.3.12014-2016年世界直销业市场发展概况
2.3.22016年世界直销业区域分布状况
2.3.3世界直销业发展趋势与前景分析
2.42016年欧美地区直销业重点市场透析
2.4.12014-2016年美国直销业发展分析
2.4.22014-2016年英国直销业发展分析
2.4.32014-2016年俄罗斯直销业发展分析
2.4.42014-2016年德国直销业发展分析
2.52016年亚洲地区直销业重点市场分析
2.5.12014-2016年日本直销业发展分析
2.5.22014-2016年印度直销业发展分析
2.5.32014-2016年韩国直销业发展分析
2.5.42014-2016年香港地区直销业发展分析
2.5.52014-2016年台湾地区直销业发展分析
第三章 2016年中国直销立法解读
3.1中国直销立法概述
3.1.1中国直销立法的背景
3.1.2中国直销业立法历程
3.1.3中国直销法规核心特征解析
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3.2直销业的相关法规
3.2.1《直销管理条例》
3.2.2《禁止传销条例》
3.2.3《直销员业务培训管理办法》
3.2.4《直销企业保证金存缴、使用管理办法》
3.2.5《直销企业信息报备、披露管理办法》
3.3解读《直销管理条例》
3.3.1出台《直销管理条例》的原因及指导思想
3.3.2直销企业及其分支机构的设立的条件
3.3.3条例对直销员的一些规定
3.3.4条例规定的监管措施和法律责任
3.4《禁止传销条例》解读
3.4.1制定《禁止传销条例》的原因及指导思想
3.4.2条例对地方政府及其有关部门的要求
3.4.3条例规定的查处措施及法律责任
3.4.4贯彻实施好条例的具体措施
3.5中国直销立法的意义及影响
3.5.1直销立法折射中国政府智慧
3.5.2直销立法有利于促进行业自律
3.5.3中国直销行业进入法制时代
第四章2016年中国直销行业运行新形势透析
4.1中国直销行业发展现状分析
4.1.1中国直销业发展历程分析
4.1.2中国直销步入产品营销时代
4.1.3中国直销企业践行低碳经济
4.1.42016年中国直销行业发展概述
4.1.52016年中国直销从业人员情况
4.22016年中国直销牌照情况分析
4.2.1中国直销行业历年牌照发牌情况
4.2.22016年中国直销行业获牌企业概况
4.2.3直销企业将掀起新一轮牌照争夺战
4.32016年中国直销业市场分析
4.3.12016年中国直销市场业绩分布
4.3.22016年中国直销零售规模分析
4.3.3直销市场的核心主体消费者分析
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4.3.4产品品牌在直销品牌价值链中的作用
4.4新时期中国直销业发展分析
4.4.1新形势下中国发展直销业的必要性
4.4.2中国发挥直销业优势的可行性分析
4.4.3开启中国直销业发展新旅程的对策
4.52016年中国直销业的弊端及建议
4.5.1直销在中国的发展障碍
4.5.2中国直销业存在的弊端
4.5.3中国直销业的发展建议
4.62016年中国直销经济的发展规律
4.6.1中国直销是经济博弈现象
4.6.2中国直销是人本经济现象
4.6.3中国直销是辩证运动的经济现象
第五章2016年中国直销企业运行新格局透析
5.1直销企业发展概况
5.1.1直销企业的特性分析
5.1.2直销企业发展的基点和立足点
5.1.3直销企业发展的保障分析
5.1.4直销企业的长远销售方向分析
5.2直销企业中国市场的出路分析
5.2.1直销出路分析
5.2.2内资民族直销企业转型分析
5.2.3外资的民族直销企业的转型分析
5.2.4民族品牌在内资民族直销企业中的作用
5.2.5内资民族直销企业跨国经营的战略依托
5.2.6内资民族直销企业跨国经营中的战略路线
5.2.7香港在内资民族直销企业中的地位
5.2.8内资民族直销企业跨国经营的"雁阵"结构
5.2.9内资民族直销企业跨国经营的核心竞争力
5.3后奥运时代国内外直销企业的变革分析
5.3.1会销企业两极分化
5.3.2会销企业的核心定位分析
5.3.3知名公司及中小型会销企业分析
5.3.4产品和市场推广的个性化
5.3.5会销企业的规范复制
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第六章 2016年中国美容化妆品直销业市场动态分析
6.1直销业与美容业的相关性分析
6.1.1直销业与美容业的相同点浅析
6.1.2直销业与美容业嫁接的可能性分析
6.1.3日化品牌渠道战从商超转向直销
6.22016年中国美容化妆品业发展分析
6.2.12014-2016年中国化妆品行业发展概况
6.2.22016年中国化妆品市场规模分析
6.2.32016年中国化妆品市场特点分析
6.2.4未来中国化妆品市场发展趋势预测
6.2.52017-2022年中国化妆品市场规模预测
6.32016年中国美容化妆品直销发展状况分析
6.3.12016年中国化妆品直销现状概述
6.3.2美容业营销向直销渠道模式转变
6.3.3直销解禁后化妆品市场发展透析
6.3.4美容业推行直销欲破竞争困局
6.42016年中国美容化妆品直销盛行的原因及消费者分析
6.4.1中国美容直销盛行的原因解析
6.4.2美容直销的体系先进性分析
6.4.3消费心理的成熟与理性选择是前提
6.4.4直销能够给消费者带来诸多好处
6.52016年中国美容化妆品直销的问题对策分析
6.5.1美容业直销模式运营存在相关问题
6.5.2直销对中国美容业的冲击分析
6.5.3美容化妆品业应完善与直销的模式嫁接
6.5.4直销环境下中国美容业的发展对策分析
第七章2016年中国保健品直销产业运行态势分析
7.12016年中国保健品直销市场综合分析
7.1.12016年中国保健品市场发展分析
7.1.2直销业发牌刺激保健品发展
7.1.3直销模式在保健品营销中的应用
7.1.4中国保健品直销未来发展展望
7.22016年中国医药保健品直销分析
7.2.12016年中国保健品直销零售规模分析
7.2.2中国医药保健品业的机遇与发展解析
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7.2.3大型医药保健品企业加入直销大军
7.2.4医药保健品直销路途坎坷
7.2.5药店面对保健品直销挑战的对策
7.32016年中国保健品直销行业发展问题对策分析
7.3.1中国保健品市场发展面临瓶颈问题
7.3.2保健品行业向直销转型面临的问题
7.3.3保健品直销需要肃清队伍
7.3.4保健品直销的关键还在于服务理念
第八章2016年中国直销渠道管理分析
8.1建立和控制直销渠道
8.1.1吸纳直销商进入直销渠道
8.1.2对直销渠道的控制方法和策略
8.1.3合理设计和改进直销渠道
8.2直销渠道管理的最佳状态分析
8.2.1三种产权分析
8.2.2道德关系的产权分析
8.2.3三种产权的统一
8.3渠道管理重点分析
8.3.1直销员分析
8.3.2直销员的增长对直销企业的管理
8.3.3渠道管理的重点
第九章2016年中国直销业市场营销策略分析
9.12014-2016年直销企业营销存在的问题
9.1.1企业市场定位不明确
9.1.2选择的营销模式不恰当
9.1.3直销企业产品价格过高
9.1.4企业的产品质量不过硬
9.1.5企业的售后服务不到位
9.22010中国直销运营策略分析
9.2.1产品和服务至上策略
9.2.2文化致胜策略
9.2.3品牌运作策略
9.2.4直销管理的专业化和职业化策略
9.2.5直销复合化经营策略
9.2.6内资企业的国际化和外资企业中国化策略
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9.2.7规范经营策略
9.2.8有边界的经营创新策略
9.3直销业转型发展战略分析
9.3.1直销与电子商务的结合分析
9.3.2直销企业转型的商业模型初探
9.3.3网络直销发展策略
9.4直销企业的家族制与股份制分析
9.4.1家族制应向现代化管理过渡
9.4.2股份制是企业发展的世界性潮流
9.4.3管理模式的博弈重点是体现人性
9.5直销企业发展战略分析
9.5.1重视品牌形象建设
9.5.2选择适当的营销模式
9.5.3要严把产品质量关
9.5.4充分加强售后服务
第十章2016年中国直销产业市场竞争格局分析
10.12016年中国直销产业市场竞争格局分析
10.22016年中国直销行业竞争概况
10.2.1营销方式与直销的比较分析
10.2.2内资与外资直销企业特点分析
10.2.3海外和国内直销制度设计的区别
10.32016年中国直销行业竞争现状分析
10.3.1人才竞争分析
10.3.2牌照争夺分析
10.3.3品牌竞争分析
10.42016年中国直销行业竞争主流分析
10.4.1卓越的行业影响力
10.4.2有力的自我约束机制
10.4.3深厚的社会责任感
10.4.4持续的生命力
10.4.5良好的公众形象
10.4.6出色的市场业绩
10.4.7直销牌照的取得
10.52016年中国直销企业竞争焦点
10.5.1团队
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10.5.2质量
10.5.3牌照
10.5.4品牌
10.5.5文化
第十一章国外直销业重点品牌企业动态分析
11.1安利
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
11.2雅芳
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
11.3玫琳凯
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
11.4完美
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
11.5仙妮蕾德
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
第十二章国内重点直销企业运营状况分析
12.1健康元药业集团股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
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（4）公司优劣势分析
12.2哈药集团股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
12.3天津天狮生物工程有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
12.4南方李锦记有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
12.5新时代健康产业（集团）有限公司
（1）企业概况
（2）主营产品概况
（3）公司运营情况
（4）公司优劣势分析
第十三章 2017-2022年中国直销行业投资及前景分析
13.12017-2022年中国直销行业发展趋势与前景分析
13.1.1电子商务成直销行业发展新趋势
13.1.2中国直销行业监管典型趋势分析
13.1.3中国直销行业整体发展趋势分析
13.1.4中国直销行业内企业的竞争趋势
13.1.5直销模式在中国的发展前景分析
13.22017-2022年中国直销变化趋势分析
13.2.1公司方面的变化
13.2.2产品方面的变化
13.2.3制度方面的变化
13.2.4系统方面的变化
13.32017-2022年中国直销行业发展预测
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