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一、报告简介

观研报告网发布的《中国多媒体展览展示市场全景调查与盈利空间分析报告（2013-2017）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

多媒体展示行业随着上海世博会等大型活动的大量普及应用，正在成为市场营销 必备的
手段。除了影响中国的展览行业，也正在不断影响着公关、游戏等行业。随着国内外增强现
实（AR）技术应用日益广泛，AR增强现实正在代替全息成像，成为展览市场新的科技宠儿
。它通过电脑技术，将虚拟的信息应用到真实世界，真实的环境和虚拟的物体实时地叠加到
了同一个画面或空间同时存在。通过AR，可 以让动画、3d模型、视频等在大屏幕中于观众
一同互动！大家眼前所看到的不了解的东西，可透过AR增强现实技术即 时的了解到相关的
信息，不再需要记住关键信息，只需拿到电脑前去搜索。在繁杂的地铁站里，叠加在现实场
景之上导向图标，告诉你应该往哪边走，就可以到达目 的地。在旅游的时候，可以即时的
了解观光地的解说，历史，附近的风土人情，旅馆和餐厅等等。增强现实的适用范围比较广
，目前在展馆、企业形象、会议活动、
房地产、医疗、军事和游戏等领域已经有被使用的实例。
 

中国报告网发布的《中国多媒体展览展示市场全景调查与盈利空间分析报告（2013-201
7）》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向
、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等
渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到
实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准
确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略
决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工
具。
 

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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