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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

众筹又称群众募资、大众筹资，译自英文“Crowdfunding”，指一群人为某个项目、某个
人或者某个公司募资，以资助其正当的生产经营、创作、创新甚至生活活动。这一概念由众
包（Crowdsourcing）引申而出，其实质是面向公众的资金“外包”。

众筹的兴起源于美国网站kickstarter，该网站通过搭建网络平台面对公众筹资，让有创
造力的人可能获得他们所需要的资金，以便使他们的梦想有可能实现。聚焦国际众筹市场：
在众筹企业数量方面，近年来，全球众筹公司数量呈现快速增长的趋势。截至2014年底，
全球共有1250家众筹公司，同比增长34.53%。而到了2015年底，全球众筹公司就达到了15
44家，同比增长29.10%。在众筹融资规模方面，近年来，全球众筹行业融资规模呈现出指
数性增长趋势。据Massolution发布的2015CF众筹行业报告显示：到2014年底，全球众筹融
资规模就达到162亿美元，同比增长165.57%。到2015年底，全球众筹融资规模比2014年增
长2倍多，总额达344亿美元。同比增长112.35%。
聚焦国内众筹市场，截至2015年12月31日，我国互联网众筹平台（不含港台澳地区，下同
）至少有365家，其中2015年上线的平台有168家，较去年小幅增长7.0%。在正常运营的众
筹平台中，涉及股权众筹业务的有185家，占到65.84%的比例；涉及产品众筹业务的有119
家，占比42.35%，兼有两种业务的平台则有39家。在筹资情况方面，产品众筹累计筹款额
超过30亿元，京东和淘宝双寡头合计占到70-80%的市场份额，二八格局初露端倪。股权众
筹年度规模在50-55亿元之间，约为去年的4-5倍，京东、36氪等新锐平台后来居上，各类机
构加紧布局，行业仍处于跑马圈地阶段。房产众筹异军突起，累计规模估计在20亿元左右，
势头强劲。

2015-2016年期间利好政策不断出台，预示着2016年将成为国内众筹行业发展的一个转
折年。随着股权众筹业态在国家层面获得确立，相关政策风险降低，风投或加速进入。201
6-2017年将会有一批崭新的众筹平台出现，相应的一些众筹平台也会倒下，在这个过程中会
有新的业态出现，也会有好的公司出现。根据世界银行预测，到2025年，全球众筹市场规
模将达到3000亿美元，发展中国家市场规模也将达到960亿美元，其中有500亿美元在中国
。从全球看，互联网众筹模式已经遍及创意、文化、商业、慈善、教育、人权等各个领域；
从国内市场看，从阿里的“娱乐宝”到大贺的艺术众筹，互联网众筹模式从影视艺术的投资一
路火到艺术品及其衍生品的收藏及投资。

《2016-2022年中国众筹产业竞争现状调研及十三五发展定位分析报告》由观研天下（I
nsight&Info Consulting Ltd）领衔撰写，在周密严谨的市场调研基础上，主要依据国家统计
数据，海关总署，问卷调查，行业协会，国家信息中心，商务部等权威统计资料。

报告主要研行业市场经济特性（产能、产量、供需），投资分析（市场现状、市场结构
、市场特点等以及区域市场分析）、竞争分析（行业集中度、竞争格局、竞争对手、竞争因
素等）、产业链分析、替代品和互补品分析、行业的主导驱动因素、政策环境。为战略投资
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或行业规划者提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大
的参考价值。
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