
2017-2022年中国坚果炒货市场运营态势及投资方
向研究报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国坚果炒货市场运营态势及投资方向研究报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/shipin/291817291817.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

坚果炒货食品的主要品种有：瓜子类、坚果类、花生类、豆类等及其果仁。瓜子类产
品占据了相当的比例，其原料主要集中在内蒙古、甘肃、黑龙江和新疆等地，其加工厂主要
集中在安徽、上海、江苏、山东和浙江等地；坚果类产品的原料主要集中在浙江、黑龙江、
陕西和河南等地，其加工厂主要集中在上海、广东、浙江、江苏和河南等地；花生类产品的
原料主要集中在安徽、山东、浙江和四川等地，其加工厂主要集中在上海、安徽、浙江、四
川和山东等地；豆类原料主要集中在青海、江苏等地，其加工厂主要集中在上海、江苏、安
徽等地。对于一些从国外进口的原料，如原产于美国、墨西哥的碧根果、开心果等，也已在
浙江临安、河南和云南等地引种种植。

在当前实施的食品生产许可证实施细则中将坚果炒货食品定义为：以果蔬籽、果仁、
坚果等为主要原料，添加或不添加辅料，经炒制、烘烤（包括蒸煮后烘炒）、油炸、水煮、
蒸煮、高温灭菌或其他加工工艺制成的包装食品。包括：烘炒类，如炒瓜子、炒花生等；油
炸类，如油炸青豆、油炸琥珀桃仁等；其他类，如水煮花生、果仁或坚果类糖炒制品（如糖
炒花生、糖炒瓜子仁）、核桃粉、芝麻粉（糊）和杏仁粉等。

         一、坚果炒货行业现状

由于我国经济的快速发展、人民生活水平的提高和营养知识的普及，坚果炒货行业得
到了迅速发展，特别是2005～2014年，这段时期是国内坚果炒货的黄金十年。这期间，国
内坚果炒货市场一直保持两位数的增长率。截至2013年，规模以上企业销售收入近1000亿
元，全行业约为2500亿元，每年持续以20%左右的幅度快速增长。

2013年全国坚果炒货食品在全国休闲食品社会零售总额中约占35%，在我国休闲食品
中位列首位。

2014年国内坚果炒货行业仍然保持了10%的增长，销售额达1117亿元，约占整个休闲
食品行业的32%。

坚果炒货行业在持续快速发展的同时，形成了一批以特色产品为特征的产业群：如安
徽葵花子、兰州西瓜子、浙江山核桃、山东花生制品、云南和山西核桃、东北白瓜子和松子
、新疆扁桃仁、河北杏仁等。在产业群形成的基础上，还形成了一大批广受消费者喜爱和欢
迎的著名品牌。
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         二、我国坚果炒货产品主要标准

         1.产品相关标准

GB/T22165-2008《坚果炒货食品通则》、SB/T10553-2009《熟制葵花籽和仁》、SB
/T10554-2009《熟制南瓜籽和仁》、SB/T10614-2011《熟制花生（仁）》、SB/T10615-2
011《熟制腰果（仁）》等。

         2.安全标准

GB19300-2014《食品安全国家标准坚果与籽类食品》、GB2760-2014《食品安全国
家标准食品添加剂使用标准》、GB2761-2011《食品安全国家标准食品中真菌毒素限量》
、GB2762-2012《食品安全国家标准食品中污染物限量》、GB2763-2014《食品安全国家
标准食品中农药最大残留限量》和GB29921-2013《食品安全国家标准食品中致病菌限量》
等。

         3.食品添加剂使用要求

         食品添加剂的品种和使用量，应符合GB2760-2014的规定。

表：GB2760-2014中坚果炒货部分食品添加剂使用列表
 
资料来源：公开资料，中国报告网整理
         三、解决质量安全问题的措施和建议

         1.严把原料关，实行原料溯源制度

由于炒货的原料为季节性收购，储藏后常年加工，受气候环境影响因素大，若贮存仓
库和加工车间温度控制不严，或使用储存时间过长的原料，容易导致产品氧化变质。监管部
门要督促企业严守主体责任，要建立原料索证和进货检验制度，严把原料关，同时对产品实
行原料溯源制度，一旦发现质量安全问题，能进行溯源。

         2.严格食品添加剂管理

监管部门要继续加强对炒货加工企业食品添加剂使用情况的监督。督促企业加强食品
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添加剂的使用管理，严格执行食品添加剂的使用备案制度；根据不同产品要求加入配料；根
据不同产品特性对原料进行清洗；制定不同的浸泡时间、清洗次数的规定；有些产品在清洗
过程中使用的食品助剂，必须是食品级，并有相关证明。针对行业内少数企业使用非食品原
料的现象，要加强行业内的监管力度，同时及时研究相应的检测方法。

         3.加强生产过程安全卫生控制，严格出厂检验

监管部门要督促生产加工企业严格按国家标准、行业标准和《炒货食品及坚果制品生
产许可证审查细则》的要求组织生产，各生产场所要布局合理，选料与生产区应分别设置，
原料与成品贮存、加工过程中半成品应无交叉污染，满足工艺卫生要求。包装环境、人员、
设施应严格消毒，以保证产品不受到交叉污染，并要求做到每批产品均进行出厂检验。

         4.积极引导小作坊“变身”正规企业

生产坚果炒货食品的小作坊非常多，其质量和卫生状况堪忧。针对这些小企业小作坊
的特点，可采取以下措施：一抓宣传教育，增强经营者守法经营自觉性；二抓主体登记，严
把市场准入关；三抓日常监管，规范经营者的经营行为；四抓信用管理，提高经营户诚实守
信意识。通过监管，使之从食品生产加工的“黑窝点”逐步转变成为“正规军”。

         5.发挥行业协会和研究机构作用

食品行业协会应定期组织会员学习，组织会员互相检查、参观、评议，相互监督；应
加强对行业成员的食品安全教育、树立行业荣誉感；应在发生行业内食品安全突发事件时，
加强与政府的沟通，消除不良影响，妥善处理善后工作；应与其他组织进行有关食品安全的
经验交流与合作。同时，应建立健全研究机构，发挥其在食品安全方面的专业研究特长，推
动食品安全工作的不断深入和完善。

中国报告网发布的《2017-2022年中国坚果炒货市场运营态势及投资方向研究报告》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场
前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中
心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理
论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政
府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和
投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺
的重要工具。
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本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
目录：

第一章中国坚果炒货的概况
第一节坚果炒货的概况
一、坚果炒货的定义
二、坚果炒货产品主要品种
三、坚果炒货的特点
四、坚果炒货发展历程
第二节坚果炒货食品加工技术
第三节目前坚果炒货食品质量状况
第四节坚果炒货食品营养成份分析

第二章国际坚果炒货行业发展现状分析
第一节国际坚果炒货行业发展分析
一、国际坚果炒货车行业发展分析
二、国际坚果炒货行业供需分析
三、国际坚果炒货行业技术进展分析
四、国际坚果炒货应用情况分析分析
五、国际坚果炒货行业发展趋势分析
第二节国际部分国家坚果炒货行业发展分析
一、美国
二、日本
三、德国
第三节国际坚果炒货行业发展趋势分析

第三章2017中国坚果炒货行业发展宏观环境分析
第一节中国宏观经济环境分析
一、中国GDP分析
二、消费价格指数分析
三、城乡居民收入分析
四、社会消费品零售总额
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五、全社会固定资产投资分析
六、进出口总额及增长率分析
第二节中国坚果炒货行业政策法规环境分析
一、《中华人民共和国食品安全法》
二、《全国现代农业发展规划》
三、《食品添加剂新品种管理办法》
四、《坚果炒货行业标准》
五、《食品中农药最大残留限量》
六、《食品安全国家标准“十二五”规划》
七、《烘炒食品卫生标准》
八、《坚果食品卫生标准》。
九、《坚果食品卫生标准》
十、坚果炒货科技工作部计划
第三节中国坚果炒货行业消费环境分析
第四节中国坚果炒货行业社会环境分析

第四章中国坚果炒货行业发展现状分析
第一节中国坚果炒货发展现状分析
一、中国坚果炒货发展现状分析
二、坚果炒货行业规模越来越大
三、坚果炒货行业的基本格局
四、坚果炒货行业格局已具雏形但群效应没有出现
五、坚果炒货未来发展的趋势分析
第二节中国坚果炒货运行现状分析
一、国标允许坚果炒货使用食用香精香料
二、首府散装炒货质量难判断
三、坚果炒货食品新国标公布散装摊位执行难度大
四、网购年货热销榜：坚果炒货居首
五、未至今坚果炒货身价大涨市民直呼吃不起
六、今年食品零售额稳中趋增未来网上销售将快速发展
第三节金融危机对坚果炒货行业的影响
一、金融危机对行业的影响
二、国家积极性财政政策的出台对行业的影响
三、食品安全对坚果炒货行业的影响
四、未来行业监管势必会加强
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第四节中国坚果炒货行业面临的营销难点
一、同质化竞争造成营销举措的失灵
二、营销费用升高而销量没有同比增长
三、区域市场管理粗放，导致营销举措针对性差
四、市场转型与营销组织管理转型脱节
五、现代化营销人员短缺，制约企业发展
六、坚果炒货行业集中度低
七、品牌溢价能力差第五节中国五金锁具行业发展机遇
第五节中国坚果炒货行业突破的方法
一、冲破同质化竞争的困局，提高品牌的溢价能力
二、区域市场精耕细作在费用增高的同时提高区域市场销量
三、发育有机性营销组织提高企业的运营效率
四、培养现代营销人才为企业做大做强奠定基础

第五章中国坚果炒货行业市场分析
第一节中国坚果炒货市场规模分析
一、中国坚果炒货行业市场规模及增速
二、中国坚果炒货行业市场饱和度
三、国内外经济形势对坚果炒货行业市场规模的影响
四、中国坚果炒货行业市场规模及增速预测
第二节中国坚果炒货市场结构分析
第三节中国坚果炒货市场特点分析
一、中国坚果炒货行业所处生命周期
二、技术变革与行业革新对坚果炒货行业的影响
三、中国坚果炒货差异化分析
第四节中国坚果炒货市场运行分析
一、鹿鸣乡建成美国山核桃科技示范
二、徽县泥阳农民开展核桃标准化育苗
三、普洱市景东县泡核桃育苗产业产值过亿元
四、百余家坚果炒货商青山湖畔谋发展
五、坚果炒货市场近300亿洽洽食品海外获突破
六、炒货、坚果类率先促销最高折扣达30%
七、干果炒货提前进入销售旺季松子今年涨幅最大
八、安徽工商抽查：炒货及坚果食品合格率100%
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第六章中国坚果炒货地区销售分析
第一节中国坚果炒货区域销售市场分析
第二节坚果炒货“东北地区”销售分析
一、中国东北地区销售规模
二、东北地区“品牌”销售分析
三、中国东北地区“品牌”销售规模分析
第三节坚果炒货“华北地区”销售分析
一、中国华北地区销售规模
二、华北地区“品牌”销售分析
三、中国华北地区“品牌”销售规模分析
第四节坚果炒货“中南地区”销售分析
一、中国中南地区销售规模
二、中南地区“品牌”销售分析
三、中国中南地区“品牌”销售规模分析
第五节坚果炒货“华东地区”销售分析
一、中国华东地区销售规模
二、华东地区“品牌”销售分析
三、中国华东地区“品牌”销售规模分析
第六节坚果炒货“西北地区”销售分析
一、中国西北地区销售规模
二、西北地区“品牌”销售分析

第七章中国坚果炒货行业营销策略分析
第一节中国坚果炒货营销分析
一、产品开发是第一要素
二、价格和价值的审视
三、营销渠道是一大关键点
四、促销手段扩大知名度
五、“需求”才是营销的中心
六、坚果炒货新营销组合因素产生和发展
第二节中国坚果炒货行业营销策略分析
一、中国坚果炒货行业的主要营销策略
二、我国坚果炒货企业营销的关键点分析
三、中国坚果炒货行业网络营销战略分析
四、坚果炒货企业的淡旺季营销思路探索
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第三节中国坚果炒货营销模式分析
一、坚果炒货互联网销售模式
二、坚果炒货企业代理的销售模式
三、加快海外坚果炒货品牌战略营销
四、坚果炒货行业急需更新品牌创新模式
五、坚果炒货企业需走“个性路线”营销
第四节中国坚果炒货品牌营销思路分析
一、中国坚果炒货品牌快速成长的策略探讨
二、坚果炒货品牌有效营销需建立创新营销模式
三、坚果炒货品牌有效营销要注重产品的性能
四、坚果炒货新品牌的市场培育路径分析
第五节中国坚果炒货市场营销策略专家测评
一、品牌制胜
二、重点上市，整合营销
三、地面推广，引爆话题
四、渠道跟进，培养消费

第八章中国坚果炒货品牌需求与消费者偏好调查
第一节中国坚果炒货目标客户群体调查
一、不同收入水平消费者偏好调查
二、不同年龄的消费者偏好调查
三、不同地区的消费者偏好调查
第二节坚果炒货品牌市场调查
一、消费者对坚果炒货品牌认知度宏观调查
二、消费者对坚果炒货产品的品牌偏好调查
三、消费者对坚果炒货品牌的首要认知渠道
四、消费者经常购买的品牌调查
五、坚果炒货品牌忠诚度调查
六、坚果炒货品牌市场占有率调查
七、消费者的消费理念调研
第三节不同客户购买相关的态度及影响分析
一、价格敏感程度
二、品牌的影响
三、购买方便的影响
四、广告的影响程度
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五、包装的影响程度

第九章中国坚果炒货行业进出口分析
第一节中国坚果炒货出口分析
一、我国坚果炒货行业出口总量及增长情况
二、坚果炒货海外市场分布情况
三、坚果炒货行业经营海外市场的主要品牌
四、坚果炒货行业出口态势展望
第二节中国坚果炒货进口分析
一、我国坚果炒货行业进口总量及增长情况
二、我国坚果炒货进口主要国家及地区
三、进口品牌对坚果炒货行业的促进与影响
四、坚果炒货行业进口态势展望

第十章中国坚果炒货行业生产分析
第一节中国坚果炒货生产总量分析
一、中国坚果炒货行业生产总量及增速
二、中国坚果炒货行业产能及增速
三、国内外经济形势对坚果炒货行业生产的影响
四、中国坚果炒货行业生产总量及增速预测
第二节中国坚果炒货子行业生产分析
第三节中国坚果炒货细分区域生产分析
第四节中国坚果炒货行业供需平衡分析
一、坚果炒货行业供需平衡现状
二、国内外经济形势对坚果炒货行业供需平衡的影响
三、坚果炒货行业供需平衡趋势预测

第十一章中国坚果炒货产业市场竞争格局分析
第一节中国坚果炒货产业竞争现状分析
一、中外坚果炒货竞争分析
二、国产坚果炒货缘何缺乏竞争力
三、坚果炒货品牌竞争分析
第二节中国坚果炒货产业集中度分析
一、市场集中度分析
二、生产企业的集中分布
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第三节中国坚果炒货企业提升竞争力策略分析

第十二章中国坚果炒货行业部分企业发展现状分析
第一节洽洽食品股份有限公司
第二节安徽真心食品有限公司
第三节安徽小刘食品股份有限公司
第四节四川徽记食品产业有限公司
第五节金果园老农(北京)食品股份有限公司
第六节上海三明食品有限公司
第七节浙江大好大食品有限公司
第八节广东农夫山庄食品工业有限公司
第九节杭州姚太太食品有限公司
第十节福建新味食品有限公司
第十一节杭州华味亨食品有限公司
第十二节内蒙古润林农业股份有限公司
第十三节兰州正林农垦食品有限公司
第十五节山东沙土食品工业有限公司
第十六节上海天喔食品(集团)有限公司
第十七节芜湖市傻子瓜子有限总公司
第十八节略-------

第十三章中国连锁超市行业发展总体分析
第一节中国连锁超市行业发展综述
一、中国连锁超市行业发展历程
二、中国连锁超市行业发展特点
三、中国连锁超市企业的经营模式
四、中国连锁超市经营中存在的问题
五、制约中国连锁超市产业发展的因素
第二节中国连锁超市行业发展现状分析
一、中国连锁超市行业处于快速成长期
二、中国连锁超市自有品牌发展现状分析
三、中国连锁超市供应链管理现状分析
四、中国连锁超市行业市场区隔分析
五、中国连锁超市行业渠道渗透分析
六、中国连锁超市企业扩张模式分析
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七、中国连锁超市行业盈利情况分析
第三节外资超市在中国发展状况分析
一、外资超市在我国的发展历程
二、外资超市的扩张特点分析
三、外资超市业态多元化趋势
四、外资超市进入中国的必然性分析
五、外资超市扩张障碍分析
第四节中国连锁超市行业发展规模分析
一、中国连锁零售业经营规模分析
二、中国连锁超市规模化发展
三、中国超市行业发展规模分析
四、中国连锁超市行业并购频繁

第十四章中国坚果炒货产业发展趋势预测分析
第一节中国坚果炒货食品消费的发展趋势。
一、坚果炒货食品消费市场将持续大幅增长。
二、仍居各休闲食品消费之首位。
三、坚果炒货食品消费向品牌化高度集中。
四、坚果炒货食品市场消费结构发展趋势。
第二节中国坚果炒货市场预测分析
一、坚果炒货品产量预测分析
二、坚果炒货市场需求预测分析
三、坚果炒货市场竞争格局预测分析
第三节中国坚果炒货市场盈利预测分析

第十五章中国坚果炒货行业投资价值研究
第一节中国坚果炒货行业投资环境分析
一、宏观经济预测分析
二、金融危机影响分析
第二节中国坚果炒货行业投资机会分析
一、区域投资潜力分析
二、与产业链相关的投资机会分析
第三节中国坚果炒货行业投资风险分析
一、宏观调控政策风险
二、市场竞争风险
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三、食品安全风险
四、市场运营机制风险
第四节专家投资建议
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