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一、报告简介

观研报告网发布的《中国婴幼儿奶粉产业专项调研与竞争战略研究报告（2015-2020）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

         中国婴幼儿出生人口分析
从近几年我国人口出生情况来看，虽然出生率呈下降趋势，但婴儿出生数量有所上升

，特别是2010-2012年，出生人口由1595万人上升至1635万人。2013年，中国人口出生率
为12.08%，出生人口数量为1640万人。中国0-3岁的婴幼儿数量稳定在5000万左右，对奶
粉的需求十分大。

据显示，2013年底，全国有规模以上乳粉生产企业208家，乳粉产量约150万吨，同比
增长7.09%，其中婴幼儿奶粉生产企业为128家，产量约为70万吨，比上年增长15%左右，
前15家主流品牌的产量约占行业总产量的70%以上，2013年婴幼儿奶粉进口量约为12万吨
，同比增长36.3%，相当于国内产量的17%。

2014年婴幼儿乳粉企业再次换发生产许可证，新的生产许可证审核条件在2010年版的
基础上又增加了一些新的要求，包括参考药品监管办法，提高质量安全管理要求，明确产品
分段和生产工艺要求，实现质量安全追溯等9方面。截至5月，共有82家工厂获得生产许可
证。国家进一步加强对奶粉商的监控，将促使我国奶粉市场的走向健康、安全的渠道，逐年
走出“三鹿奶粉”的阴影。

我国婴幼儿奶粉市场规模在2012年约为563亿元，增长率为15.1%；2013年约为600亿
元，增长率为6.6%。
        中国奶粉市场竞争分析
        1、中高端奶粉占主导

目前，国内婴幼儿奶粉市场价格引导主要看外资巨头，外资巨头价格调整周期一般为
一年，定价策略侧重于毛利率目标法。如果原材料成本变化不大，则产品价格上调的可能性
不大。因此，产品结构提升是价格提升的主要推动力。在近几年中高端（200-300元）及高
端以上（300元以上）产品销售增长最为明显。目前，中国市场上高端（300元/罐以上）奶
粉市场占有率达9%，中高端（200-299元/罐）奶粉市场占有率为42%，中端（150-199元/
罐）奶粉市场占有率为29%。
        2、国内奶粉品牌市场占有率分析

目前，国内奶粉市场占有率前十名的企业中外奶粉占5席，且前三名均为外资奶粉。这
五大外资奶粉企业市场占有率达46.4%，加上其他外资奶粉销量和海外代购的量，目前外资
奶粉在国内市场占有率约占60%。
        国内奶粉市场渠道竞争分析

从2009年开始，母婴渠道开始从传统商超渠道逐步分离。消费者倾向于到运作更规范
成熟的渠道购买婴儿奶粉，母婴渠道占婴幼儿奶粉销售比重从2010年的32%快速上升到201
3年的42%。根据数据显示，2013年，中国婴幼儿奶粉销售中母婴渠道占比为42%，商超渠
道占比达到36%，电商渠道为22%。



观研报告网 www.chinabaogao.com

中国报告网发布的《中国婴幼儿奶粉产业专项调研与竞争战略研究报告（2015-2020）
》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正
确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道
发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践
、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把
握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策
的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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