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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年二手摩托车行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

摘要
摩托车摩托车，由汽油机驱动，靠手把操纵前轮转向的两轮或三轮车。轻便灵活，行驶迅

速。广泛用于巡逻、客货运输等，也用作体育运动器械。限于100多年前，当时的汽油发动
机尚处于低级幼稚的状况，当时的车辆制造尚为马车技术阶段，原始摩托车与现代摩托车在
外形、结构和性能上有很大差别。原始糜托车的车架是木质的。从木纹上看，是木匠加工而
成的。车轮也是木制的。车轮外层包有一层铁皮。车架中下方是数个方形木框，其上放置发
动机，木框两侧各有一个小支承轮，其作用是静止时防止倾倒。因此。这辆车实际上是四轮
着地。单缸风扇冷却的发动机，输出动力通过皮带和齿轮两级减速传动，驱动后轮前进。车
座作成马鞍形，外面包一层皮革。其发动机汽缸工作容积为264mL，最大功率0.37kW(700r
／min),仅为现代简易摩托车的1／5。时速12km，比步行快不了多少。由于当时没有弹簧等
缓冲装置，此车被称为“震骨车”。可以想象，在19世纪的石条街道上行驶，简直比行刑还难
受。尽管原始摩托车是那么简陋，但是从此摩托车才能不断变革，不断改进，才有了100多
年的数亿辆现代摩托车的子孙。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息，对
我国二手摩托车行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区二手摩托车市场的发展
状况、二手摩托车消费态势等进行了分析。报告重点分析了我国二手摩托车市场的竞争状况
、行业发展形势与企业的发展对策，还对二手摩托车未来发展趋势进行了研判，是二手摩托
车生产企业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前二手摩托车行业发展动态，把握企业
定位和发展方向不可多得的决策参考依据。
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