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一、报告简介

观研报告网发布的《中国石榴加工产业分析与投资规划研究报告（2015-2020）》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/shipin/201516201516.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

         我国石榴产业优劣势情况：
        一、优势分析

1、品种优良、品质上乘国内主栽的“青皮软籽石榴”是国内最优良的石榴品种资源。几
次会议中，全国8大石榴产区的市、县均向大会提交了参评样果，专家们对参评品种实行定
量和定性结合打分评定，通过中国石榴产区科技协作会专家鉴评，国内青皮软籽石榴被评为
优质果，并授予证书。同时，从专家组的定性定量总分值看，国内青皮炊籽石榴的得分多次
位居第1位，并远远高于其他石榴品种的得分。一般单果重400—500g，特大果重1250g，
果形呈亚(近)球形，果径一般为9.7—11.75厘米，果皮厚度0.3—0.4cm；色鲜，果皮绿黄色
，阳面淡红色，有红色彩霞；风味浓郁，籽粒马齿状，水红色，粒内有白色放射状宝石花纹
(俗称松针)，晶莹剔透；每粒平均在0.55g，汁多，籽软，种子极小且软，人可吃下胃里；
营养价值高，其味香甜如蜜。据西南农业大学化验分析：可食部份比例高达55.7%，可溶性
固形物含量高于15—17%，总糖量14.49g/100ml果汁，Vc约5.97mg/100ml果汁，含游离氨
基酸11种，水解氨基酸17种。

2、屡获金奖和“绿色食品”标志通过近几年的努力，四川被农业部认定为第二批南亚热
作名优基地，被四川省认定为“四川省第1批优质石榴基地”和“四川省石榴特产之乡”；在历届
全国性的农业博览会上多次获得金奖、名牌产品证书和连续多年被授予“绿色食品”标志等多
项殊荣，国家工商总局注册了“国内石榴”商标，并被命名为“中国石榴之乡”，石榴知名度已
比较高。国内其他产区的石榴果品一般获省级金奖、省级名牌产品的较多，获全国性金奖的
极为少见。
        3、种植规模大，产量高截止目前，国内石榴种植面积50万多公顷，产量85万多吨。

4、种植技术和推广位居全国前列国内石榴的开发种植和生产技术水平处于全国其它产
区的前列，近年来主要研究推广的新技术及成果，如：通过科研已经制定了无公害生产技术
规程，无公害技术推广实施已达8万亩；病虫害防治实施了统防统治和生物防治，面积达8万
亩；石榴实施套袋面积达4万多亩；石榴虫害方面使用频振杀虫灯等物理防治技术，全县已
经安装350盏，覆盖面积达1.8万多亩；采用软管浇灌、喷灌、滴灌等节水栽培技术，面积达
到2万多亩；配方施肥技术应用面积达8万余亩；果园地面铺反光膜等。其他许多产区的种植
开发水平和配套设施建设相对滞后，石榴的整形修剪、配方施肥、石榴套袋、地面覆反光膜
等新技术的推广应用相对比较薄弱。

5、果品外销范围广国内石榴果品外销范围较其它产区广，优质石榴果品已远销北京、
哈尔滨、广州、深圳、杭州、南京、上海、重庆、成都等地，已基本已遍布全国各大中城市
，深受广大消费者的喜爱。除新疆产区利用其边贸向周边国家销售外，而国内其他产区的石
榴果品仅在本省及周边地区销售。
        二、劣势分析
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1、石榴品牌方面，在2002年注册了“会理石榴”证明商标，获得“绿色食品”标志，品牌
注册上走在了全国前列，但在品牌的使用上较为滞后，没有最大限度地在市场营销中充分体
现和有效利用，应用现状不容乐观。品牌的保护也不力，由于缺乏有效的措施，以次充好，
鱼目混珠现象屡见不鲜，还使假冒伪劣有机可乘，损害了会理石榴的品牌形象。

2、石榴成熟采收方面，石榴在成熟采收上与国内其它产区都存在差距。正常年份石榴
成熟采收时间在8月10日以后，也就是石榴果品达到8-9成熟时，石榴果品的色泽、风味等优
良品质才能充分体现出来，而部分果农为了眼前利益或担心卖不出去，7月初采收，过早地
就采收了，此时的石榴果品仅达到5、6成熟，“生果价钱好，熟果价钱跌”的怪现象日趋严重
，果农的商品意识和名牌产品意识极为淡薄，这必将会导致会理石榴最终失去市场，产业发
展步入困境。。

3、石榴深加工、包装方面会理县的石榴深加工有头无续，走走停停，始终没有突破性
进展，将影响到产业的增值，对做强做大产业带来障碍。包装开发研究差，包装开发为经销
商自发性的，随意性大、质量差，同时包装设计极为杂乱，未能有效地适应市场。产品包装
等后续商品化处理发展滞后，导致石榴成为了“一级产品，二流包装，三级商品”，产业效益
没得到有效开发。新疆和田地区皮山县石榴酒业有限责任公司在石榴酒生产上大做文章，其
生产的各类档次石榴酒极为畅销，并使生产用的石榴原料价格得到迅速提高，比会理的商品
果均价都高。云南省蒙自县纸箱设计极为讲究、美观。
        三、机会分析

近几年国内针对石榴产业实施品牌战略，构建创新石榴标识、包装管理机制，使用好
、管理好商标、“绿色食品”标志和“石榴之乡”标识，使用美观、精致、质优的果品包装物。
并且根据市场需求的特点，按照“谁受益、谁出资”的原则，一是实施包装经营的市场准入，
确定了相应数量的专业石榴果品包装经销商，积极由经销商出资开展包装研究设计、生产和
经销，规范石榴果品包装经营市场，而且根据市场需求特点，设计石榴外销包装箱，使石榴
产区的外包装尽可能的统一，从而提高了包装的整体形象。二是构建创新石榴各类标识注册
者、石榴生产者、石榴经营者之间的新型利益体，运用市场机制，强化石榴商标、标识的使
用和管理，将品牌创立、宣传、应用有机融合，打造出了石榴品牌，以品牌促进产业增值。

随着石榴产业的发展各级政府制定产业优惠政策，推进产业纵深发展。根据国家有关
产业政策，各级要认真研究招商引项目、引资金的措施方案，进一步完善和执行各种优惠政
策，加大招商引资力度，积极保护石榴生产者、加工投资者、果品经营者的合法权益，创造
良好宽松的生产发展和投资经营环境。鼓励多渠道、多形式投资开发，鼓励和扶持社会各界
发展以石榴果品为原料，开发石榴贮藏保鲜、保健果酒系列、石榴果汁饮料系列、石榴保健
叶茶系列等的深加工，推动与石榴相关的复合肥生产、包装业、运输业、餐饮业、毛竹种植
业等产业的发展，提高石榴产业的附加值。
四、风险分析

1、国内其他产区在石榴销售上，一般是以乡、村或石榴大户牵头组成销售公司统一外
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销，外地客商到产地采购时，其市场配套服务也比较完善，手续比较简单。石榴果品销售体
系建设和市场配套服务比较滞后,主要是外地客商采购、石榴专业协会、石榴营销公司和营
销经纪人等组织外销，各自为阵，自成一体，致使销售体系的组织化程度低。产区农户市场
意识淡薄，坐等市场，待价惜售，农村产业化合作组织建设滞后，无法把千家万户的果农联
合起来去应对千变万化的大市场。

2、石榴科研缺乏经费及人员，科研工作与陕西、山东、安徽等产区相比显得比较滞后
，特别是新品种培育领域仍处于空白。国内其他石榴产区在新品种开发上都抓得比较紧，特
别是石榴软籽化程度上都进展迅速，已遥遥领先。安徽省淮北市已应用了全光照喷雾技术和
组织培养技术。

中国报告网发布的《中国石榴加工产业分析与投资规划研究报告（2015-2020）》内容
严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业
发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要
决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录
第1章 中国石榴加工行业发展概述
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1.2行业上下游产业链分析
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