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一、报告简介

观研报告网发布的《中国课外辅导市场分析与投资决策分析报告（2015-2020）》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

         课外辅导领域特点
        1、总量大

教育部统计数据显示，截至2012年末普通高中在校生3311万人；普通初中在校生6333
万人；普通小学在校生1.14亿人。换言之，K12市场潜在学员量超过2.1亿人次。

另外，由于我国教育资源极度不平衡，中高考等选拔性考试和择校、分班需求下课辅
基本属于刚性需求。由于孩子成长的不可逆性带来试错成本极高，家庭对于教育价格并不敏
感。
        2、竞争热

K12市场整体呈现高度分散特点，并且由于不同省市选拔性考试课标、命题、教材、师
资差异显著，标准化扩张难度高。但进入门槛却相对较低，且预付模式下现金流良好，使得
培训机构高度分散。

需注意的是我国K12阶段学生课外时间是非常有限的，且更换成本很高，课辅培训是一
个非常重视效果的服务体系，家长绝无可能仅仅为了品牌大、环境好、试试看等等非核心因
素而去忽略对子女学习效果的保障。
        3、分离性

相较于其他消费，教育消费突出特点在于：选择者与消费者是分离的——家长选择、
孩子消费。这就导致了本身重视结果的行业又加上信息高度不对称，家长盲目关注成绩提升
来决定消费选择，而忽视过程积累以及家庭教育和受教育主体对结果的影响。

教育消费只是提供一种服务过程，学习效果是多因素作用结果，过度看重短期是目前
行业一大问题，机构在盲目迎合"金主"同时经常给自己套上难以践行的枷锁。
        4、延续强

相较于职业、留学等培训，其学员往往在完成一定期间课程并获得相应效果后停止课
程。课外辅导服务贯穿于学生12年的教育时间，这12年的教育往往影响到一个学生一生的
前途，因此受经济周期影响较小。

年龄段跨度和内容衔接性使其具备长期延续可能，机构有机会为单一客户提供长期阶
段服务，大幅降低了市场成本。另外中学校学期相对固定，季节性较为稳固且四季都有生意
做。
        二、辅导培训主要机构

中小学课后辅导市场非常具有中国特色，本身是中国教育体系衍生出来的一个产业，
在国外基本找不到对标企业。早先很少有专门的公司运营这项业务，需求简单由公办机构教
师、退休教师、大学生等个人提供家教服务来满足，而最早开始耕耘这片市场的学大、学而
思等也都是由创始人做家教开始的。

学大2004年起从单纯的家教中介向课外辅导机构转型，学而思也差不多在同一时期从
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创始人的家教辅导班小作坊开始正规化经营，此外较早介入该行业的还有巨人教育等，这批
公司在新东方等机构享受着留学相关培训的红利时，开辟出了中国教育培训的另一个巨大的
细分市场。

但新东方也很快注意到中小学领域机会，2008年起新东方针对13——18岁市场提出优
能中学计划，发力中小学课外辅导市场，凭借品牌号召和渠道优势迅速抢占份额，目前已经
成为该细分领域规模最大的培训机构。以下为年营收规模在1亿元人民币以上培训机构大致
情况（营收单位：亿人民币）

[1]我国课外辅导培训机构按照覆盖范围基本可以分为全国性、区域性两类，全国性机
构分校遍布多个省区，区域性机构往往集中在某个省市运营。

[2]以上数字新东方、学大、好未来、昂立来自最近披露最近12个月财报；其他数据来
自企业负责人及媒体披露年度营收数据。

[3]昂立为截止2012年12月31日财报中公司未合并报表前总体营收规模，昂立收入除课
外辅导外还包含幼儿、留学、职业教育等领域。

中国报告网发布的《中国课外辅导市场分析与投资决策分析报告（2015-2020）》内容
严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业
发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要
决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录
第一章 课外辅导行业发展综述
第一节 课外辅导行业定义及分类
一、行业定义
二、行业主要分类
第二节 课外辅导行业特征分析
一、产业链分析
二、课外辅导行业在国民经济中的地位
三、课外辅导行业生命周期分析
1、行业生命周期理论基础
2、课外辅导行业生命周期
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第三节 最近3-5年中国课外辅导行业经济指标分析
一、赢利性
二、成长速度
三、附加值的提升空间
四、进入壁垒／退出机制
五、风险性
六、竞争激烈程度指标
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第二节 课外辅导行业发展现状
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一、需求规模
二、需求结构
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第二节 国内市场供给分析
一、供给规模
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三、领先企业的结构分析（所有制结构）
第二节 产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析
一、产业价值链条的构成
二、产业链条的竞争优势与劣势分析
第三节 产业结构发展预测
一、产业结构调整指导政策分析
二、产业结构调整中消费者需求的引导因素
三、中国课外辅导行业参与国际竞争的战略市场定位
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第一节 课外辅导行业产业链分析
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第二节 课外辅导上游行业分析
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三、2015-2020年上游行业发展趋势
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四、课外辅导行业SWOT分析
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一、课外辅导行业竞争概况
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一、企业概况
二、企业优势分析
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