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一、报告简介

观研报告网发布的《中国彩妆产品市场专项调查与投资规划研究报告(2015-2020)》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/huazhuang/201274201274.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

随着人们对护肤的重视，化妆品行业取得了飞速发展，而随着护肤品市场的逐渐饱和
，很多企业开始转战彩妆市场。我国彩妆消费还远低于国际水平，而随着人们观念的转变，
彩妆产品需求也正在不断扩大。

自1995年美宝莲彩妆开始进驻中国市场，这也是最早在国内设立专柜的彩妆品牌，此
后随着观念的转变，彩妆逐渐被国人所接受，国内日化企业也开始进军彩妆市场。从2000
年到我国彩妆销售额不断上涨，且连续多年增长率超过两位数。，全国重点大型零售企业彩
妆品零售额实现同比增长24.77%，增速高于护肤品5.83个百分点。

中国的彩妆市场还尚未完全开发。目前外资品牌主要占据和开发的是高端产品，而对
中低档大众消费市场涉足较少，这在无形中给国内厂家发展大众品牌带来良好的发展机遇。
中国市场幅员辽阔，不同地域消费者的消费特征也不尽相同，不同年龄、职业、收入的消费
群也存在差异，这给不同的彩妆品牌带来了不同的发展空间。短时间内，彩妆品牌将进一步
丰富，市场表现为多品牌格局，明显领先的品牌尚未出现，但个别细分品类的领先态势已经
开始出现。
随着市场经济的发展和职场文化的日益国际化，已经有越来越多的中国女性开始认同将化淡
妆作为一种基本礼仪，对彩妆的需求量正在持续飞速增长。彩妆作为化妆品市场发展势头迅
猛的一支生力军，具有相当大的市场发展潜力。

中国报告网发行的报告书《中国彩妆产品市场专项调查与投资规划研究报告(2015-202
0)》主要研究行业市场经济特性（产能、产量、供需），投资分析（市场现状、市场结构、
市场特点等以及区域市场分析）、竞争分析（行业集中度、竞争格局、竞争对手、竞争因素
等）、工艺技术发展状况、进出口分析、渠道分析、产业链分析、替代品和互补品分析、行
业的主导驱动因素、政策环境、重点企业分析（经营特色、财务分析、竞争力分析）、商业
投资风险分析、市场定位及机会分析、以及相关的策略和建议。

调研方式和数据来源：中国报告网有自己独立研发部门。部门成员分别擅长在中国宏
观经济、食品、医药、机械、IT通讯、能源化工等领域进行深入调查研究。定期不定期采访
各行业资深人士，并进行约稿。各行业公开信息：业内企业及上、下游企业的季报、年报和
其它公开信息；各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；数据部
分来自国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济
数据主要来自国家统 计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业
数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市
场监 测数据库。
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第五章 中国彩妆市场格局分析
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