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一、报告简介

观研报告网发布的《2009年中国主题公园市场深度调研与投资发展前景预测分析报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/lvyou/3126431264.html
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二、报告目录及图表目录

主题公园是现代旅游业在旅游资源的开发过程中所孕育产生的新的旅游吸引物，是自然资
源和人文资源的边际资源、信息资源与旅游企业经营活动相结合的休闲度假和旅游活动空间
，是根据一个特定的主题，采用现代的科学技术和多层次空间活动的设置方式、集诸多娱乐
内容、休闲要素和服务接待设施于一体的现代旅游目的地。目前，我国各类主题公园大约有
2500余左右，这个数字和欧美及日本等西方发达国家相比虽然有一定的差距。但是随着我
们的经济快速发展，以及主题公园热的兴起，我国的主题公园数量在2010年左右还会有一
个较大的增长期。目前我国主题公园经营盈利中，还呈金子塔式：即有70%的主题公园还处
于亏损状态、20%是持平、只有10%达到了盈利。形势较为严峻。

中国主题公园发展的市场潜力最大，每年至少有一亿人次的潜力，目前还远没有开发出来
。根据世界旅游组织的预测，2020年，中国将成为世界第一大旅游目的地，每年吸引1.4亿
之多的国际游客，占全球国际游客总量的8.6%%。由国家旅游局制定的“十一五”时期旅游业
的发展目标是，到2010年，我国的国际旅游收入达到530亿美元，国内旅游收入达到12000
亿元。而在全球范围内，主题公园在整个旅游业市场的份额中占有相当可观的比例。这似乎
也是国内主题公园项目“跑马圈地”的动力。未来数年，中国的主题公园产业潜力巨大，前景
光明。

本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助主题公园企业准确把握行业发展
动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、国家旅游局、海关总署
、中国旅游行业协会和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对主题公园产业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析
。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规
避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价
值！
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