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角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/qitayinshiyanjiu/6101061010.html

报告价格：电子版: 6000元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

{$url}


观研报告网 www.chinabaogao.com

二、报告目录及图表目录

在我国的调味品行业中，一直以来，食醋是一个不起眼的小角色，发展迟缓，很少受到资
本的关注。的确，长时间来，我国传统食醋行业较为零散，行业集中度相对低下。据中国调
味品协会统计，目前我国食醋年产量约在250万吨左右，生产企业却高达6000家，其中品牌
企业产量约占30%，中小企业却占到70%左右。2006年前10名食醋制造企业生产总量只占
全国总量的11.5%，作为领头羊的恒顺产量也只有8万吨，市场占有率约为4%。况且在整个
调味品行业中食醋所占份额很小。2006年我国调味品销售收入前10名企业中，以食醋为主
业的仅有恒顺醋业(行情,股吧)一家，其他企业多为酱油、复合调味品企业。中国食醋行业还
有着很明显的地域分布特点，主要集中在江苏、山西、山东等地，全国性的大型食醋企业基
本没有形成。仅在山西一省，食醋制造企业就多达1100多家。在目前食醋制造企业中，主
要有江苏恒顺、山西东湖老陈醋、四川保宁醋、山西水塔老陈醋、天津天立独流老醋和北京
王致和等。国际市场有着更为广阔的发展空间。仅以消费大国日本来说，人均食醋消费量每
年在8千克左右，是中国人的7-9倍。从食醋行业发展趋势看，未来一段时间，由零散经营向
行业垄断竞争逐步过渡的步伐将会进一步加快。

虽然早在10年前，中国调味品协会就委托石家庄珍极酿造公司，为行业起草酿造酱油和
食醋的国家标准以及配制酱油、食醋、酸水解植物蛋白调味液三项行业标准，标准已于200
1年9月1日正式实施。对规范行业秩序起到很大作用。但在发展过程中，食醋行业兼并重组
的难题仍难以解决。主要因为食醋生产的资金和技术门槛较低，大大小小千余家食醋制造企
业参与竞争，无序竞争、技术落后、企业规模小等问题一时很难改变。特别是在激烈的市场
竞争中，市场占有率的高低是企业经营状况和产品竞争力状况的综合反映。较高的市场占有
率为提高利润率提供了可靠的保证，在自身问题还未解决的情况下，一些洋品牌也开始登陆
中国市场，土洋之间的激烈竞争不可避免。规范、整合食醋制造行业，让中国食醋制造企业
走向世界，成为不得不跨过的一道门槛。在很大程度上，目前的困难是由于没有与国外资本
进行战略合作，没有很好利用国外强大的网络资源，对自身品牌定位也并不明确等原因造成
的。中国食醋行业的领军人物们也早就达成共识，准备在近10年内争创3-5个国际知名品牌
，实现由"中国制造"向"中国创造"的转变。而这样的转变需要大量资本的支撑，只有中国的
传统与资本进行完美的结合，中国食醋制造行业的生存方式和竞争格局才会在短时间内发生
改变。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、国家食品药品监督管理局、中国食品工业协会、中国烹饪协会、中国餐饮协会
、中国消费者协会、山西醋业协会、中国经济景气监测中心、全国及海外多种相关报纸杂志
的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国食醋市场进行了分析研
究。报告对国际、国内食醋行业市场发展状况、行业细分市场发展现状、行业消费现状、企
业竞争格局、行业营销策略以及行业发展趋势进行了深入的分析。报告在总结中国食醋行业



观研报告网 www.chinabaogao.com

发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国食醋行业的发展趋势给予了细致和审
慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为食醋企业
在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。报告同时对于行
业研究规律、行业政策制定和欲进入的投资集团提供了准确的情报信息及科学的决策依据。
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