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一、报告简介

观研报告网发布的《2021年中国精品咖啡市场分析报告-行业现状调查与投资前景预测》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/yinliao/550868550868.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

消费大热之下，今年来越来越多线下门店获得了资本的大额融资。不少异军突起的网红
线下门店按估值计算，单店价值都近亿元。

2018年中国人均咖啡消费量6.2杯，预计到2023年中国人均咖啡消费量约为10.8杯。如
今的咖啡行业百花齐放，相较于速溶咖啡，现磨咖啡市场前景更为广阔。中国咖啡市场正在
进入一个高速发展的阶段，新品牌崛起的速度更快。其中精品咖啡赛道依旧火热，弹药充足
后，咖啡店们也都在加速开店。三顿半重新定义了速溶咖啡，起源于上海的Manner、Sees
aw、MStand也在定义中国的精品咖啡。

据公开信息统计，成立至今，Manner、MStand、Seesaw作为新的精品咖啡代表，融
资总额已超30亿元，尤其在今年获得了资本的极大关注。其中，Manner已获得5轮融资，M
Stand和Seesaw虽都只获得了2轮融资，但很多一线机构都在持续关注，争抢份额。同期，
MStand也正式宣布完成5亿元B轮融资，由启承资本、黑蚁资本联合领投，高榕资本跟投，
老股东CMC资本、挑战者资本继续加码，投后估值约40亿元。
2021年精品咖啡部分融资表
企业名称
创始人
投资时间
投资轮次
投资金额
投资机构
Mannercoffee
韩玉龙
2021.06
B+轮
数亿美元
字节跳动
2021.05
战略投资
数亿美元
美团龙珠
2021.02
战略投资
未披露
淡马锡
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2020.12
B轮
1亿美元
Coatue、HCapital
2018.10
A轮
8000万人民币
今日资本
MStand
葛冬
2021.07
B轮
超5亿元人民币
启承资本、黑蚁资本、高榕资本、CMC资本、挑战者资本
2021.01
A轮
超1亿元人民币
CMC资本、挑战者资本
SeesawCoffee
宗心旷
2021.07
A+轮
超1亿元人民币
喜茶、百福控股
2017.06
A轮
4500万人民币
百福控股、沃升投资数据来源：天眼查、企查查
       喜茶投资Seesaw，布局咖啡赛道

日前，在披露放弃收购乐乐茶后，喜茶迅速公布了投资Seesaw。值得注意的是，这是
喜茶公布过的第一笔投资，也是其首次杀入咖啡赛道。

Seesaw一直主打「创意咖啡」。进入2021年，Seesaw的品牌主张从“一杯好咖啡”转变
为“一杯好喝的咖啡”，以咖啡为基底，结合茶、果汁、气泡水、果干等元素的咖啡饮品。创
意加上精品咖啡，Seesaw走的不是瑞幸和Manner的性价比路线。经典咖啡价格和星巴克差
不多，但当季创意饮品的价格一般在42元-48元之间。
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产品口味上，新式茶饮给了Seesaw灵感，产品创新出“冷萃+果汁+奶盖”。并且每开拓
到一个新城市，都会针对城市做特调限定款，将创意延续在产品开发和咖啡文化的各个阶段
。

专业咖啡能力和品牌美学是Seesaw一直坚持并强调的，再叠加口味研发，技术创新和
空间体验设计。肉眼可见，当下，Seesaw的所有创新和设计也都直指青年文化和年轻人的
生活方式。

有数据显示，从2020年9月至2021年3月，Seesaw创意咖啡的销售占比从10%提升到4
0%。今年5月，Seesaw创意咖啡的销售占比已经超过了传统咖啡，复购率高达40%。此外
，Seesaw门店业绩近12个月实现持续增长，90%以上门店持续稳定盈利，品牌会员和粉丝
也超过150万。

今年初，Seesaw在南京开出全国首家mini店。相比标准店型，mini店目标客群未变，
仍然集中在都市年轻人、上班族等对品质生活有要求的消费群体。mini店是近年来咖啡、茶
饮连锁市场主要的探索方向。截至目前，Seesaw已推出三类店型：主打丰富产品和体验的
标准店型，营造场景和创新产品体验的主题店型，以及加强快取和线上场景的mini店型。

作为较早的精品咖啡，Seesaw在选址、场景、面积上的要求较多，开店速度并不快，
最初5年只开了7家店。就连最新喜茶融资上一轮，都是2017年的事情。

但资本入局后，发生了明显变化。据悉，Seesaw本轮融资将用于全国门店拓展、供应
链建设和数字化建设。目前，Seesaw的门店数量是30多家，而今年年底店铺数量目标则是
超百家。

有媒体报道称，喜茶和Seesaw联手后，将在多个层面进行协同共享，包括品牌建设、
产品研发和供应链、数字化和组织建设等。同时，Seesaw也在进行新的业务尝试，包括发
力线上零售、试运营“日咖+夜酒”模式等。但咖啡本土化不易，创意精品咖啡的路更长。
       左手星巴克右手瑞幸，Manner杀出重围

今年是新咖啡集中爆发的一年，Manner是绝不能忽视的品牌之一。据坊间流传，在星
巴克对面开一家Manner，星巴克的客流会掉30%。Manner走的是精品咖啡路线，面向的是
白领人群为受众群体，发展模式上像极了瑞幸。

店面不足2平方米，带杯子还能减5元，15到20元就可以喝一杯咖啡。上海南阳路一段
不足472米的街区上，共有7家咖啡门店，其中不乏星巴克，但数量最多的还是Manner，有
4家。每到高峰时间段，门口就会排起长长的队伍。从最早的小档口，到现在的爆发式增长
，上海Mannercoffee开创国内精品小馆coffee的先河。

2015年，来自南通的韩玉龙、陆剑霞夫妇在这里开了第一家店。一个2平米的窗口小店
，一个门口的雨棚，“街头咖啡”就这样走进了大众的视野。也是因为缩减店面带来租金的降
低，Manner的定价一直维持在25元之内。

但是这种慢节奏的发展模式，在初期资本进入咖啡市场时，完全没有优势。甚至曾有投
资人表示，Manner打造的小而美的咖啡，更像是自娱自乐，不像精品咖啡。这也导致，三
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年的经营，Manner只在上海开出8家门店。
转折来自于2018年。在多数人看到两年扩张2000家的瑞幸的时间点上，“风投女王”徐新

带着今日资本加入了Manner。当时曾有传言表示，徐新认为Manner的低价模式很难有创业
者赞同，但符合自己的理想模式。

后续也确实看得出徐新的热情。2020年12月，Manner完成1亿美元融资，投资方是HC
apital和CoatueManagement，投后估值超过10亿美元；2021年2月，淡马锡入局，投后估
值达到13亿美元；2021年5月，龙珠资本进场，投后估值超过20亿美元。徐新亲自上阵，利
用自己的资源，主导Manner的这三轮融资，而且都是对内融资。

数据显示，截至2020年底，今日资本方在Manner的持股比例达到44.75%，甚至比创始
团队的持股还高，成为Manner大股东。今年6月字节跳动成为Manner投资人，也是Manner
在6个月内完成的第四次融资。本轮融资后，Manner的估值超过20亿美元。

三年的时间Manner完成了五轮融资。资本进入后，Manner逐渐走上规模化扩张的道路
。目前全国范围内有百余家门店，其又开始试水大店模式，新增了50平烘焙工坊与200平轻
餐店的新店型。

不论是被资本当做“宠儿”还是急速的门店扩展，都在“前辈”瑞幸的道路上亦步亦趋，但
是两者却又有着决然不同的结果。“做中国人的第一杯咖啡，只做纯粹的咖啡。”这是韩玉龙
对Manner的介绍，从早期小店面和慢速度来看，他的确做到了，低价的优势也使其在整个
咖啡市场有了自己的群体。但没有资本愿意陪着一个孩子缓慢成长，可以“揠苗助长”的时候
，绝对不会守株待兔。

徐新带着Manner奔跑，但在快速扩张期却离开了。从工商信息显示，今日资本已经完
全退出Manner，老股由HCapital和Coatue接棒。官方对此消息没有明确的解释，有人说是
创始人和投资者之间有着经营战略上的决然不同，也有人说是投资者目标实现后的撤离。

没了今日资本，Manner的“舞鞋”也未停下。今年Manner计划新开200家店，主要聚集在
上海、北京、深圳等大城市，为其向全国扩张做好基础。资本自然也不会让Manner保持简
单的小而美。Manner的品牌扩张之路已经慢慢被打开，并且还在延伸。
       千店千面，凭借“第三空间”MStand单店超一亿

上海建国西路上，透过MStand巨大的玻璃窗，工业风满满的装修风格与临街的法国梧
桐树交相辉映。窗边的位置刚好可以一边喝着咖啡吃蛋糕一边看着过往的车辆和行人。109
岁的建国西路，一半是旧弄堂，一半是网红店，充满了老上海风情，精品连锁咖啡MStand
首店就坐落于此。

这条路上从不缺咖啡店，三年多的时间里，建国路上的咖啡店关了又开，MStand不仅
一直在那，而且年初时上海10家门店单店均实现盈利。成立于2017年，凭借燕麦曲奇拿铁
等具有创意的爆款产品以及“一店一设计”的门店风格，MStand在咖啡店众多的上海成功出圈
。

目前MStand在上海、杭州、深圳、广州、宁波等地又落地了多家门店。仅在上海就有
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近40家门店，2021年，MStand的目标是在全国开出100家门店。在小红书和大众点评上，
大家经常把MStand与“INS风”“简约”“创意”“工业风”联系在一起，虽然每个门店风格统一，但
设计又各不相同。

建国西路上的MStand大概100平左右，一到休息日就坐满了人，前来打卡的年轻人占了
其中的大半。店面整体风格是黑白相间的极简工业风，给人一种清爽干净的感觉。非常适合
点一杯充满创意的咖啡，拍照打卡。MStand另一种精品店主要开在写字楼商圈附近，面积
约50平左右，方便上班族外带咖啡。

包括咖啡和蛋糕在内，MStand平均客单价在40-50元之间。目前MStand有30多个SKU
，其中创意产品占半数以上，同时也贡献了50%以上的营收。充满创意的产品和别具一格的
工业风门店设计吸引了无数消费者，也吸引了资本。

今年1月，MStand完成了CMC资本领投，挑战者资本跟投超1亿元人民币A轮融资，投
后估值达7亿元。彼时的MStand在全国仅有十家门店。仅隔半年后，MStand获得了启承资
本、黑蚁资本联合领投、高榕资本等跟投超5亿元人民币B轮融资。本轮后，MStand最新估
值达40亿元。

作为本土高端咖啡品牌，MStand的出现弥补了国内高端创意咖啡市场的空白，同时符
合中国已相对成熟的咖啡市场的升级需求；MStand年轻化的线下创意空间融入了优质的设
计，展示了其对审美和空间的深刻理解和追求。资本合伙人周华曾表示：咖啡无外乎两件事
，空间和产品，MStand千店千面的空间打造，是与生俱来的。首轮融资后，MStand开始在
全国范围内快速扩张，从上海一路拓店到杭州、宁波、深圳和广州等地，从“网红店”打卡深
入到了商务、休闲、社区、交通枢纽等多个场景。

见证了MStand在全国各地的密集扩张，启承资本和黑蚁资本最终成为其最新一轮融资
的领投方。启承资本创始合伙人张鑫钊则深切地感受到MStand是一个很稀缺的、兼具品牌
天赋和商业化能力的团队，值得早期下注和长期陪伴。

创始人葛冬对MStand在整体咖啡市场中的位置有着清晰的认知。他认为，MStand会是
一种特别的选择，彼时的市场引导者仍是星巴克。咖啡行业是不容易被垄断的，中国低价咖
啡的市场已基本饱和，模式的可复制性也高，而高端创意咖啡还是一片空白，MStand拥有
品类定价权和较高的增长空间。

其创意产品和个性空间被赋予了差异化、有态度的属性，同时葛冬对MStand的品牌定
位有清晰的认知，以及线下门店的快速扩张，正是MStand被资本看中的主要原因。MStand
试图从咖啡切入，延伸至更多品类，成为引领年轻人生活方式的潮流品牌，目前也正在生产
品牌周边，计划未来以咖啡+简餐+酒吧+潮牌作为主产品矩阵。

结语 抛开早年速溶咖啡的争夺战，咖啡在中国市场真正快速崛起和增长发生在最近
5年。在多层次的消费需求带动下，咖啡市场变得更加多元化。伴随基础设施的变化，咖啡
行业也在经历着重构。从小众到大众，从效仿星巴克到创新式发展，中国咖啡品牌们前景不
可限量。资本的疯狂涌入，也是相信连锁化后的中国咖啡品牌可比肩星巴克。
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就连时萃、三顿半等，也开始拓展线下门店，更不要提，加速在中国开店的星巴克、麦
当劳子品牌“麦咖啡”，还有凑热闹跨界卖养生咖啡的同仁堂。MStand、Seesaw、Manner，
只是眼下咖啡赛道火热的一缕缩影。

现在的年轻人不再喜欢千篇一律、标准化的咖啡馆。中国年轻人需要自己的咖啡品牌,
投资人们也在齐齐思考，中国的年轻消费者会培养出什么样的中国咖啡品牌。（XLX）

观研报告网发布的《2021年中国精品咖啡市场分析报告-行业现状调查与投资前景预测
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争
格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是
全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息
咨询机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行
业协会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信
、中国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分
析法、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分
析师对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发
展方向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
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