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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国爆米花产业专项调查及发展规划分析报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

爆米花是很多人无法拒绝的零食，只要空气中飘着爆米花那特有的香甜味，与此有关
的记忆和味蕾都会打开。如今，爆米花已经成为看电影时不可或缺的一部分。

其实，数百年前球型玉米花在欧洲移民迁入“新大陆”前，居住在这块大陆上的印第安
人便盛行吃球型爆裂玉米花了，哥伦布在返回欧洲后，曾向人们描绘了“新大陆”上的印第安
儿童用爆玉米花串成项链在街上兜售的生动情景。

图：2013-2015年全球玉米种植业发展概况 资料来源：公开资料，中国报告网整理
         当前市场上主要的爆米花类型与特点

目前市场上的爆米花，从形状上，主要分为蝶形和球形两类;从加工方式上，可分为高
压、常压下的微波炉爆制，和常压下机械与手工爆制三类;从保存时间长短可分为定制鲜吃
型和批量储存型两类。

蝶形爆米花的特点。优点:生产工艺简单、方便，原料易采购，价格低。缺点:形状不规
则，结构松散易软化，口感外脆里皮，不化渣，很难调味所以口味单一，爆裂后残留玉米渣
较多，会损失大部分的维生素。

球形爆米花的特点。优点:膨胀率高，形状规则、美观，结构均匀;口感酥脆、爆裂后无
玉米渣，维生素和纤维素损失也少，可调制成多种口味。缺点:生产工艺复杂，好原料采购
较难，价格较高。

高压爆制的工艺特点。这是最传统的一种爆米花加工方式，在早年的农村很常见，通
常是将玉米和其他原料一起放入密封的金融罐加热到一定压力，再突然打开靠压力差将玉米
爆开。优点是，可用非爆裂玉米加工，所以成本低，但具有蝶形爆米花的全部缺点。而且，
有些原料，比如早年做爆米花时放的糖精放入金融罐中高温、高压加热，容易形成一些有害
健康的衍生物质。所以，这类工艺除了在一些边远的山区还有以外，已经基本淘汰了。

微波炉爆米花的特点。优点:随吃随加工，简单，价格相对较低。缺点:火候不容易掌握
，不是糊了就是没爆开;口味单一，通常以奶油味为主(要特别小心，部分不良商家以反式脂
肪酸奶油冒充动物奶油，而人体缺乏分解这种反式脂肪酸的酶，脂肪的堆积很容易致人肥胖
)。这类爆米花还有个缺点，就是稍一冷了就回潮、发绵，无法再继续食用。用来看电影时
，常常是电影还没结束，爆米花已经没法吃了。
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机械化与手工常压爆制。现在市场上流行的大部分产品，尤其是在超市里销售的产品
，多为机构化加工的。流程上通常包括爆裂和二次裹糖两道关键工艺，优点是可机械化、大
批量生产，所以成本低;缺点是两次加热，玉米所含的水分严重流失，糖浆只覆盖在玉米的
表面，所以口感非常脆但会越吃越口干，而且油脂和糖的含量较高，容易造成糖分的过度摄
入，对健康不利。

不同于机械加工，手工爆制的产品是一次成形，能有效保留玉米的原始香味和必要的
水分，使产品不至于过分干燥，口感脆而酥，原味产品会有玉米天然的清香，油脂和糖分都
相对更低，也更健康。

定制鲜吃型和批量存储型的区别。定制鲜吃型，是根据客户的订单即时生产后，及时
送到客户手中的一种商业模式，特点是:可根据客户要求，按需要的口味要求和数量即时生
产后，快递到客户手中，在国内大多数地区，从生产到消费的时间都在一周之内，所以能确
保产品的新鲜程度和口感的清新度。

批量存储型，多为机械化大批量生产，然后通过工厂批发到中间商，再由中间商层层
批发到零售商，再进入零售店，最后才到消费者手上的商业模式。这种方式的产品，从生产
到消费者最终消费，通常需要2}3个月左右的时间，为了适应在超市等传统卖场销售的需要
，这类产品通常会加入多种抗氧化、防腐败的添加剂，如山梨酸钾等。目前市面上，有个别
品牌的这类产品，其标签中标识出来的各种添加剂高达巧种以上。虽然其含量在单一品种上
是按国家标准控制的，但消费者在消费多种含有同类添加剂的食品时，难免累积叠加有造成
健康威胁的可能。

图：2010-2015年年全球爆米花需求量走势图 资料来源：公开资料，中国报告网整理
         爆米花产品的发展趋势

综合当前爆米花市场的情况，爆米花产品目前存在以下几个发展趋势:球形化。由于球
形产品相对于蝶形产品具有形状、口感、调味等多方面的优势，球形产品逐步取代传统蝶形
产品已经成必然。

多样化或简单化。爆米花的球形化，为开发多种口味的产品奠定了基础。目前市面上
，主要有原味、草毒、奶油、巧克力和焦糖等几种。

在多样化的过程中，又有两种不同的发展趋势:一种是将爆米花产品复杂化，比如，有
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的将火腿放入爆米花、也有做葱油的，还有许多为了颜色漂亮，将胡萝卜素加入爆米花使其
看上去呈漂亮的金黄色等;还有一类，就是坚持简单产品简单做，只用纯天然的、最基本的
原材料生产的。从对消费者健康有利的角度看，笔者认为简单、天然、健康应是爆米花产品
发展的未来趋势，过分复杂化是有疑问的。

这方面比较突出的，比如优拿味思爆米嗽产品，使用冻干水果粉为调味原料，生产有
近30种不同的口味，但其单一产品中的原材料不超过4种:美国球形玉米、白砂糖、玉米油和
一种纯天然的冻干水果粉调色和调味。从口味之多，用料之简来看，在全国甚至全球都是首
屈一指的。

批量化或定制化。随着多样化的发展，爆米花市场规模日渐扩大，许多厂商均引入了
各种类型的机械化工艺进行批量化生产，从而以较低的成本向超市等供货，使爆米花生产走
向了机械化大工业的发展道路;但这种方式也产生了添加多种食品添加剂延期保质期等问题
。所以，还有一类商家采用的是定制生产，即充分运用互联网技术，按客房需要订单式生产
后将产品迅速快递到消费者手中的方式，以更好地满足消费需要。作为2007年全国首家从
美国引进健康的球形爆米花产品(爆米嗽)的商家，优拿味思爆米嗽产品经过近10年的工艺改
进和完善，仍然坚持手工一次性爆制调味，做健康产品的理念，为消费者提供高品质的健康
爆米花产品。

         消费者应如何选择适合自己的爆米花产品

根据前面的介绍，从口味多样性、口感的清新程度和产品的安全性和健康性来看，显
然用料简单、定制鲜吃、手工一次性爆制的产品最好。比如优拿味思牌的爆米P}(健康的球
形爆米花)产品，就有这方面的特点。不过，手工工艺产品有个缺点，就是颜色和糖分可能
存在不完全均匀的问题。

如果追求方便而且便宜的消费者，则微波炉爆米花也是不错的选择，但建议选择非植
物奶油类的产品更健康，而且最好一次多买几袋相同的，以备火候掌握不好的时候能及时补
充。如果自己不愿意加工，又希望方便而且价格便宜的时候，则超市里的批量存储型产品也
可以考虑，但要注意选择保持期较短、各种添加剂较少的产品为佳。

中国报告网发布的《2017-2022年中国爆米花产业专项调查及发展规划分析报告》内
容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前
景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心
等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论
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到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府
部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投
资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的
重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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第一节柳州市国祥食品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第二节喜盈盈（漯河）食品工业有限公司
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（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第三节达利食品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第四节合肥泉井旺食品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
第五节上海正荣食品有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析

第十章未来爆米花行业发展预测
第一节未来爆米花行业需求与消费预测
第二节爆米花产品消费预测
第三节爆米花市场规模预测
第四节爆米花行业总产值预测
第五节爆米花行业销售收入预测
第六节爆米花行业总资产预测
第七节中国爆米花行业供需预测
一、中国爆米花产量预测
二、中国爆米花需求预测
三、中国爆米花供需平衡预测

第十一章公司及业内专家对爆米花行业投资机会与风险分析
第一节爆米花行业投资机会分析
一、爆米花投资项目分析
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二、可以投资的爆米花模式
三、爆米花投资机会
四、爆米花投资新方向
五、爆米花行业投资的建议
六、新进入者应注意的障碍因素分析
第二节影响爆米花行业发展的主要因素
一、影响爆米花行业运行的有利因素分析
二、影响爆米花行业运行的稳定因素分析
三、影响爆米花行业运行的不利因素分析
四、我国爆米花行业发展面临的挑战分析
五、我国爆米花行业发展面临的机遇分析
第三节爆米花行业投资风险及控制策略分析
一、爆米花行业市场风险及控制策略
二、爆米花行业政策风险及控制策略
三、爆米花行业经营风险及控制策略
四、爆米花行业技术风险及控制策略
五、爆米花同业竞争风险及控制策略
六、爆米花行业其他风险及控制策略

第十二章爆米花行业投资战略研究
第一节爆米花行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节对我国爆米花品牌的战略思考
一、企业品牌的重要性
二、爆米花实施品牌战略的意义
三、爆米花企业品牌的现状分析
四、我国爆米花企业的品牌战略
五、爆米花品牌战略管理的策略
第三节爆米花行业投资战略研究
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第十三章中国爆米花市场消费调查
第一节爆米花市场调查对象情况分析
一、不同收入水平消费者偏好调查
二、不同年龄的消费者偏好调查
三、不同地区的消费者偏好调查
第二节爆米花行业产品的品牌市场调查
一、消费者对行业品牌认知度宏观调查
二、消费者对爆米花产品的品牌偏好调查
三、消费者对爆米花品牌的首要认知渠道
四、消费者经常购买的品牌调查
五、爆米花品牌忠诚度调查
六、爆米花品牌市场占有率调查
七、消费者的消费理念调研
第三节不同客户购买相关的态度及影响分析
一、功能
二、质量
三、价格
四、外观
五、服务
图表目录
图表1我国爆米花行业所处生命周期示意图
图表2行业生命周期、战略及其特征
图表3全球玉米种植业发展概况
图表4全球爆米花行业市场规模分析
图表5美国爆米花行业市场规模分析
图表6日本爆米花行业市场规模分析
图表7英国爆米花行业市场规模分析
图表81-4季度GDP初步核算数据
图表94季度GDP环比和同比增长速度
图表101-5月GDP初步核算数据
图表111-5月GDP同比增长速度
图表12全国居民消费价格涨跌幅
图表135月居民消费价格分类别同比涨跌幅
图表145月居民消费价格分类别环比涨跌幅



观研报告网 www.chinabaogao.com

图表155月居民消费价格主要数据
图表161978-2016中国城乡居民恩格尔系数对比表
图表17规模以上工业增加值同比增长速度
图表185月份规模以上工业生产主要数据
图表19钢材日均产量及同比增速
图表20水泥日均产量及同比增速
（GYZJY）
图表详见正文
特别说明：中国报告网所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行
年份对报告质量不会有任何影响，请放心查阅。
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