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一、报告简介

观研报告网发布的《中国直销业市场运营态势与发展趋势分析报告(2012-2016)》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

直销业进入中国经历了兴起—混乱—整顿时期、转型时期和法制化发展新时期，逐渐
走上了健康稳健的发展道路。中国实行的直销政策在社会的各个方面都产生了重 要的影响
，对稳定社会秩序、规范市场环境及促进经济发展起了重要作用，是中国法制文明建设的有
力体现，也是缓解就业压力的有力保障，同时也同建设社会主义
和谐社会有效的结合等等。

我国在加入WTO之后，按照国际准则，逐步全面开放分销、零售市场，直销模式的在
此引入不可避免，规范的引入这种“危险”的模式，必然要有健全的制度和法规来引导。根据
中国加入世贸承诺第310条，我国《直销法》的制定是整顿阶段向再发展阶段转变的一个历
史里程碑。从目前的信息看来，中国直销业还将走稳健 之路,中国直销的前景是良好的。

中国报告网发布的《中国直销业市场运营态势与发展趋势分析报告(2012-2016)》共十
四章。首先介绍了直销业相关概述、中国直销立法解读等， 接着分析了中国直销行业运行
的现状，然后介绍了中国直销产业市场竞争格局。随后，报告对国内外直销做了重点企业经
营状况分析，最后分析了中国直销行业投资 及前景。您若想对直销产业有个系统的了解或
者想投资直销行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计
局及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，
价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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