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一、报告简介

观研报告网发布的《2010-2015年中国笔记本电脑行业发展前景深度分析与投资前景咨询报
告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

【报告前言】
笔记本电脑市场就似冬日的艳阳，在过去的一年中逆市而上，风生水起。随着经济的逐步

复苏，被抑制的行业市场开始重回增长通道，同时国家两化融合战略的实施也成为行业市场
销售增长的动力之一;3g商用、芯片与操作系统新品推出、电脑下乡、以旧换新等事件与政
策推动消费类市场强劲增长。
图表 2009年全国笔记本计算机产量数据 单位：台

2009年 全国 151538397 北京市 696400 江苏省 68604829 浙江省 71621275 福建省
887386 山东省 2840661 广东省 52235 数据来源:统计局

联想(含ThinkPad，以下同此)一直是国内笔记本市场的领头羊。联想笔记本产品较为丰
富，覆盖了大部分用户群体。2009年，联想小Y横空出世，强劲的性能和平易近人的价格使
其迅速蹿红，成为了联想笔记本的标志性产品。ThinkPad则填补了联想在高端产品的缺憾
，卓越的稳定性和出色的商务性在市场中无可匹敌。2010年，搭载了英特尔酷睿i系列处理
器核心的Y460系列在万众期待中隆重登场。高性能的处理核心加上出色的显卡搭配，我们
有理由相信Y460系列将续写联想彪悍小Y的神话。ThinkPad在联想的经营下，一改往日生
硬的作风，不再重复千篇一律的黑色，而是加入了多彩的外观，甚至引入了AMD核心，使
得用户对于ThinkPad的感觉不再那么遥不可及，而是变的更加生活化。因此，在新财年伊
始，我们对联想给予厚望，认为它将继续统治中国笔记本市场。
惠普作为全球第一大PC生产商，在技术和经验上比较有优势。在2009年，惠普不断推陈出
新，紧跟市场潮流的发展，旋转手写屏笔记本惊艳亮相，商务本、游戏本联袂上演断货热销
大戏。虽然在前不久惠普遭遇质量门，但是惠普行动果断，迅速推出了具体的解决方案细则
，表示将退还维修费，并承诺可退换机。为用户避免了不必要的损失，也挽回了品牌的形象
。2010年，在吸取了质量门惨痛经验后，相信惠普笔记本产品质量将会大幅提升，售后服
务质量也将有好的改观。因此，惠普将在新的财年取得更优异的成绩。
华硕在2009年上半年也倍受缺货影响，缺货机型几乎涉及华硕品牌的全线型号，缺货的原
因主要是上游供应链出了问题和产品的热销导致了下游终端零售商出现了有价无货的局面。
尽管上半年受到缺货的影响，但由于市场环境好、需求增大等因素影响，相比2008年下半
年，华硕笔记本销售量还是呈现增长态势。2010年，华硕更加注重家庭娱乐笔记本新产品
的研发，注重用户个性化需求，因此给予较高的预期。
戴尔名列第四，戴尔笔记本电脑已成为具备移动便利性的代表产品，随着产品的更新换代，
技术和设施不断完善，而价格则不断下降。 用于视频聊天的集成网络摄像头、可随时连接
至任何位置的Wi-Fi技术、蓝牙读取器、指纹识别器、吸入式CD/DVD磁盘驱动器，这一切
都使技术显得生动有趣。 戴尔提供的笔记本电脑种类繁多，能够完美地满足用户对大小、
颜色、重量、速度和个性化的需求。
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根据其他品牌在上一财年的表现，我们对其进行了排名，三星、宏碁、东芝依次占据第五到
第七名。索尼、神舟、苹果则依次位居第八到第十。
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